
《商业新物种》——听见钉钉别开生面的企业之道

l 品牌名称：钉钉

l 所属行业：互联网 软件服务

l 执行时间：2024.06.28-12.31

l 参选类别：IP营销类



营销背景

• 项目背景：钉钉视野内的新商业世界

【行业环境】在经济复苏的周期内，众多企业面临“重生”或“挑战”，“创新”再

次成为商业世界、商业人群中出现的高频词汇。

【时代话题】AI大模型、智能机器人、低空经济、生物科技、商业航天……随着新技术

的出现，新兴产业陆续登场，既是时代热点，更是商业世界中新的创业机会。

如何触达“商业人群” ，能够在“商业世界”中

传递钉钉的价值？

• 项目挑战

“商业人群”对什么样的内容感兴趣？如何通过

内容，具象化传达钉钉对企业的赋能和提效？



营销目标

• 营销目标

品牌传播聚焦商业人群： 企业主、企业管理人员、创业者。

向商业人群传递AI时代的高效工作方式，让TA感知钉钉服务、认知钉钉价值。
投TA所好：聚焦高新科技产业的商业新物种，在

企业家经验中，理解钉钉如何“让进步发声”。

• 营销解法

商业IP圈人

借助流量提升项目整体曝光度。

播客品牌发声

运营推广

圈层融入：与商业思想家吴伯凡共创新商业内容



策略与创意

• 营销策略

IP影响力吸附目标人群
与商业思想家吴伯凡共创深度定制

内容，注入【商业】基因，天然吸

引钉钉目标受众。

“高定”内容彰显品牌
对话新物种创始人同时也是钉钉用户，既了解新

业态、新产品，也感受前沿科技企业的管理和运

营新模式，进而了解钉钉对企业的赋能提效。

流量价值助力品牌传播
聚焦用户内容选择，提升节目曝光

官方微博联动+吴伯凡公众号

双向触达【商业人群】



执行过程/媒体表现

新物种：别开生面 | 吴伯凡对话10位颠覆常识的商业创始人
u1期发刊词 u11期主题 u对话11个新科技企业 u主理人吴伯凡

发刊词 吴伯凡 山穷水尽中别开生面 60.6w

对话梁冬 冬吴串台 AI大模型时代 309.6w

对话【霍迹寻踪】王国勇 企业信息化数字化服务 超级服务：省钱的低代码 256.6

对话【脑虎科技】彭雷 脑机接口 脑机接口，中国在什么水位？ 358.9w

对话【Rokid科技】祝明铭 AR/VR 变革总从蛮荒始 350.9w

对话【Youibot】张朝辉 工业移动机器人 工业4.0时代，了解一下？ 238.5w

对话【有鹿科技】陈俊波 具身智能 如何羞辱一个机器人？ 316.9w

对话【御风未来】谢陵×钉钉战略高管 智能新型飞行器 “打飞的”距离我们还有多远？ 135.3w

对话【瑞德林】刘建 生物科技 化妆品行业的“诺基亚时刻” 198.5w

对话【新联禽业】陈辉 AI赋能养殖业 当一个程序员回乡接班养鸡 168.1w

对话【蓝箭航天】张昌武 商业航天 人类正在经历第四次出逃 164.3w

对话【艾可萨科技】王玮 太空存储 中美太空必争之点 167.3w

体验：钉钉赋能企业

解读：新技术新商业

经验：新技术新管理播
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* 数据统计截至2025-1-20

【内容结构】

通过大咖视角，助力【商业人群】“找到独属自己的风口，然后一飞冲天”，

同时在商业案例的解读中，让TA感知钉钉的“让进步发生”。



执行过程/媒体表现

• 专辑相关物料：品牌logo露出

• 专辑详情页文本：专辑简介中品牌露出

• 声音详情页文本+图片：节目简介中品牌露出

• 播放页沉浸式皮肤（右图）

节目包装权益

节目内容权益

• 选题定制：结合钉钉产品及TA，以探索新技术时代下的商业新模式为主题，选

择创新科技企业的创业者对谈，为【商业人群】开拓视野；

• 品牌口播：片头片尾处CV录制的品牌口播；

• 品牌植入：使用钉钉的受访企业创业者，畅谈钉钉赋能企业的数字化提效；

片头/尾口播 品牌植入



执行过程/媒体表现

首页焦点图 频道焦点图

站内运营

站外社媒

微信公众号

【伯凡时间】

微博



执行过程/媒体表现

开机大图 竖屏贴片首页信息流 搜索品专猜你喜欢

入口拦截 内容选择拦截 收听拦截

【搜索热词】 【搜索品牌专区】



营销效果与市场反馈

* 

数
据
统
计
截
至2025-1-20

上线后登顶人文国学新品榜

节目互动量 14000+

节目播放量 2773.1w

评论/点赞/订阅/打分

节目推荐值 90%

【用户反馈】



营销效果与市场反馈

单期推广物料——节目主题突出

推广资源总曝光 2300w+

资源总点击 122w+

点击完成率超过150%

开机平均CTR8.29%

贴片平均CTR5.96%


