
兴业银行《瑞启兴福年》

l 品牌名称：兴业银行

l 所属行业：金融行业

l 执行时间：2024.12.28-2025.01.31

l 参选类别：创意传播类



营销背景

受大环境影响金融行业品牌营销面临诸多困境

经济波动或市场低迷时，

客户对金融产品的需求下降，

投资意愿减弱，导致营销难度加大

行业景
气度低

金融产品同质化严重、竞争激烈

金融品牌难以通过传统的营销手段

脱颖而出

行业竞
争激烈

金融品牌形象往往较为保守，

缺乏亲和力，难以吸引年轻用户欢迎
品牌形
象单一

金融产品复杂，客户教育成本高，

营销过程中需要投入大量资源进行知识普及

客户教
育成本
过高



营销目标

兴业银行与喜马拉雅合作借势新春两节营销节点，为用户送祝福的同时带动品牌及产品传播

通过主题活动带动目标用户对兴业银行“兴福龙IP”

的认知及喜爱，拉近品牌与年轻用户的距离，打造

更具活力的品牌形象。

提 升 I P 认 知 带 动 产 品 传 播

兴福龙借记卡传播推广 兴福龙信用卡传播推广



策略与创意

兴业银行官方吉祥物“兴福龙”化身财富大使为用户开启财富密码
通过【丰富的互动活动+ 精选内容】实现与用户的深度交流

【兴业银行新春专区】
新春互动活动为用户带来欢乐与惊喜

【大咖聊财富生活】
让财富智慧融入生活点滴，
为用户定制专属财富指南

【聆听智慧之声】
精选内容为财富管理目标客群提供
兼具专业性与实用性的精品内容，

赋能财富人生

【福龙送福】
兴福龙为用户献上新春厚礼

让福气更添新意



策略与创意

【兴业银行新春专区】新春互动活动为用户带来欢乐与惊喜
产 品 亮 点 深 度 结 合 新 春 场 景 ， 展 现 品 牌 温 度 与 专 业 价 值

兴福龙信用卡
+借记卡融入

“兴福”共富
财富管理产品赋能

用户财富增长

“兴福”圆梦
贷款产品赋能用户

圆梦美好生活

“兴福”好运
缤纷优惠活动为用户
带来欢乐新春时光



执行过程/媒体表现

【大咖聊财富生活】让财富智慧融入生活点滴，为用户定制专属财富指南
化繁为简，让理财之道清晰易懂，帮助用户轻松掌握财富增值之道

新年财富多
制定财务目标、增加收入来源

新年新计划
制定新年计划并执行落地

新年职场指南
找到核心竞争力，开辟事业新方向

时间的主人
合理规划时间、点亮职场效率

新年新选择
如何平衡家庭与工作

新年新视角
培养成长心态，拥抱变化



执行过程/媒体表现

【大咖聊财富生活】内容落地到《兴福有你，财富点金》专辑中
定制化财富内容永久留存，构建兴业银行专属品牌内容资产，持续吸引财富管理目标人群，赋能品牌长效价值增长

专辑播放量
472.2万

平均单期播放量
78.6万

远超于同类型节目
的播放量10万/期

节 目 内 容 触 达 了 财 富 管 理 核 心 目 标 客 群

男性：53.37% 
女性：46.63%

年龄集中在31-40岁:36.63%
以及50岁+：36.29%

BBA车主占比
31%

中高收入占比
70%

一二线城市占比
59%



执行过程/媒体表现

【聆听智慧之声】精选兼具专业性与实用性的精品内容，为用户献上知识盛宴
精选内容，为财富管理目标用户打造一个充满智慧与收获的双节假期

【品读经典】
汇聚中西必读书、东西方哲学、庄子等经典内容

为用户提供深度思想启迪与文化滋养

【投资理财】
汇聚投资理财畅销书、热门播客等财富内容

满足不同层次投资理财需求，助力财富之路

【个人提升】
汇聚个人成长畅销书目

为用户提供高效学习的路径



执行过程/媒体表现

依托喜马拉雅平台优质流量资源，强势曝光主题活动，引爆活动声量

开机大图 无声通栏贴片 我的页-精品通栏 播放页信息流 频道信息流首页信息流



营销效果与市场反馈

项目总曝光： 8577万

活动页面总PV： 134万

书单页面总PV： 149万

项目实现8500万+曝光量，强势覆盖目标用户，

打造现象级传播影响力

定制节目播放量： 472.2万

【营销效果】



营销效果与市场反馈

【市场反馈】 节目内容深受财富管理目标客群青睐，凭借专业洞察与实用价值广受好评，
成为投资理财目标客群财富管理与智慧生活的权威指南


