
乐事大波浪超级场景诠释超级属性

声声辣喊 口口解压
⚫ 品牌名称：乐事

⚫ 所属行业：食品、零食、快消

⚫ 执行时间：2024.05.01-05.31

⚫ 参选类别：场景营销类



项目资料

结案视频
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https://xyvewd.58u.cn/a/O9NBewE/


这一次，直接从消费者的第一口味出发

原创两款全新限定辣喊口味产品

项目背景

吃 辣 ， 是 年 轻 人 的
最 爱 的 解 压 口 味

75%的 辣 味 产 品 交 易 来 源 年 轻 消 费 者 ；

64%的 年 轻 消 费 者 都 喜 欢 吃 辣 菜 ；

辣 味 食 品 因 其 独 特 的 刺 激 感 ， 被 很 多 年 轻 人
视 为 一 种 缓 解 压 力 的 方 式 。  

*数据美团外卖发布的《中国辣文化报告》

香辣臭豆腐味 红油辣条味

辣味+猎奇口味，打造最受年轻人喜欢的解压口味



项目目标

1
精准覆盖高校大学
生人群，强化产品

解压心智

2

在城市重点新闻媒体
中取得积极有效的

正面曝光

3

吸引广大高校
学生尝新



洞察与策略 全方位覆盖大学生生活，解压认知Next Level

走进高校走近TA，深度沟通解压心智

八大高校联盟

解压互动强渗透

线上绑定官方打声量

线下品牌快闪造体验

邀请KOL共同发酵话题

强行占领解压心智

解压力MAX场域，释放新品势能

联合草莓音乐节

解压事件造声量





项目执行 辣喊+音乐，拉满解压Buff

总冠排面，定
制门票福利+
赠票卷入大众

关注参与

官方全程联合宣发，乐事大
波浪元素always-on 

草莓现场大波浪
解压工厂专区

各种定制解压
互动，助力现

场解压辣喊

预热 爆发 长尾

北京草莓音乐节成功登上
热搜第八位，品牌内容成

功成为热门登上前排



项目执行

联合全国8大高校打造高校解压联盟，

最高单日销量等同线下门店半个月销量

草莓音乐节同款舞蹈
高校街舞社带动现场解压气氛

解压游戏
给考试季的学子解解压

解压周边吃大波浪
GET解压装备

现场解压装置
吸引高校学子打卡

考试季+辣味薯片，缓解备考压力



项目执行 IP流量引发微博、抖音双平台关注

双平台商业热搜，强势曝光
线上一起围观解压盛事活动期间收获3个同城热搜+

IP自然热搜

活动主题页，首屏皆是乐事大波浪声
声辣喊口口解压内容，最终收获

6.7亿的解压播放量
投稿量4421个

点赞量1046.6万+

评论量130.2万+



项目成果 草莓音乐节 种草

IMP

TA
REACH

KPI： IMP TTL 4.9e

295%达成
微博T T L：1 2 e +  
抖音T T L：2 . 5 e +

OWN

EARNED
抖音平台共创IP：6.7e+
微博IP话题拦截：4.4e+

110%达成

138%达成
TA REACH 1560W+  

TA REACH 占比 47%

KPI： TA REACH 1128W+

I MP  T T L：6956W+

KPI： IMP TTL 6336w

177.5%达成
KPI： TA REACH 1950W

TA REACH：3460w+  



项目成果

IP主话题阅读量4.4亿 互动量54.9万 

#声声辣喊口口解压

#北京草莓音乐节#
是 #杭州草莓音乐节# 

阅读量的367%，互动量的763%

品牌话题阅读量8.9亿 讨论量10.5万 
是杭州草莓音乐节总冠品牌喜力话题

#爱上音乐节e如反掌# 1679% 

解压顶流双向奔赴，一次品牌与IP的双赢战役



项目成果

传 播端

微博核心话题阅读量8.9亿+，互动量

10.5万+；

全网热搜8个，微博同城热6个搜最高

2位；

抖音播放量为2.5亿+

其中#初夏解压食刻 话题为抖音平台earned 

media，话题播放量为6.7亿+销 售端

品

效
在草莓音乐节事件加持下，

北区加单900%

微博话题总曝光量达12亿
+
在抖音曝光量超过2.5亿

2.2倍 vs FCST



项目成果 投放覆盖线上线下，掀起口味热潮，
尾部/校园场景表现最佳，数据远超
预期

腰部 56%
14个

尾部 36%
9个

CPM 45.57
CPE 2.24

koc 8%
2个

CPM 23.86
CPE 0.72

CPM 86.85
CPE 5.65

探店 16%
4个

校园演绎 28%
7个

零食种草 56%
14个

CPM 44.08
CPE 3.26

CPM 26.44
CPE 0.86

CPM 45.48
CPE 1.76



项目成果 RTB正向评价占比超7成，粉丝被有效勾起食欲

内容场景 RTB正负面评价 相关截图

零食种草

75%

Disagree占比Agree占比
校园演绎

Disagree占比Agree占比

70%

探店种草
Disagree占比Agree占比

75%

数据计算周期:2024-04-15 至 2024-06-03，抓取涉及产品卖点评论数1,755条



项目成果 整体达成均优于大盘，投流优化投放有效降低成本

TA reach 1560w+
预估TA reach: 1128w+，超预估 138%
cp TA reach：¥0.17

4/15-5/20 共发布25位达人

达人采买费用：¥189.6w，内容热推费用：¥83w

总曝光：6956w  总互动：127w

新增5A人数 1803w+
拉新比例 61.90%

*benchmark：云图「食品饮料」行业TOP5%品牌均值 星图视频CPM 42.77，CPE 1.88
数据周期0415-0520

新增A3人数 543w+
CPA3  ¥0.50，benchmark ¥0.60 

达人数据

数据维度 曝光 互动 CPM CPE

预估数据 47,400,000 970,000 ￥38.86 ￥1.96

实际数据 50,327,474 1,276,114 ￥37.68 ￥1.49

完成率 106% 132%
比预期成本降低

5.80%
比预期成本降低

25.50%

投流数据

数据维度 曝光 CPM

预估数据 15,962,000 ￥52.00

实际数据 19,237,673 ￥43.14

完成率 121% 比预期成本降低17.03%

TA reach占比 47%
预估占比34%，超预估13%，
*18-23岁大学生人群：3321万+



自然&投流A3扭转高于行业均值，助5A体量扩大猛增

19.65%

34.40%

14.66% 15.30%

星图达人视频 品牌广告

O/A1/A2到A3扭转率

实际流转 品牌均值
*云图路径:人群-品牌5A人群资产，品牌均值为品牌云图设定的品牌均值数
*投前时间:04/14，投后时间:5/25

投前A3人数
4.8M

投后A3人数
8.3M

TOFROM

O拉新到A3，纯新增3.5M，投后提升66%

同周期行业均值增长-10%

投前5A人数
60M

投后5A人数
108M

TOFROM

5A增长率67%拉新43M，
同周期行业均值增长-20%

项目成果
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