
爱在心相印 520品牌日营销

⚫ 品牌名称：心相印

⚫ 所属行业：日化美妆

⚫ 执行时间：2024.05

⚫ 参选类别：明星/达人营销类



营销背景

作为生活用纸行业领先品牌，心相印以品牌推动行
业品质化升级、守护国民健康生活，建立“好纸巾
标准”，帮助消费者更方便选择健康品质好纸巾

心相印持续发挥品牌影响力，推动生活用纸行业品
质化升级，完成从“行业引领者”到“行业领导者”
的角色转变，以更高的标准，给予消费者高品质生
活体验，为爱开启新篇章。

生活用纸行业
迎来市场细分、品质消费趋势

心相印2024年启动企业新阶段战略，引领行业高质量发展



营销目标

2024年 启动“100%原生木浆=好纸巾标准”市场教育,

以“爱在心相印”作为品牌slogan与用户进行沟通，

持续探索不同场景，带给消费者用心的、温暖的感受体验。

用心守护，开启“爱”的新篇章



策略与创意

选择520作为品牌日，进行“爱在心相印”主题传播

优选代言人，以线上线下的整合传播，扩大品牌传播的广度和深度。

线下：1. 以覆盖主流人群的分众梯媒进行规模化传播，提升品牌势能

2. 与代言人广告打卡互动，与线上呼应

3. 为线上线下多销售渠道引流

线上：围绕主题打造营销矩阵



执行过程/媒体表现

1. 线下引爆，提升势能

心相印全新广告登陆北上广深成杭等一二三线27个城市的分众电梯电视、电梯海报、电梯智能屏媒体，
提升品牌势能，同时为线上线下多销售渠道引流。



执行过程/媒体表现

2. 线下互动：520“爱在心相印”分众电梯间与肖战合照



执行过程/媒体表现

3. 线上营销矩阵：新浪微博+Keep App + VOGUE China



营销效果与市场反馈

1.传播效果：显著提升心相印的品牌活跃度



营销效果与市场反馈

1. 传播效果：品牌喜爱度和购买意愿明显增长



营销效果与市场反馈

2. 销售效果：通过4个月的持续投放，全渠道同比增长领先品类及主要竞品



营销效果与市场反馈

3. 荣获2024年Kantar凯度消费者指数消费者十大首选品牌TOP5



营销效果与市场反馈

4. 恒安集团作为凯度消费者指数中唯一排名前10的生活用纸行业
2024年家庭渗透率升至79.1%
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