
德克士德意饭庄×贾冰《好饭就得这么拌》

⚫ 品牌名称：德克士

⚫ 所属行业：餐饮服务类

⚫ 执行时间：2024.06.05-12.30

⚫ 参选类别：创意传播类



营销背景

德意饭庄作为德克士旗下的年轻子品牌，2024年升级上市「卤香酱+炸鸡」米饭套餐，

主打强产品重品牌策略。

而米饭品类作为西式快餐界的稀缺赛道，需挖掘差异化的产品特色，并放大创意表现，

以此强化消费者来德克士吃好饭的心智。

项目背景&目标



策略与创意

从内部研发时的「卤香鸡肉饭」，到正式上市时的「卤香鸡肉拌饭」，我们用一字之差，

赋予了米饭更好吃的秘密，不止是米好、肉好、酱好，而是要将以上三者拌拌好。

看似小的变化，既为整波营销开拓了更多空间，这背后也传递出德意饭庄一心为你的品牌

态度。凡是可以提升美味的方式，无论产品，还是吃法，我们都会潜心研究并悉数奉上。

策略一：改了一个产品名，打开营销新局面



策略与创意

特别设计1.2米高的「特大号勺子」，作为贯穿整个项目的视觉锤以及概念连接点。

既深化用户记忆，同时也是拌饭神器，再度加深了“拌”的角色。

策略二：创作大勺视觉锤，深化用户记忆



策略与创意

贾冰是《狂飙》里爆火出圈的「大哥」，能办事；

贾冰是近年综艺中人尽皆知的「厨神」，能拌饭。

贾冰双重身份加持，是代言此次项目的不二人选。

策略三：巧用现象级代言人贾冰，双重身份演绎拉满传播声量



执行过程/媒体表现

我们在项目中的执行表现



执行过程/媒体表现

项目主题： #好饭就得这么拌 #



执行过程/媒体表现

执行表现01

TVC贾冰分饰「大哥」和「大厨」两角

扛大勺戏剧化诠释主题，抓牢用户心智

听闻德意饭庄牌匾被砸后

扛着大勺的大哥贾冰撂下狠话

并以大哥&大厨两个身份的反转演绎

让整个故事起伏更具看点

也让「好饭就得这么拌」的主张更加深入人心



执行过程/媒体表现

执行表现02

上线《这让贾冰怎么拌》Social Video

玩转大勺，持续扩大话题声量

在营销传播期间，为延续大勺符号

带动消费者一同开启拌饭风潮

我们拍了一支“大哥贾冰竟也不是万能的”趣味短片

在片尾设置如何真正使用大勺拌饭的悬念

为后续话题传播埋下伏笔

并借助多维度KOL/KOC种草深度触达消费者



执行过程/媒体表现

抖音外围传播达人围绕「大勺」二创创意话题传播

巩固加深产品「拌饭」核心印记。总曝光量达3,038万  互动量达113万



执行过程/媒体表现

执行表现03

推出贾冰同款开光饭勺

开启懂年轻人的玄学营销

从求锦鲤到如今流行的去寺庙上香

我们抓住年轻人偏爱玄学的心理

在这次项目传播中

引导消费者有事就找大哥贾冰拌

为此我们结合中国老话遇事别慌先吃饭

推出多款和米饭配套的开光饭勺



执行过程/媒体表现

玄学营销UGC扩散，由官号领头，发起「德意饭庄有求必应」玩法互动

激发微博广场涌现大批UGC产出,再次加强产品「拌」记忆点。本次活动共触达超50万+人次



营销效果与市场反馈

我们达成的结果数据



营销效果与市场反馈

总曝光

3.2亿+

总互动

234w
+

#好饭就得这么拌#

外围种草

3,038w+ 曝光量

113w+     互动量

UGC扩散

733w+ 触达人流

私域增长

6,100+ 拉新会员
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