
卫龙2024年春季开学季传播项目

⚫ 品牌名称：卫龙

⚫ 所属行业：食品/饮料类

⚫ 执行时间：2024.03.18-04.12

⚫ 参选类别：创意传播类



营销背景

卫龙，作为行业龙头

2023年，不仅有霸道熊猫、小魔女等新品接连上市

更是各个渠道发力，特别是高校更开展了一系列活动

「2023年校园推广」2023年，卫龙通过近百场校园项目，高频互动，影响40w+学生，通过开学三

件套，外星人登陆校园，霸道熊猫全民找猫猫等项目，不断加强与校园群体的深度链接，让消费者

感知到卫龙品牌的年轻化诚意。

「2024年校园推广」2024年，卫龙打透校园，聚焦核心消费人群、聚焦高校消费场域，持续化校园

营销奠定先机，与高校渠道形成深度绑定，通过更多年轻化场景链接更多年轻化人群，与年轻人玩

在一起，创造属于卫龙的年轻“社交” 货币，从而探索品牌更多可能和多元价值。

• 打透年轻客群，卡位校园渠道

• 基于“让世界人人爱上中国味”的品牌主张



营销目标

漫长的寒假结束，重回校园、重拾社交，重启与同学打打闹闹的新学期生活。

2 0 2 4年春季开学季，为线下校超赋能销售转化，覆盖全国1 0 0 0所大学，以精准派发拉新，打造卫龙开学季线上话题，

在3 -6月全方位打造卫龙校园年轻力！

扩大校园市场渗透

拉动生意规模
深度抢占 春季开学场景 创造信任，获取高效转化



策略与创意

#卫龙开学辣#
#一到开学就疯辣#

#一起放疯辣#

又双叒是一度开学季，学生党准时开启发疯模式
别怕，卫龙也陪你一起“发疯”辣

结合产品推出更适合高校生的「疯辣指南」
当不同在校场景被不同口味的辣味席卷
吃上卫龙，你也是染上“疯辣”味了

以高校开学生活为营销背景，结合社媒当下爆火的流量热梗，打造卫龙自己的“疯辣文学”
鼓励大学生把憋在心里的不爽都大胆说出来，直击大学生群体的情感诉求，以玩趣搞怪的形式为品牌营销赋予了人文温度

覆盖高校社群&抖音&小红书等核心流量媒体，释放品牌信息，提高活动曝光度，引发传播

垂直化、深度化
传递疯辣产品核心内容

即时性 热点性 互动性
广泛传播卫龙疯辣文学

代入校园场景化深度种草
将疯辣多维度传播

高曝光高流量
原创疯辣歌洗脑传播



策略与创意

第一步    预热疯辣
活动预热 3.18-3.20

官宣·预热kv
“一张能够光明正大展示已疯辣状态的海报”

海报结合周边物料“疯”筝，配合触达大学内心的发布文案，借势爆梗/流
量快车， 邀全网开晒疯辣，校园事件引起学生群体共鸣，突出本次活动的

主题，卫龙开学辣-一到开学就疯辣

官宣·微信长图文
“一条能够光明正大展示已疯辣状态的SVG"

新品梗句频出，疯狂种草造势



策略与创意

第二步    解锁疯辣
活动预热 3.21-3.27

系列“疯辣”海报
直高校生灵魂痛点

“一款更适合在校生的卫龙疯辣使用指南”
结合实时热点与热梗进行海报创作，将大学生生活的
细节与难处和卫龙产品结合，走心又有梗

@卫龙美味
如果上学是个群那我想退了
原来#卫龙开学辣#的辣，是疯辣的辣
这个疯辣的学到底是谁在上，
请看：#卫龙# #一开学就疯辣# #一起放疯辣#

核心物料全网释出



策略与创意

3月22日 上海海洋大学放风筝疯辣活动

第二步    解锁疯辣
活动预热 3.21-3.27

3月23日 上海大学路市集活动

跟进校园疯辣生活，带动线上种草



策略与创意

第三步    持续疯辣
活动收官 3.28-4.12

主导创作出契合大学生心理状态的洗脑式疯辣歌——《开学疯、吃卫龙》《别人发言我发疯》
进行多场景种草，将卫龙与高校生活场景全绑定



策略与创意

第三步    持续疯辣
活动收官 3.28-4.12

卫龙产品花样吃法



营销效果与市场反馈

#卫龙开学辣# 
#一到开学就疯辣#

TOTAL话题量超4334.2w+

KOL种草曝光超2149.6w+，互动量超47.2w+



营销效果与市场反馈

1、创意物料高质，借势“发疯文学” ，与大学生迅速建立共鸣

线上线下互补，引流助推内容病毒式传播：创意系列海报+微信SVG完美搭配#卫龙开学辣#；小红书，微信公众号各渠道提前预热，提升消费者活动

认知，炒热话题热度。线下在高校校园和大学城周边进行“疯辣”风筝放飞和打卡的活动，将疯辣带到线下来，吸引并引流官方账号，辅助推动活动

热度。线上辅以抖音KOL+小红书KOL矩阵进行组合式排布种草；获得超强曝光，提升活动声量。

2、渠道赋能营销转化，让品牌传播获持续生命力
基于和校园渠道的紧密合作，卫龙优选全国范围重点城市1000所高校进行促销联动，优化300所高校进行新品尝鲜派发拉新活动，将品牌理念与校园
文化相结合，进一步把握大学生群体的需求和喜好，进行精准投放和个性化推广，为后续的营销转化提供了坚实的基础。

3、传递年轻化的品牌内涵，持续年轻人玩在一起
此次疯辣营销是卫龙与高校渠道深度绑定的营销策略之一，通过持续化校园营销卡位校园渠道，打透年轻客群。把开学季作为与大学生沟通的锚点，

不仅帮助卫龙在存量市场中找到新的增量，也同时结合霸道熊猫、小魔女、脆火火等多种新品重塑了品牌高度和深层动力。

未来，卫龙将通过更多年轻化场景去链接更多年轻化人群，创造属于卫龙的年轻“社交” 货币，从而探索品牌更多可能和多元价值。
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