
“3岁百亿男主”哪吒，让蒙牛赢麻了

⚫ 品牌名称：蒙牛

⚫ 所属行业：食品饮料行业

⚫ 执行时间：2025.01.01-02.28

⚫ 参选类别：创意传播类



项目资料

TVC视频

1月15日 哪吒祝你要强事事牛：

https://weibo.com/1653196740/P8PJy2Pzs?pagetype=profilefeed

1月31日 哪吒闹海幕后现场：

https://weibo.com/1653196740/Pc5Fybz3U?pagetype=profilefeed

2月1日 吒实长肉选瑞哺恩 ：

https://weibo.com/2293215297/P9zBTncIz?refer_flag=1001030103_

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://weibo.com/1653196740/P8PJy2Pzs?pagetype=profilefeed
https://weibo.com/1653196740/Pc5Fybz3U?pagetype=profilefeed
https://weibo.com/2293215297/P9zBTncIz?refer_flag=1001030103_


营销背景

从2019到2025

蒙牛两度携手《哪吒》，内核共鸣共攀国潮新高

《哪吒之魔童降世》中的“我命由我不由天”《哪吒之魔童闹海》中的“若前方无路，我便踏出一条路！若天地不容，我便扭转这乾坤！”与蒙牛的“天生要强”品牌理念天然契合



营销背景

【国漫崛起与春节档热度】

《哪吒之魔童闹海》（以下简称《哪吒2》）作为现象级国漫续作，凭借前作积累的粉丝基础及春节档观影需求，上映后票房迅速突破137

亿。电影融合传统文化与创新叙事，成为国民级话题，为品牌借势奠定基础。  

【蒙牛品牌年轻化需求】

蒙牛长期以“天生要强”为核心品牌精神，需通过年轻化IP合作触达Z世代群体。此前与《哪吒1》合作积累经验，此次续作热度成为深化

联名、传递品牌价值的契机。



营销背景

【蒙牛提前押宝《哪吒2》，覆盖新年全场景】

早在上映前，蒙牛已经完成了跟哪吒的合作，一生要强的小孩哥，成

为“新春要强伙伴”，联合家族代言人，以 “相亲相爱一家人” 群聊

模式欢迎新伙伴，结合新年氛围，做足了预热的准备。聊天群截图泄

漏，哪吒与好朋友、爸妈、师傅、申公豹一起加入群聊，与龚俊、檀

健次、杨紫、张若昀组成“要强贺岁团”。

与此同时，配合宣传，打出一套组合拳，覆盖了全部新年场景。

• 在品牌上，官宣哪吒为“新春要强大使”，推出系列宣传片，在社

交媒体上，以及在各大商场宣发；产品上推出“限定哪吒新春包

装”，产品与形象深度绑定；

• 社交限定红包、表情包，等将IP更好的融入到社交语境，扩大传播。

• 电影院的彩蛋短片，与“杀青梗”配合，与IP人物深度结合，增强

产品的参与度。

哪吒2加入“要强贺岁团” 蒙牛×哪吒联名产品已到位

哪吒2相关表情包释出 品牌联名TVC已就绪



营销目标

短期：最大化借电影热度实现品牌破圈；

长期：沉淀年轻用户资产，重塑品牌年轻化形象。

【强化品牌年轻化形象】

通过绑定国漫顶流IP，提升蒙牛在年轻消费者中的认知度与好感度，扭转传统乳制品品牌形象。 

【抢占春节消费场景】

借助电影热度拉动春节礼品、家庭消费需求，实现销售增长。 

【传递文化认同感】

以哪吒的中国神话内核为载体，深化蒙牛“国民品牌”的文化属性，增强用户情感共鸣。

【与热点同频共振共情】

充分借势电影热度，保持“在场感”，在哪吒出现的地方刷足品牌存在感。



策略与创意

品牌有什么？ 平台有什么？

联名产品矩阵 联名酸奶店

联名“番外”TVC

#赵丽颖左手拉哪吒右手拉敖丙#

#丁禹兮和哪吒敖丙合影#

#杨紫摸哪吒的小脸蛋#

#哪吒敖丙白敬亭合照#

微博之夜哪吒敖丙与群星同框

#打工不易哪吒敖丙也要卖艺#

#我上班就哪吒这样#

#杨紫摸哪吒的小脸蛋#

#哪吒用的原来是儿童手表#

哪吒敖丙微博扫楼再预热

1.11 #敖丙哪吒微博之夜出图＃ 1.21 #哪吒敖丙扫楼＃

社交平台已经成为电影宣发不可或缺的一环——

1. 社交平台上的热点见证电影的票房一路飙升；

2. 社交平台聚集大量用户口碑内容，并即时反映在社交平台的榜单上；

3. 电影官方社交账号、行业从业者也活跃在社交平台，隔空互动；

4. 电影彰显的传统文化吸引蓝V媒体争相报道，助推电影热度；

社交平台反映的电影热度和用户口碑极大影响电影票房，进而对品牌的IP联名

借势效果产生影响。



策略与创意

平台的热点，反映的是民族意志和社会的缩影

我们决定以 陪伴式、科普式、共振式 重新定义社会共识

以“破”为题眼，全方位承接热点流量，塑造品牌的在场感



策略与创意

营销策略：

一、宣发期超前预热，占位电影热度：

电影宣发期，硬广资源助力TVC传播。

二、甄选平台产品，见证电影的破亿过程，让品牌承接电影上映期的泼天流量：

面对《哪吒2》如此多的高质量的且有商业价值空间的热点，如何有效的帮助蒙牛使用这些热点成为关键。

热点伴随产品正是解决这一需求，通过平台的实时热点监控和分类系统，可以高效的通过历史与近期热度的情况，完成上榜事件的预估，

从而，当热点上线时，第一时间完成品牌的植入，将热点流量转为品牌流量。

与此同时，在蒙牛优质的素材结合下，热点的内容与品牌内容进行有效连接，最终完成热点兴趣用户与品牌的共情，完成品牌资产的沉淀。



策略与创意

以热点伴随式营销强势出击

深度绑定IP势能，包揽影片热搜话题，与用户建立深层次的情感共鸣

#哪吒 又温情又热血#

#哪吒2砍掉的镜头出个特辑吧#

#申公豹口碑反转#

影片
相关

#哪吒2用了10天成为全球第一#

#中国影史第一个70亿#

#哪吒2感谢140000000位观众#

民族
自信

#哪吒2海外上映已场场爆满#

#老外看完哪吒2称中国动画杀疯了#

#日本英国网友疯狂期待哪吒2#

文化
出海

#哪吒2是中国动漫人的万龙甲#

#哪吒2特效团队给乾坤圈开发了算法#

#国产电影团建式祝贺哪吒2#

行业
共振

蒙牛伴随哪吒2电影登顶之路
从电影到幕后 刷足用户口碑

占位 伴随 引爆

蒙牛x哪吒2电影 热点伴随上线
每一个哪吒的高光时刻都有蒙牛

“一生要强的哪吒和天生要
强的蒙牛果然绝配”

“欢迎哪吒加入蒙牛大家庭”

全面链接电商

“因为哪吒买了蒙牛！”

“蒙牛真果粒这个吒儿画的好可爱”

“我觉得牛奶上画上了哪吒里
面的人物后更鲜美了”

从热议到热销，
电影高光势能延展到电商

百亿时刻 品牌补贴

伴随破百亿热点 蒙牛祝你要强事事牛

蒙牛热点伴随330小时+
2/13-2/14期间 商业权益 在榜时 长



执行过程/媒体表现

从《微博之夜》到《央视春晚》

平台助推蒙牛×《哪吒之魔童闹海》持续输出文化自信，传递品牌要强精神内核



执行过程/媒体表现

01 宣发期：

从《微博之夜》到《央视春晚》，媒体对哪吒2的助推是文化自信的输出

#敖丙哪吒微博之夜出图＃

蒙牛x哪吒2电影 热点伴随上线

微博之夜哪吒敖丙与群星同框

动态更换蒙牛热点伴随素材

1.11 春节档影片主创亮相春晚1.28

1.20-1.28

#赵丽颖左手拉哪吒右手拉敖丙# #杨紫摸哪吒的小脸蛋# #丁禹兮和哪吒敖丙合影#



执行过程/媒体表现

02-破30亿·中国影史春节档期内票房冠军：

《哪吒之魔童闹海》上映5日成中国影史春节档票房冠军，口碑在微博一路领跑

《哪吒之魔童闹海》2025春节档票房&口碑最佳2.3

蒙牛伴随哪吒2电影登顶之路，从电影到幕后 刷足用户口碑

1.29-1.31 2.01-2.05

从电影到幕后
“闹”出观影新体验

要强贺岁团新年送福
接住这波「事事牛」



执行过程/媒体表现

03-破58亿·中国影史票房冠军

中国影史票房前十电影组团祝贺《哪吒之魔童闹海》，展现中国电影人的惺惺相惜
#国产电影团建式祝贺哪吒2#2.04-2.06

唐人街探案3
45.23亿

满江红
45.44亿

流浪地球
46.87亿

你好，李焕英
54.13亿

战狼2
56.94亿

长津湖
57.75亿

@电影 唐人街 探案

@电影 满江红

@电影 流浪地 球

@电影 你好李 焕英

@ 3D电影 战狼

@电影 长津湖

#满江红祝贺哪吒#

#流浪地球给哪吒做的贺图#

#唐人街探案祝贺哪吒#

#你好李焕英给哪吒的贺图# #吴京 小哪吒冲冲冲#

#贾玲恭喜哪吒#

#李焕英给哪吒2的贺图callback了#

#4部国产电影齐祝贺哪吒2#

#国产电影团建式祝贺哪吒2#

#票房前十电影给哪吒2的贺图#

#哪吒2祝贺团再添一员#
#哪吒登顶贺图#

蒙牛祝贺哪吒2登顶中国电影票房冠军，热搜流量助力蒙牛短片破亿2.06

2.1亿+蒙牛《哪吒闹海后台揭秘》视频播放量



执行过程/媒体表现

04-破70亿·全球影史单一市场票房第1

《哪吒之魔童闹海》票房奇迹的背后，也有着中国媒体的“神助攻”

#哪吒2全球影史单一市场票房第1# 2.07

379家 媒体报道 9.5亿+ 相关话题阅读量



执行过程/媒体表现

05-破75亿·全球票房TOP50

哪吒2火爆的背后是中国动画行业、党央媒、大文娱产业的共同成就，票房破纪录成全球焦点

哪吒2踏浪出海，打破好莱坞垄断，跻身全球影史票房榜第172.07-2.13

可可豆 彩条屋

400 0多 艺 术 家 全 力 托 举138家动画/视效公司

倍视动画 monk红鲤动画 原力动画 墨境天合黑屋文化 深月十海 露米埃动画千鸟文化 ……叠影视觉

#哪吒票房 升国旗#

#中国出了个小哪吒#

#哪吒2全球票房TOP30#

#哪吒2登上全球动画票房TOP5#
#哪吒2中国影史第一部90亿电影#

#哪吒2全球票房T0P20#
#哪吒2已超97亿#

「升国旗」初步成就

 全球票房TOP17
开

始

升
国

旗

#哪吒计划全球发行#
#哪吒2已成美社交媒体网友讨论新话题#
#外媒预测阿凡达3上映前哪吒最卖座#

#外交部回应哪吒2登陆北美#

#3岁哪吒勇闯联合国#



执行过程/媒体表现

06-破100亿

哪吒2票房破百亿！网友自发“百亿补贴”让哪吒成为了全球电影票房榜新王炸

哪吒2刷新中国电影新里程2.13

159位明星影人发博祝贺70余家官微齐聚发声

陪伴式冲刺百亿

团建式祝贺百亿

张 艺谋 /陈 思诚/贾 玲/郭 帆/李 少红/丁 禹兮/蒋 勤勤/李 冰冰/檀 健次/赵 丽颖 ……

刷屏式同庆百亿

哪吒破百亿 蒙牛来补贴
伴随破百亿热点 蒙牛祝你要强事事牛

蒙牛式补贴百亿



执行过程/媒体表现

07-破123.2亿·全球动画电影票房榜第1

哪吒2登顶全球动画电影票房榜第一，中国动画让世界沸腾

哪吒2刷新中国电影新里程2.19

@央视新闻 @人民日报 @新华社 @央视军事 等官媒第一时间发布「登顶」海报

霸榜时长41小时53分钟 话题阅读量6.1亿+
蒙牛见证哪吒2“征途”

热度口碑双丰收
2/18起 蒙牛Yogurt Day酸奶店素材上新



营销效果与市场反馈

5.81亿+
蒙牛x哪吒2

系列视频播放量

1025个
蒙牛x哪吒2

热点伴随数量

90个
蒙牛x哪吒2

热点伴随TOP1个数

1535小时+
蒙牛x哪吒2

热点伴随权益在榜时长

以上数据暂截止到2025.2.28

平台哪吒2电影热度助力品牌营销一路“高开疯走”



营销效果与市场反馈

【业界案例亮点分析】 【用户评论】



营销效果与市场反馈

彩蛋

史上最热春节档《哪吒2》破百亿票房，微博全程见证每一个高光时刻和人心共振！



营销效果与市场反馈

——DeepSeek

“
微博的本质是 “反算法霸权”的公共选举场——在这里，决定内容生死的不是代码

逻辑，而是全民情绪与价值观的共识性投票。

这正是《哪吒》奇迹“只在微博”的根源：没有一座广场能同时容纳高塔意志、大

众情绪与文化出圈，并让其碰撞出历史性共识。                                     

微博构建了数字时代稀缺的「公共意志基础设施」——当算法平台在争夺“谁更懂

用户”时，微博证明了“谁更能让用户定义时代” 。
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