
TOM FORD 携手真香盛典，引爆夏日留香星品

⚫ 品牌名称：TOM FORD

⚫ 所属行业：美妆个护

⚫ 执行时间：2024.06.12-06.20

⚫ 参选类别：明星/达人营销类



项目资料

结案视频
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直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看
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营销背景

1、借势高流量娱乐盛典的曝光效应

2024微博电影之夜作为国内头部娱乐盛典，覆盖8.3亿直播观看人次，聚集顶流明星及重磅影片主创团队。

TOMFORD作为特约赞助商，通过红毯造型、明星互动等场景，将产品与高端影视场景绑定，快速提升品牌声量。

2、季节性产品推广需求

橙花香水主打清新柑橘调，契合夏季消费者对清爽香氛的需求；针对夏季高温场景痛点。6月作为消费旺季，结

合微博电影之夜的流量窗口，精准触达目标人群。

3、高端美妆市场竞争加剧

奢侈品美妆品牌通过明星代言和跨界联名抢占市场份额。TOMFORD需强化其“高级感”定位，而微博电影之夜

的“红毯生图”“电影感美学”等内容生态，能直观展现产品的奢华质感，与其他品牌形成差异化



营销背景
消费者洞察

1、借势高流量娱乐盛典的曝光效应明星同款效应与粉丝经济驱动

社交用户尤其是Z世代热衷讨论明星妆容与红毯造型。TOMFORD通过明星软

植入激发粉丝模仿欲望，形成“明星同款”效应，契合用户对香氛的想象

2、社交化内容与仪式感需求

不仅满足功能需求，更成为用户拍照分享的社交货币。微博电影之夜红毯的

UGC内容进一步放大传播效应，推动“种草-晒单”闭环

3、高端消费群体的品质诉求

TOMFORD瞄准追求奢享体验的高净值用户，强化品牌作为“高端生活方式符

号”的形象，传递艺术性与稀缺感



营销目标

营销目标

TOMFORD在6月主推TF橙花香水、黑金唇镜与气垫

通过媒体合作

✓ 扩大社交声量

✓ 实现产品种草

✓ 深化品牌性张力标签

✓ 助力618电商冲刺转化



策略与创意

合作策略
TOMFORD借电影之夜盛典的高热场域，以明星塑造“性张力”的品牌标签，实现全网社交热议突围

明星内容热点共建

盛典氛围流量借势

甄选性张力人设明星
诠释调性

清新感
性张力

洞察明星性张力特质
差异化定制视觉

节奏性铺排性张力物料
传播撩粉

明星甄选 创意拍摄 素材传播

香水
性感男明星

唇镜/气垫
美艳女明星

局部
切片

激活全网
社交热议

抢占全网
印象记忆

热搜话题
原生讨论

线下打造真香现场 线上包揽盛典流量

组图
大片

20S
剧场

大视窗
广泛曝光

信息流
精准沟通

曝光
媒介

精准
媒介

清新橙花统揽嗅觉氛围 仲夏蓝海拿捏视觉氛围

橙花产品
现场喷香

品牌logo
全场露出

IP话题&直播
阵地入驻

高热流量抢占
兴趣搜索拦截

红毯妆造
热点包圆

盛典流量加持

明星内容留存

持续运营品牌阵地 #电影节男友真香现场#



执行过程/媒体表现

STEP1 选人
基于TF橙花香水兼具清新与性感的特质，从TF盛典出席明星中甄选具有性张力气质的
六位当红小生深度合作

盛典出席明星 多维度评估

X

舆情风险低

身材特质契合

气质调性匹配

商业配合度高

口碑
表现

外形
气质

热度
表现

近期热搜上榜数量

未来发展潜力大

角色具备性张力

人设印象深入人心

角色
人设

甄选六位性张力男艺人

无
竞
品
代
言

明星阵容公布

@孙阳_Sunnysun
粉丝量175.6万

电影纯爱战神人设出圈
手指修长身材优越

@常华森
粉丝量328.8万

《一念关山》小狼狗出圈
白衬衫具备干净少年感

@韩东君ElvisHan
粉丝量1014.3万

好身材深入人心
角色性张力屡上热搜

@黄曦彦Tim-
粉丝量74.7万

《封神》质子团好身材爆火
身材肌肉优越

@赵华为Roger
粉丝量115.6万

电影角色具备硬核魅力
眼神表现力强

@张宥浩
粉丝量572.2万

形象痞帅
表演极具张力

清新

性感



执行过程/媒体表现

统一打造仲夏蓝海白衬衫妆造的清新视觉场景
基于粉丝热议洞察各位明星的性张力特质，差异化重点拍摄局部，花式表现清新的性张力

STEP2 定制

清新性张力的极致演绎

定制静态素材-9宫格组图大片

常华森
下颌线

韩东君
手臂肌肉

黄曦彦
腹肌

张宥浩
笑容

赵华为
眼神

孙阳
手指



执行过程/媒体表现

书写夏日，深邃迷人，指尖流淌携花少年，眼神清冽，浪漫遐想

明媚盛夏，清爽橙香，悸动瞬间悠然夏日，少年光影，扣动心弦

夏风迷离，明媚倾心，梦境蔓延

纵情沦陷、力量美感、蓝海激荡

常华森-下颌线

赵华为-眼神

韩东君-手臂肌肉

张宥浩-笑容

黄曦彦-腹肌

孙阳-手
指

*视频可点击播放



执行过程/媒体表现

拍摄现场主题搭建

专业拍摄团队入驻为明星定制大片

品牌产品及品牌权益露出

大片拍摄重点：能够突出性张力的角度/部位/氛围
明星手持TF产品，拍摄特写

六位“真香男友”

明星手持 性张力特质展示 性张力特质展示 电影剧场氛围演绎 品牌露出

明星手持产品，下颌线与喉结

特写突出轮廓美感

腹肌的力量感交织着汗水热浪

的温度，性张力迎面袭来

背部肌肉特写与力量感的动作

展示，在海洋橙花气息中，荷

尔蒙纵情沦陷

打造明星自拍自导夏日场景大

片

明星手持TOM FORD场记板

电影大片落幕，TF橙花出现

定制视频素材-20S电影小剧场

分镜头人物性张力诠释
*视频可点击播放



执行过程/媒体表现

6/16 6/17 6/18

撩粉

5秒性张力局部切片-点燃氛围 9宫格组图大片-强化印象 20秒完整小剧场-持续渗透

内容
素材

内容
发布

内容
传播

品牌运营话题阵地#电影节男友真香现场#

明星工作室

吸粉 固粉

明星账号

粉丝头条&粉丝通

明星局部性张力自然热搜
#黄曦彦腹肌# #常华森下颌线#

粉丝头条&粉丝通

品牌集合向自然热搜
#TOMFORD太会拍了#

大账号宣推
品牌话题矩阵流量共享

微博电影之夜官号

超级大视窗一卡多帧娱乐大账号-原生拍摄花絮



执行过程/媒体表现

明星工作室率先发布5秒局部切片撩粉，瞬间点燃粉丝热情，纷纷表示“不够看！”

@常华森工作室
粉条曝光X  互动X 互动率X%

粉丝通曝光X 互动X  互动率XX%

粉丝头条&粉丝通宣推提升博文影响力 其中黄曦彦素材传播层级高 韩东君传播&互动表现最优

@韩东君工作室
粉条曝光X 互动X 互动率XX%

粉丝通曝光X 互动X 互动率XX%

黄曦彦公司@碧游传媒
粉丝头条曝光X 互动X 互动率X%

粉丝通曝光X 互动X 互动率X%

@张宥浩工作室
粉条曝光X 互动X 互动率X%

赵华为公司@时代星源演艺经纪
粉条曝光X 互动X 互动率X%

@孙阳工作室
粉条曝光X 互动X 互动率X%

常华森
下颌线

韩东君
手臂肌肉

赵华为
眼神

孙阳
手指

“不够看”

“有照片吗”

“张力满满”

“好有张力”

粉丝纷纷热议期待更多物料

博文传播指数X 传播层级X

张宥浩
笑容

博文传播指数X 传播层级X 博文传播指数X 传播层级X 博文传播指数X 传播层级X

传播指数X 传播层级X  博文传播指数XX 传播层级X

黄曦彦
腹肌



执行过程/媒体表现

娱乐&时尚大账号释出明星原生拍摄花絮，积极宣推明星性张力局部特质打造自然热
搜，TF橙花伴随曝光将明星性张力与产品高度关联

大账号基于性张力局部特质带话题宣推

18个娱乐&时尚大账号带话题宣推#常华森下颌线#

14个氛围营销号带话题宣推#黄曦彦腹肌# +

话题热度攀升登上自然热搜 落地页品牌拍摄花絮原生露出 TF橙花热点伴随曝光

#常华森下颌线#热点服务打造自然热搜上榜
热点伴随曝光

阅读量2413.8万 讨论量2.2万

#黄曦彦腹肌#运营助推自然热搜上榜
热点伴随曝光

话题阅读量1388.9万 讨论量2.9万

#黄曦彦腹肌# #常华森下颌线#

主榜最高

TOP18
在榜时长

85分钟

主榜最高

TOP29
在榜时长

79分钟

原生拍摄
花絮

二次宣推
切片



执行过程/媒体表现

超级大视窗一卡多帧承载明星局部切片素材首刷曝光，激发全站用户点击观赏，CTR
表现优异

✓ 多明星性张力素材切换 持续吸睛强化记忆✓ 拦截热点必经之路 首刷可见全量曝光 ✓ 把握盛典余热迅速上线 优质素材高效复用



执行过程/媒体表现

6/17明星发布仲夏蓝海群像组图大片，以清新的性张力诠释TF橙花产品氛围，粉丝
头条&粉丝通宣推提升博文影响力

常华森组图博文 韩东君组图博文 黄曦彦组图博文 张宥浩组图博文 赵华为组图博文 孙阳组图博文

常华森&黄曦彦组图博文互动表现出色，黄曦彦博文粉丝通点击引流效果最佳

香水橱窗
引流电商

组图大片传播



执行过程/媒体表现

线下真实打造“真香现场”，嘉宾所到之处TF橙花全场留香

嘉宾签到处香水摆台 嘉宾手环喷香 TF橙花试香卡派发



执行过程/媒体表现

品牌logo伴随嘉宾动线绑定微博电影之夜全场露出，彰显官方合作身份强化印象

嘉宾签到处背景板落客区背景板

采访间背景板

现场口播嘉宾签到处桌卡现场指引牌

现场大屏幕logo 现场暖场TVC30S红毯背景板



执行过程/媒体表现

盛典后品牌趁势沟通产品，发布多类型素材配合粉丝通精准宣推，引流电商提升种草效率

明星组图合集+产品橱窗 横板产品视频 产品KV+电商offer



营销效果与市场反馈

声量表现-品牌及竞品

微博电影之夜期间TF品牌声量翻倍增长，较竞品A声量高100%-200%，是竞品B声量的20倍+



营销效果与市场反馈

盛典三天声量涨幅

+3473%
盛典T+7声量涨幅

+845%

声量表现-产品&品线

盛典三天声量涨幅

+497%
盛典T+7声量涨幅

+162%

微博电影之夜盛典微博电影之夜盛典

TF香水品线声量TF橙花香水产品声量

盛典期内TF橙花产品声量大涨，T+7长尾阶段出现波动，盛典热度成功转化为产品声量



营销效果与市场反馈

用户热议-TF品牌

产品相关：雪映流光、珍华乌木

氛围气质相关：暗麝心魄、神魂颠倒

明星向：魏大勋、张凌赫

产品相关：橙花、柑橘、花香、仲夏、蓝海

氛围气质相关：清新、清爽、活力

明星向：新增常华森、赵华为、黄曦彦、娜扎、张宥浩、
孙阳、韩东君

产品向：雪映流光、珍华乌木

用户讨论产品气质：/

明星向：魏大勋、胡一天

产品相关：橙花、仲夏、蓝海、柑橘、花香

氛围气质相关：清新、迷人、浪漫、愉悦

明星向：新增常华森、黄曦彦、娜扎、孙阳、韩东君、
张宥浩

【TF品牌盛典三日内热议变化】

盛典前0613-0615 盛典期0616-0618

【TF品牌T+7热议变化】

盛典前0608-0615 盛典期0616-0623

TF橙花产品向词频提升+6X%

性张力词频提升+732%

TF橙花产品向词频提升+X%

性张力词频提升+837%

盛典后TF品牌相关热议内容中「性张力」提及大涨，成功建立品牌标签



营销效果与市场反馈

用户热议-橙花产品&香水品线

【TF香水品线热议变化】【TF橙花香水用户热议变化】

盛典前0613-0615 盛典期0616-0618盛典前0613-0615 盛典期0616-0618

盛典合作明星在TF香水品线中得到关联绑定

橙花跃升TF香水品线中TOP1提及产品

「性张力」及相关氛围印象在香水品线中实现联想沉淀

• 项目后具象产品提及提升词提升9X%
• 「橙花」成项目后新增产品提及关键词，在TOP100提及词中占X%

• 明星提及在TOP100提及词中占比XX%
• 合作明星提及：常华森、韩东君、 孙阳、黄曦彦、张宥浩

盛典合作明星与橙花香水深度绑定

• 项目后明星提及在TOP100占比X%，较项目前提升5X.X%
• 提及明星：常华森、韩东君、 孙阳、黄曦彦、张宥浩、赵华为

盛典拍摄物料带动橙花联想词围绕「性张力」氛围延展

用户新增对橙花香水的种草意愿

• 新增「性张力」 相关氛围关键词，在TOP100提及词中占X%
• 高频提及相关词：魅力、男友、优雅、迷人、性张力、性感

橙花香水香味氛围关注提升，热议香调及质感包装

• 项目后橙花卖点相关提及词在TOP100占比X%，较项目前提升2XX%
• 高频提及词：清新、花香、香调、香味、包装、木质、柑橘

• 新增「性张力」 相关氛围关键词在TOP100提及词中占比X%
• 高频提及词：优雅、迷人、性张力、性感、神秘

• 项目后新增种草词，相关词在TOP100中提及占比X%
• 高频提及词：种草、入手、尝试

用户对TF香水的种草意愿提升2XX%

• 项目后相关种草词在TOP100中提及占比较项目前提升2XX%
• 高频提及词：种草、入手、体验、安利

用户热议提及聚焦盛典明星与产品氛围，并与「性张力」联想关联集中，成功强化社交标签
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