
波司登×中国南北极考察：感谢寒冷，共逐极限

⚫ 品牌名称：波司登

⚫ 所属行业：鞋服

⚫ 执行时间：2024.10.28-12.31

⚫ 参选类别：大事件营销类
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营销背景

2024冬季羽绒服市场：荆棘载途，市场进入分层绞杀

行业背景

中国羽绒服市场规模持续扩大，中国产业调研网预测 2024 年中国羽绒服市场规模将达 2270 亿元，同比增长约15.81%，2024 年双 11，京东服饰中羽绒服等品
类成交额同比增长翻倍。

需求升级，技术革新用户

• 消费者对羽绒服的认知已从单一的保暖转变为多元

化的时尚、轻便、功能化需求。

• 品牌们也由此在时尚、功能领域不断创新以满足市

场需求，通过技术升级将羽绒服制作得更轻便、

更保暖，是品牌功能升级最为主要的方向之一。

强敌环伺，群雄逐鹿行业 暖冬来临，购买滞后环境

海外大牌高端心智之争

国牌群雄逐鹿抢夺份额

凭借卓越的保暖性能和奢华的品牌形象，吸引大量消费者。

波司登在竞争中，面临着品牌转换和市场认知的双重压力。

品牌通过价格战、流量争夺等方式，对波司登的市场份

额构成挑战。同时部分品牌通过明星代言和营销活动，

知名度迅速提升，在品牌关注热度上对波司登形成挑战。

57.26%
消费者选择

需要时临时购买
羽绒服

*消费者购买羽绒服受需
求紧迫性与对寒冷天气

的预期影响较大

中国气象局预计2024年冬季（12月至次年

2月），全国大部地区气温较常年同期
偏高。今冬羽绒服消费需求相对延迟，影
响品牌生产和备货策略。

数据来源：艾媒咨询 | 2023年中国羽绒服市场各细分人群消费行为调研数据



营销背景

借势科考新闻热点背书

夯实品牌专业引领形象

品牌价值向

具象展现新品极致科技

价值认同带动销售转化

覆盖多元场景植入产品

冬天服装品牌提及率第一

极地科考40年之际，波司登发起“科技引领战”，推出中国南北极考察同款“极地极寒”新品，希望借科考

事件，以产品及科技创新，塑造“专业引领的羽绒服专家”形象。

产品认知向 场景渗透向

项目背景



营销目标

以科考新闻为热源，设计公众议题，将新闻事件势能，转化为波司登势能，实现周期内品类占位TOP1

情绪线-科考新闻

卷动10+媒体、科普蓝V，回顾南极科考队历年发展，讲

述科考价值与困境，体现极寒条件下专业羽绒服的重要性。

波司登为极地考察队提供坚实的御寒保障

情绪切入，引发共鸣

回顾科考发展，软植入波司登

认知线-专业科技

卷动50+媒体蓝V、科技科普、泛知识、跨域矩阵

协同，从产品科技实测、行业首创、御寒科技等，

强化产品硬实力认知

极致科技，专业背书

专业背书，科技力证言

热点线-用户消费

出行穿搭，购物指南

卷动20+时尚、旅游蓝V矩阵，结合双十一购物、

冬季旅行热点，植入波司登打造消费指南，

影响用户消费决策

热点伴随

视频card+推荐博文
九图穿搭look展示种草

话题内持续捆绑波司登扩散

强化用户心智认知

新闻事件
吸引关注

用户信任难
心智转化难

两大痛点沟通



策略与创意

以科考背书为热源，通过「新闻+事件」策略，打造“新闻式新品营销”，解决三大挑战，引爆上新

专业引领的羽绒服专家

中国南北极
考察同款

波司登
极地极寒

首创动态
御寒科技

新品上市

热议刷屏

创新资源加持

强化产品力感知

极致科技

沟通认知

设计公共科普议题

多角度内容铺排

用户消费决

策影响

购物、出行生态热点

植入品牌影响心智

极地科考

40周年定调

党央媒、蓝V卷动

高点占位价值定调

41次南极

出征背书

包揽41次出征热点

强化科考队同款背书

独占周期内

强相关热点

羽绒服原生讨论拦截

热点伴随拦截沟通

IP背书

多场景渗透

带着微博去旅行

多场景渗透覆盖

上新事件 强化认知新闻高点 价值认同 场景渗透 心智连接

品 牌 产 品 场 景



执行过程/媒体表现

发挥新闻生态优势，党央媒矩阵报道扩散科考事件，高举高打先行建立波司登与科考关联信任

揭秘科考队员生活故事
展现专业御寒羽绒服的重要性

从极地科考事件转移
到波司登品牌价值讨论

南极出征新闻事件发酵
聚焦波司登关注背书

盘点科考价值与困境突破
激发用户大国情感认同

23 南极科考的难度有多大

31 南极科考队员们最难忘的事

32 雪龙号科考队出征南极

激发共鸣

第一时间聚焦品牌关联

热点伴随建立信任关系

卷动党央媒、媒体蓝V新闻视角报道科普，激

发国民情绪，嫁接品牌关注

话题瞬间吸引用户关注

形成裂变讨论与影响

卷动党央媒、媒体蓝V等权威背书

引发关注

《感谢寒冷》

长视频首发

热点大视窗

王牌资源助推

#南极科考的难度有多大#

《感谢寒冷》致敬极地科考40周年上线，卷动权威媒体新闻报道，扩散新闻事件，将品牌与科考深度关联



执行过程/媒体表现

科考国家级新闻事件全包揽，定制长线话题+热点伴随持续强化品牌科考绑定，强化同款专业背书

第41次南极考察有哪些主要任务

主持人

48家

媒体发布

39家

媒体发布

55家

媒体发布

35家

媒体发布

37家

媒体发布

发布媒
体

长线运营科考话题

党央媒等发酵扩散

波司登
头图

波司登
banner

优质内容聚拢沉淀，加持品牌背书

配合热点大视窗助推运营扩散

极地考察员穿的是波司登，价值认同

回顾科考40年，激发民族自豪

运营助推资源-大视窗

第41次出征国家级

新闻事件热点全包揽

100%党央媒发布，

权威浓度高，全民关注

上榜位次高，

在榜时间长

984min
在榜时长

11.3
最高在榜

时长

5个
伴随个数

波司登热点伴随

强化同款背书

南极出征新闻热点全包，考察队同款权威背书定制运营话题，持续打造优质新闻内容，赋能品牌背书

#中国极地科考四十年# #第41次南极考察出征#
国家级新闻事件热点全包揽

权威内容打造加持品牌背书



执行过程/媒体表现

创新资源V发布加持新闻事件体感，打造“新闻资讯感”，提升用户信息获取体验，强化产品力感知

定制多内容Tab标签

用户可对品牌重点内容进行

集中式浏览，准确且高效地感知品牌热点

新闻式阅读体验

精选内容

重磅上新

硬核抗寒

科技保暖

极地严选

明星同款

购物指南

穿搭种草

热点大视窗

+发现页icon

发现热点时

达尔文标签

（波司登极地极寒·羽绒服）

搜索品牌时

热搜落地页浮窗

（星站）

浏览博文时

新品V发布专栏
覆盖用户链路导流V发布专栏

• 硬核抗寒实证
• 名人南极证言

• 品牌首创御寒科技
• 27年助力极地事业

• 双十一购物指南
• 冬季氛围感穿搭

优质内容重点解读，打造新闻阅读体验



执行过程/媒体表现

围绕用户使用路径全面围捕，放大事件体感，拉满波司登极地极寒全天、随处可见氛围

开机报头

第一眼视觉冲击

极地极寒极热告知

打开微博时

创新
资源

“送用户上热搜”

给用户排面自发打call

浏览热搜时

热点氛围营销

加速新品热议传播

发布内容时

兴趣人群精准拦截

心智强化影响

浏览内容时

雪龙号事件人群

品牌兴趣人群

竞品兴趣人群

高净值人群

羽绒服兴趣人群

雪地运动兴趣人群

北方地域人群

人群精准拦截

品牌流量
（品牌高兴趣人群）

高潜流量
（科考+行业兴趣人群）

机会流量
（雪地运动+旅行兴趣人群）

小bigday拉满氛围

放大新品上市体感

发现热点时

小Bigday 热搜三-千人千面 语义橱窗 超级粉丝通



执行过程/媒体表现

以科考事件为热源，设计公众议题，强打专业科技认知，将新闻事件势能，转化为波司登势能

品牌大使南极挑战

27年助力极地科
考

首创极地御寒科技
9图科普动态御寒科技

开箱长视频讲解神体验

名人实证，抵抗极寒气候

大国品牌情怀价值认可

考察员同款专业实力背书

卓越保暖性能抗寒-50°C

媒体、科普、泛知识、跨域达人等调动，强打品牌认知，炒热话题上榜

极地科考

热源

品牌资产

强化

势能

转化

话题内持续绑定品牌扩散

提升品牌浓度

硬核实测

33 波司登羽绒服模拟了北极熊绒仓结构

12 波司登极地极寒系列上新

15 波司登极地系列可以穿到零下50度

28 波司登首创动态御寒科技体系

名人实证

29 冰川上穿着波司登的中国来客

43 水哥南极之行波司登上大分

19 在零下50°C的户外是什么体验

32 你了解极地考察队的工作吗

名人实证

18 波司登助力极地考察事业27年

14 极地考察员穿的是波司登

50+媒体蓝V、科技科普矩阵，8+领域，130+大V调动，

从产品科技实测，行业首创、御寒科技等多视角，强化产品专业认知

热点伴随
视频card+推荐博文

以极地科考为热源

围绕品牌资产拆解强化



执行过程/媒体表现

结合热点场景及生态，进一步延续打造场景植入及消费决策内容，为品牌电商大促蓄水

双十一
购物

小雪
节气

冬季
旅行

入冬
降温

话题内持续绑定品牌扩散

提升品牌浓度

热点伴随
视频card+推荐博文

20+时尚、旅游、蓝V矩阵联动KOL，结合双十一购物、冬季旅游热点，

打造波司登消费指南，植入用户心智种草，影响用户消费决策

旅游、时尚、好物等矩阵联运，炒热话题上榜，影响用户种草决策

消费决策

场景植入

29 去极寒旅行地穿什么

27 小雪外出穿衣指南

35 双十一羽绒服怎么选

30 真心建议买羽绒服要长期主义

20 波司登稳居双十一女装销量第一

温暖投资，一件穿多年

波司登保障旅行温暖舒适

双十一羽绒服选购指南

明星同款9图种草

新闻报道，波司登卖爆了

双十一选南北极考察同款

结合热点场景及生态

打造购买指南和消费意向

双十一选购指南

植入波司登心智

小雪穿衣指南

雪地氛围感穿搭

时尚出片穿搭

明星同款look

满足多场景御寒需求

南极考察员同款



执行过程/媒体表现

融入用户社交习惯，「羽绒服」星光词+搜索推广精准狙击，成为品牌品类占位传播放大器

主动
搜索

星光词-品类词

明星
娱乐

日常
生活

旅行
穿搭

竞品
提及

专业
科普

媒体
报道

搜索推广-品类词

组合拳



执行过程/媒体表现

降温热点独占，强化用户品牌心智连接，配合舆情动态监测，优质内容彰显品牌硬实力

为什么降温后年轻人都在乱穿搭

明起强冷空气将驱散雾霾

强冷空气今天到货

广东11月将有4次冷空气

双台风即将成型冷空气无能为力

大理第一场雪

江浙沪地区羽绒服销量反超北方

降温预报图冻到发紫了

北京最低气温降幅将达10度

内蒙古黑龙江将有大暴雪

雪地氛围感穿搭

雪地氛围感穿搭明星同款羽绒服

保暖必备单品 怕冷星人保命神器

党央媒/全国/区域/蓝V媒体发布

社会关注高，权威性强

伴随
沟通

实时监测，快速彰显实力

央视曝光劣质羽绒制品以丝充绒

7万件羽绒服含绒量0企业主管被抓

造假童装羽绒服两月卖出6万多件

市监局通报以丝充绒情况

业内称上千家羽绒服厂商掺假售假

九江羽绒园区童装厂售假羽绒服

羽绒服吊牌标70%绒实际含量为0

羽绒骗局曝光

1个关键词读懂羽绒服新国标

不达标假羽绒被流向酒店民宿

羽绒服行业舆情，样式披露行业

乱象、以次充好现象

洞察用户热议发现，在负面话题

下，用户肯定波司登大品牌价值

新国标放心选
绒子含量90%

羽绒新国标
冠军的选择

优质博文加热，以正面内容触达用户
展现品牌硬实力

236.2H
在榜时长

103
伴随个数

降温场景独占，权威背书



执行过程/媒体表现

联合#带着微博去旅行#IP背书，调动多维领域、圈层共建内容影响力，持续渗透出游场景心智链接

冬天怎么玩 冰雪奇遇记一张plog入冬

导流波司登
品牌专题页

流量助推，聚焦品牌曝光破圈 定制内容打造氛围场，实现波司登冬日出行多场景渗透

热搜三/六 发现页icon

热点视窗 语义橱窗

#带着微博去旅行#话题&专题页
波司登视觉包揽

三段式主题内容征集，引导用户关注，
实现波司登在多场景下覆盖渗透



营销效果与市场反馈

6X倍
极地极寒新品声量提升

128个
话题霸榜与伴

随

252.6H
波司登伴随在榜

营销期对比营销前

动态科技、考察队同款
认知深度绑定

均衡化、年轻化、高端化
品牌兴趣人群

营销期对比营销前

103倍+
极地极寒新品
兴趣人群提升

营销期对比营销前

TOP1
羽绒服品类占位

社交引爆 品牌拥护用户联结&心智渗透

项目投放效果



营销效果与市场反馈

以科考新闻为热源，通过热点矩阵+资源铺排+精准拦截，引爆新品上市，实现品牌、产品声量双增长

9/28 10/1 10/4 10/7 10/10 10/13 10/16 10/19 10/22 10/25 10/28 10/31 11/3 11/6 11/9 11/12 11/15 11/18 11/21 11/24

营销前（09/28-10/27） 营销前（10/28-11/26）

10/14

#意大利潮牌MSGM联名波

司登泡芙#发售

10/30

极地极寒新品发售

+专业内容共建

10/20

#秋游季#

收官战报抽奖

11/01

第41次

南极出征

11/06

水哥南极之行+

专业御寒科技内容科普
11/12

#波司登稳居

双十一女装销量第一#

11/22-11/26

羽绒服舆论

引发波司登正面讨论

#带着微博去旅行+降温热点伴随独占

4倍
营销期品牌声量提升

6X倍
营销期产品声量提升



营销效果与市场反馈

品牌与科考形成强绑定，专业科技认知、大牌实力认同、用户种草意愿、多元场景覆盖内容均提升

波司登营销前热议

+ 5%，由泡芙聚焦极地极寒讨论羽绒服、泡芙、冲锋衣产品词—1X%

联名、时尚、保暖、鹅绒、轻薄卖点词—1X%

ootd、双11、成都、线下场景词—X%

喜欢、同款、好看、推荐种草词—X%

波司登营销期词热议

羽绒服、极寒、上新产品词—2X%

御寒、动态科技、考察队同款、黑科技卖点词—3X%

冬天、出征、旅行、降温、双11场景词—1X%

大牌、同款、支持、卓越、实力、入手种草词—1X%

+ 19%，聚焦产品科技讨论心智强化

+ 9%，覆盖出行、降温、电商多远场景

+8%，种草意向提升，大牌实力认可

极 地极 寒热 议 讨论 ，产 品 专业 科技 认 知强 化，

品 牌形 象认 可 并覆 盖多 远 场景



营销效果与市场反馈

借势科考背书，波司登实现品类占位TOP1，同时成热门单品，用户购买意向大幅提升

TOP1  FILA

TOP2  美力城

TOP3  森马

TOP4  波司登

TOP5  骆驼

TOP1  波司登

TOP2  鸭鸭

TOP3  优衣库

TOP4  FILA

TOP5  雪中飞

波司登占位 
TOP4

波司登占位 
TOP1

品类讨论中，关于波司登南

极科考同款、极地极寒、动

态御寒科技均被高频提及

「羽绒服」营销前品牌占位

「羽绒服」营销期品牌占位

营销后品牌品类占位 营销后购买意向人群体量

4X倍
「极地极寒」产品

购买意向人群

0.X倍
「波司登」品牌

购买意向人群

营销后品牌、产品购买意向人群双增长，「极地极寒」

购买意向人群提升4X倍，刺激新品销售转化



营销效果与市场反馈

品牌兴趣人群大幅提升，人群进一步均衡化、年轻化、高端化，撬动多维圈层关注，辐射范围广

70后及前 80后 90后 95后 00后 05后

电商购物

娱乐明星

时尚穿搭

日常生活

体育
数码汽车

旅游出行

科学科普

社会

情感

3X%

6X%

一线 二线 三线 四线及以下

营销后兴趣人群画像

对比营销前，营销后品牌兴趣人群男性占比提升，性别影响逐渐均衡，

高净值、高线用户提升，撬动多维圈层关注，辐射范围广

营销后兴趣人群体量

103倍+
营销后「极地极寒」

产品兴趣人群提升

1.X倍
营销后「波司登」

品牌兴趣人群提升

营销后品牌、产品兴趣人群双增长，其中「极地极寒」

产品兴趣人群提升103倍+，新品上市声量全面引爆
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