
臭宝×邓超：代言场景下的热点极致布局

⚫ 品牌名称：臭宝

⚫ 所属行业：食品饮料

⚫ 执行时间：2024.06.11-06.13

⚫ 参选类别：社会化营销类



项目资料

结案视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQ1MDM3MTcwOA==.html

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看
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营销背景

挑战一-市场竞争激烈：螺蛳粉市场品牌林立，如好欢螺、螺霸王、李子柒等已具有较高知名度与稳定消费群体，臭宝螺蛳粉作为

新晋黑马，需寻求突破点提升品牌知名度与影响力。

挑战而-品牌差异化难凸显：产品同质化现象在行业内较普遍，要塑造独特品牌形象、传递差异化价值，吸引消费者并培养忠诚度。

挑战三-精准触达目标受众：消费者兴趣多元且分散，如何精准定位并有效触达潜在消费人群，将品牌信息与产品优势精准传递。

螺蛳粉市场竞争激烈，众多品牌纷纷发力，试图占据更大市场份额。
明星代言成为品牌营销常见策略，借助明星流量与粉丝基础吸引消费者关注。



营销目标



策略与创意



策略与创意



策略与创意



执行过程/媒体表现

仅用60分钟，让一个热点引爆一个自然事件 

炸 裂 开 局  首 战 告 捷DAY1



执行过程/媒体表现

代言TVC发布 1分钱抢螺蛳粉

一号宠粉
活动发布

12:58 迅速发酵至18位
娱乐内容 活动攻略内容 美食内容

撩动粉丝热议 卷入用户参与

撩动情绪 卷入活动

综艺
cut

调侃
视频

恶搞
图集

测评

体验
分享

顺势种草

味道
点评

热点发酵靠拢品牌

① ② ③

@娱乐星势力 @广西文化和旅游厅@娱乐有饭 @明星爱街拍 @新浪电视 @鲜城

代言人官宣亮相 邓超宠粉高调发布 率先引爆社交情绪

攻略
分享

活动
晒单

互帮
互助

火了！崩了！
首发官宣 宠粉发布

@娱乐日记@新浪电视



执行过程/媒体表现

11:10

紧急回应 服务器扩容中！ #臭宝回应崩了#光速发酵

13:21

首发热点反应热烈  品牌依托宠粉活动光速出圈  流量拥挤导致臭宝小程序瘫痪 

#臭宝# 迅速升温至top2

14:07

臭 宝 官 方 紧 急 回 应

超20家媒体联动报道

21

最高位置

114分钟

累计在榜时长

2

最高位置

136分钟

累计在榜时长



执行过程/媒体表现

15:28 登榜引爆

品牌上线接梗 顺应网友情绪 

14:15

调侃邓超内容组 薅羊毛指导组

及时启动预设热点2 — #臭宝硬控我30秒”

情绪制高点巧妙接应  及时启动美食向预设热点  臭宝硬控舆论主场 

大曝光资源矩阵无死角覆盖

氛围组Buff满格加持

崩了！

开 机 报 头

发现页大视窗

商 业 热 搜

定 制 话 题

双 流 大 视 窗

螺蛳粉点评组 品牌种草组

17

最高位置

98分钟

累计在榜时长



执行过程/媒体表现

DAY1 : 热点话题登榜4个  共创热点*2+自然热点*2

#邓超请15万吃螺蛳粉# #臭 宝回 应崩 了#

“是崩了么 进不去耶。。”

“ 这 波 薅 羊 毛 厉 害 了 ”

“超哥这次上大分啊！！”

“ 吃 了 臭 宝 变 成 臭 宝 ”

>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>

“ 哈 哈 哈 哈 哈 超 哥 真 大 方 ”

“泰酷辣”

“ 好 有 趣 ”

“ 笑 鼠 了 ”

“ 创 意 绝 绝 子 ”

预设热点

微博智搜数据显示自然热点与共创热点强相关

开心 喜欢 平和 失望 惊讶 讨厌

79%为积极情绪表达

开心 喜欢 平和 惊讶 讨厌 生气

86%为积极情绪表达

共创热点与自然热点丝滑呼应  形成巨大讨论场  网友情绪正向且积极 品牌好感度飙升



执行过程/媒体表现

明 星效 应二 次发 酵  频 发自 然热 点连 续上 榜

氛围拉满 泼天流量袭来DAY2

邓超

艺人流量超哥被玩坏？？



执行过程/媒体表现

邓 超 请 你 嗦 粉 旅 行 @娱乐有饭现身报道

真爱粉锦鲤活动接力热场  豪掷5W奖金独宠一人 邓超宠粉再次走向舆论风口

邓超
视角

活动
视角

话题品牌浓度

56%

微博智搜

品牌
视角

品牌向-炒声量

话题累计互动量

12万+

持续热场

内
容
对
位

娱乐向-炒氛围

活动向-拉参与

22

最高位置

104分钟

累计在榜时长

明星向话题带动品牌声量
臭宝螺蛳粉、臭宝 成热词 

16:54 发酵上榜至22位



执行过程/媒体表现

网友针对TVC热烈讨论

邓超TVC再度爆梗  自然热点接踵而至  品牌借明星效应收获泼天流量  

臭
宝
螺
蛳
粉

23%

35%

29%

热搜榜最高位置

第28位

在榜时长

17小时

话题互动量

30万+



执行过程/媒体表现

6.09 6.10 6.11 6.12 6.13 6.14 6.15

近40家媒体发布视频 引爆登榜“螺蛳粉”热议

# 偷 感 很 重 的 食 物 你 吃 过 么 #

原创偷感美食主题街采视频上线  舆论风向迅速转移至品的热议  

星光词拦截

偷感美食
螺蛳粉

柳州
热榜

点击跳转
指定页面

螺蛳粉成热词top1

螺蛳粉提及单天引爆



执行过程/媒体表现

DAY2 : 热点话题登榜5个 共创热点*2+自然热点*3

认可代言人

认可品牌

“太会选代言人了”
“邓超和臭宝适配度拉满”

认可广告片

“太逗了！！”

>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>

>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>

“看一个广告把我笑死”

“这创意谁想的~”

正面97.2%

明星影响力爆发带动品牌声量激增 实现从明星到品牌的流量导入



执行过程/媒体表现

还有活动么？？？我就不信我抢不到！

第一批网友积极返图

“开心” “用心””幸运”等成为有效传递心智

超哥这次是真的大方啊  ～～ ～～

品牌是会玩的~大手笔真的一绝啊！！！

就冲这个 我会一直支持臭宝的 。。。

感受到了臭宝和超哥的用心  爱了爱了耶

这泼天的富贵终于轮到我了哈哈哈哈

热搜榜最高位置

第28位

在榜时长

79min

话题互动量

10万+

Day 3:反馈性话题刺激长尾发酵  再次形成巨大讨论场 代言事件完美He



营销效果与市场反馈

销量呈爆发式增长 经销商认可度提升

6月同比销售增长

77%

193%
华北大区销售
增长尤为明显

（同比2023年6月）

618期间抖音平台

TOP1

方便米线/粉丝/螺蛳

粉类目销量

碾压好欢螺登顶

效

6月整体出货增长

101% 1100万
活动期间小程序访问量

2165%
小程序新增用户环比增长



营销效果与市场反馈

小程序三次紧急扩容 

由4个服务器扩容到19个服务器
并发量由1分钟2万扩容至20万+ 并发量扩容10倍以上



营销效果与市场反馈

热度出圈 资产沉淀

（兴趣人群粉丝较活动前增长）

口碑逆袭

（正面声量提升）（品牌声量峰值提升）

40倍 26倍

热点话题登榜10个，累计在榜28小时

14倍

共创热点*5 + 自然热点*5



营销效果与市场反馈

6 /4 6 /5 6 /6 6 /7 6 /8 6 /9 6 /10 6 /11 6 /12 6 /13 6 /14 6 /15 6 /16 6 /17

臭宝螺蛳粉 螺蛳粉

螺蛳粉品牌提及排名提升极其明显

臭宝

好欢螺

螺霸王

李子柒

Top2

好欢螺

螺霸王

臭宝

李子柒

top4

行
业
认
知
度
提
升

26.7%

91.7%

行业声量占有率明显提升

Before

After
243%

项目带动了臭宝在螺蛳粉行业的市场认知率

邓超代言事件大幅提升臭宝品牌在平台整体声量，同时拉动臭宝成为螺狮粉行业主要声量贡献品牌，行业声量占有率提升65%
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