
思念食品，汤圆界整活天花板创新突围

⚫ 品牌名称：思念食品

⚫ 所属行业：食品/饮料

⚫ 执行时间：2024.01.01-2025.02.15

⚫ 参选类别：社会化营销类



营销背景

思念作为中国大型专业速冻食品生产企业之一产品涵盖了汤圆、水饺、面点等6大速冻品类产品。随着互联网浪潮席来，思念的营销模式在不断转型，从传统的营销方
式逐渐向社会化营销。

思念现有品类盘点 思念营销模式转变

汤圆

水饺

粽子

明星代言

平面广告
综艺节目

硬广植入
企业宣传片

视频广告

馄饨

面点

休闲

自造综艺

内容营销
拥抱互联网

社会化营销

品牌传播及营销背景



营销背景

行业发展背景

汤圆及速冻食品行业的市场需求度和消费能力已几近饱和状态。赛道竞争激烈，众多品牌纷纷角逐，试图抢占更多的市场份额

2023年同行业竞品声量数据表现对比

从品牌整体声量来看，思念品牌社交声量比竞品品牌表现更好，但声量波峰来源比较单一，营销的丰富性需进一步加强；五芳斋声量表现健康，营销传播的丰富性为品牌带来多个声量波峰；

三全和湾仔码头的声量较低，需警惕竞品湾仔码头声量的大幅提升

思念食品 三全食品 湾仔码头 五芳斋

#端午飘香粽是情#

节点抽奖

#这个汤圆看起来很灵的样子#

产品种草

#这个汤圆看起来很灵的样子#

产品上新

柿柿如意汤圆

产品促销

#柿柿如意汤圆火了#

节点营销

@天猫牵头国货联合抽奖

蓝V联动

#端午高粽为高考生许愿加分#

节点营销#客服回应三全
水饺吃出抹布#

负面舆情

CCTV网络春晚品牌花式菜谱露出

节点营销

#马丽惠英红朱亚文水饺皇后杀青#

娱乐营销

#马丽新片水饺皇后开机#

娱乐营销

京东618#超值甄选不怕比#

电商促销

天猫年货节#这年源二代替你办#

电商促销

联合蜜雪冰城《下一步我们怎么办》短片

品牌联名

博主发布大肉粽促销券

产品促销

数据来源：圆点CIRCLE社交大数据平台2023.4.1-2024.3.31



营销背景

挑 战 1 挑 战 2 挑 战 3

消费者忠诚度低汤圆市场同质化 年轻圈层突破

如何将思念打造成为速动食品赛
道TOP？

如何突破圈层壁垒，给年轻人一
个吃思念汤圆的理由？

营销困境及挑战

如何让消费者在众多速冻品牌中
持续选择思念？



营销目标

基于思念的品牌现状、产品、营销困境与挑战

为思念提出年度目标

持续创新打破同质化
成为速动食品赛道TOP

强化消费者粘性
实现全年消费占位

持续传播突破年轻圈层
实现用户心智长线占领

目标1 目标2 目标3



策略与创意

迎合消费市场中功能需求向情感体验升级的趋势

汤圆界的整活天花板思念全年在场不间断创新，策划系列爆款美食玄学概念

让产品成为促进年轻人们社交与沟通的完美工具！

持续发力技术创新 社交场域极致沟通

功能需求

「汤圆界的整活天花板」

情感需求
不断破圈突围



执行过程/媒体表现

2024.1.1-2025.2.152024.10.29-2024.12.302024.7.15-2024.8.152024.4.10-2024.6.15

元宵节营销 端午节营销 奥运节点营销 立冬/冬至节点营销 CNY营销

结合游戏黑话“五黑”创

新产品五黑棕，以战队短

代+伴随赛事话题运营放

大游戏开黑情绪一路飞。

聚焦开黑好运高效触达年

轻人，达成从情绪上头到

大单品五黑棕热销断货！

2024.1.1-2024.2.06

以「好运玄学」入局，首

款超级大单品思念柿柿如

意，上新即爆、成功出圈

实现汤圆赛道绝对性占位

在巴黎奥运会节点，将思念

强势捆绑「奥运观赛」场景，

聚焦「跟着思念看比赛」共

燃中国幸运时刻和广泛观赛

人群一起深度沸腾

在立冬/冬至节点，思念开启

新一轮花式创新整活，借势

柿柿如意热度实现多产品破

圈引爆，再借IP联名深度拓

展年轻人群，思念「汤圆界

整活天花板」人设强势出圈

汤圆玩家思念再度整活，

覆盖新年关键节点，升

级“美食好运符”引爆

新年转运情绪，聚集全

年好运流量强势收割

传播Roadmap



执行过程/媒体表现

策略 内容创意
洞察年轻消费者玄学情绪触点

金字塔型种草逻辑

打造具备社会流行度产品

以链接中国祈福哲学为营销支点

#这个汤圆看起来很灵的样子#

借势好运玄学引燃大众情绪热点，持续激活全民热议

聚合多平台热点持续引爆

元宵节营销

首款超级大单品，思念柿柿如意，上新即爆、成功出圈实现汤圆赛道绝对性占位



执行过程/媒体表现

引发国民共情与讨论

造氛围 建口碑 广流行 再引爆 促收割 增背书

洞悉风向发起讨论 场景化种草引发共
鸣

聚流再次引爆热议霸屏明星晒图助推流行现象 荣获央媒报道引发电商销量攀升

营
销
效
果
与
市
场
反
馈

抖音单场销量

兴趣人群扩容

474.61%

增
量
维
度

人
群
维
度

思念数据银行AIPL新增724w+
淘系平台的销售额环比增长超190%

全网销量高达近千万袋

声
量
维
度

#柿柿如意汤圆火了#

最高排名12位
霸榜时长达11h48min

以「好运玄学」入局，思念首款大单品诞生，开启全年创新整活营销新篇章
元宵节营销

数据来源：微博微博圆点CIRCLE社交大数据平台2024.1.1-2024.2.06



执行过程/媒体表现

借势首款超级大单品

思念持续在传统节点上创新突破

撬动年轻人群情绪上头进一步碰撞新火花！

情绪上头 目标击穿 人群渗透

端午节营销



执行过程/媒体表现

战队
粉丝

三方人群持续覆盖+项目强曝光
最终持续收割泛兴趣人群

以思念与王者荣耀合作事件
影响游戏兴趣人群

伴随端午节点前KPL赛事营销
激发电竞人群情绪上头

借势WB战队及五五开黑节
圈定核心粉丝人群

结合游戏黑话“五黑”创新产品五黑棕，以战队短代+伴随赛事话题运营放大游戏开黑情绪一路飞

聚焦开黑好运高效触达年轻人，达成从情绪上头到大单品五黑棕热销断货

#北京WB王者荣耀分#、#粽有五黑要思念王者开黑一路飞# 双话题赋能思念不断击穿年轻人群，连续多次大单品引爆带动品牌跃迁

游戏人群 电竞人群 战队粉丝 泛人群

粉丝增量：4.3万 兴趣人群扩容率：291%+
营
销
效
果
与
市
场
反
馈

端午节营销

数据来源：圆点CIRCLE社交大数据平台2024.4.10-2024.6.15



执行过程/媒体表现

思念持续点燃国民情绪

让中国幸运【煮饺】借势奥运再次沸腾

定制话题运营

#沸腾吧主饺#
（7.15-8.15）

IP话题运营

#中国美食又出圈了#
（7.24-8.15）

捆绑奥运场景 共燃奥运情绪

奥运节点营销



执行过程/媒体表现

从头伏节点切入传播，锁定当代年轻人「头伏吃饺子」的习惯，利用「煮饺」行为

共燃奥运主角情绪；思念食品化身观赛「氛围官」，借「饺子观赛团」和“饺子观

赛装备”创意周边，拦截奥运观赛的重要流量。

借助微博体育垂类的 IP话题项目，圈定奥运期间和美食相

关的流量及人群关注度，把思念品牌进行植入式曝光，达

成流量拦截，增强传播热度。

在巴黎奥运会节点，将思念强势捆绑「奥运观赛」场景，

聚焦「跟着思念看比赛」共燃中国幸运时刻和广泛观赛人群一起深度沸腾

#沸腾吧主饺#
（7.15-8.15）

#中国美食又出圈了#
（7.24-8.15）

+

思念声量引燃奥运场景绑定 全民情绪共燃

营销效果与市场反馈

娱乐明星 74.11%

IT产业 58.04%

电视剧 56.48%

日常生活 28.99%

读书作家 28.76%

娱乐明星 78.66%

IT产业 66.01%

电视剧 42.18%

美食 32.48%

体育 31.85%

项目前思念兴趣分布

项目后思念兴趣分布

近100%

近10亿
双话题阅读总量

话题对品牌流转率

奥运节点营销

数据来源：微博微博圆点CIRCLE社交大数据平台2024.7.15-2024.8.15



执行过程/媒体表现

「汤圆界最会整活玩家」思念强上线

不间断创新整活与年轻人花式互动

拉满「汤圆天花板牌面」

多爆品长线打造 整活天花板出圈 品牌价值升维

立冬/冬至节点营销



执行过程/媒体表现

STEP1：多爆品长线打造

延续去年柿柿如意热度，借势美食IP#一口吃出好彩头#在

全周期运营话题，结合立冬、小雪、冬至等重要节气提升

新品曝光度

#一口吃出好彩头#

STEP2：借势IP联名加热传播 STEP3：品牌商业热点出圈

借势蛋仔派对游戏IP热度，各垂类大账号及KOL定制内容发

布，邀请用户和#思念一起派对#，实现扩圈传播

借助冬至节点打造品牌商业热点，利用全国热搜实现强曝光，

强化思念是“汤圆界整活天花板”的品牌形象，

助推思念占位“汤圆”

#思念一起派对# #思念是汤圆界整活天花板#

在立冬/冬至节点，思念开启新一轮花式创新整活，借势柿柿如意热度实现多产品破圈引爆，

再借IP联名深度拓展年轻人群，思念「汤圆界整活天花板」人设强势出圈

立冬/冬至节点营销



执行过程/媒体表现

行业

「汤圆」词云仅有“思念食品”

唯一品牌，思念已经等同于汤

圆的代名词

声量

联合微博美食打造5次声量波峰，

拉满思念“汤圆天花板牌面”

口碑

思念食品跨界汽车圈和剧组探

班明星，汤圆界真整活天花板

思念兴趣人群扩容率

165.18%

#一口吃出好彩头#

#思念是汤圆界整活天花板#

#思念一起派对#

营销效果与市场反馈

思念品牌价值多维度提升，夯实思念“汤圆界整活天花板”

项目后「汤圆」词云

品牌价值升维

立冬/冬至节点营销

数据来源：微博圆点CIRCLE社交大数据平台2024.10.29-2024.12.30



执行过程/媒体表现

占位全年关键节点
引燃全网用户新年转运社交情绪

天花板玩家思念强势收割全年流量

打造“美食好运符”
拦截新年流量

重要节点
再强化“美食玄学”

#新年转运从吃汤圆开始# #接迎财神巳巳如意#

CNY营销



执行过程/媒体表现

元旦节点以明星发博前置开启CNY长线运营，伴随所有节日节点进行玄学氛围铺垫，持

续炒热明星种草内容，在不同节点结合“美食玄学”等深度种草思念不同产品，以美好

寓意引爆用户情绪，元宵节点重点宣推汤圆打造思念新年爆品，实现产品销量转化。

#新年转运从吃汤圆开始# #接迎财神巳巳如意#

+

营销效果与市场反馈

调动多重资源结合初五迎财神习俗，激发用户互动情绪，
强化思念“美食好运符”品牌形象

汤圆玩家思念结合「美食玄学」再度整活，覆盖新年关键节点

升级“美食好运符”引爆用户情绪，聚集全年好运流量强势收割

群星发博种草思念多节点强引爆品牌声量 迎财神再次强化思念好运标签

4.8亿

420万+

兴趣人群扩容

内容运营卓见成效

粉丝资产再次积累

105.37%

CNY营销

数据来源：微博圆点CIRCLE社交大数据平台2024.1.1-2025.2.15



营销效果与市场反馈

思念在2024年的市场份额增长最快，成为增长TOP1，同时在品牌影响力方面排名第一

实现了品牌价值的升维、产品的破圈以及市场领先地位的巩固

成为引领消费潮流趋势的主导品牌，深度影响用户消费行为

汽车圈 大众消费者

何小鹏带思念柿柿如意
探班李斌

网友为求好运
自发购买思念柿柿如意

娱乐圈

多位明星在元宵节
晒思念柿柿如意汤圆
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