
塔斯汀“焕新非遗计划”营销项目

⚫ 品牌名称：塔斯汀

⚫ 所属行业：餐饮服务

⚫ 执行时间：2025.02.05-02.11

⚫ 参选类别：话题营销类



营销背景

2022年全国仅有3000多家门店，至2024年发展至8000多家门店

2025年即将迈入“万店时代”，以「中国汉堡」之名拥抱消费者

项目背景

作为中国汉堡第一品牌 塔斯汀2025需要进行品牌文化占位升级



营销目标

热议
以社交热点赋能品牌
推进塔斯汀中国汉堡品牌国民化

认知
强化“中国汉堡”定位
输出品牌文化价值，提升品牌影响力

项目目标



策略与创意

非遗焕新IP邀约国家级传承人 增强塔斯汀品牌文化输出

#焕新非遗计划#IP话题

依托微博社媒基因,联合国家部委、省级政府机构

聚合文化名人、非遗专家、博物馆/院等专业研究主体

100+ 国家级、省级
非遗传承人入驻

150 + 位明星/大V担任“非遗合伙人”

#你收到开工利狮了吗#订制话题

以醒狮
logo为灵感

非遗传承人

联名二创

开工利狮

邀约名作家+非遗专家，解读塔斯汀品牌传统文化元素

塔斯汀巧借

开工利是习俗

送祝福送福利

一键发博

领开工利狮
扫二维码

领粉丝福利

开工好运 开工吃饱开工红包

星选任务

万元现金奖励

@梁巧艳剪纸
@彝绣阿西巫之莫 @郎佳子彧



执行过程/媒体表现

引爆期 1+1热点共建 |借势 #焕新非遗计划# IP热度
非遗醒狮文化实现塔斯汀logo和开工利是习俗巧关联，引爆塔斯汀品牌热度

阅读量: 7.4亿+    

讨论量:  478.4万+  

互动量:1344万+  

原创量：3.6万+  

热搜榜TOP18
在榜时长1.2h

IP话题 #非遗焕新计划#IP

阅读量:1.5亿+     讨论量: 19万+

互动量:  31.4万+原创量：1.7万+

热搜榜三

在榜时长24h

话题上榜 #你收到开工利狮了吗#

@魏新
作家 文化学者 百家讲坛主讲人

当中国年成为世界年，中国胃还是

最爱中国堡

“也许会在未来成为中国的

传统美食，过年吃饺子，也

吃汉堡”

塔斯汀借醒狮IP串联非遗生态，让

商业活动升维为文化传播的仪式现场；

“以中国汉堡为容器，将非

遗背后蕴含的文化符号重新编码”

专家解码“中国汉堡”文化元素

@非遗经纪人李媛媛
中国工艺美术学会非物质文化遗

产工作委员会副秘书长



执行过程/媒体表现

引爆期 金橙V扩散 |近百位各圈层金橙V热议聚焦
强力扩散塔斯汀开工利是活动影响力 引爆C端用户讨论参与

近百KOL 金V｜ 橙V ｜蓝V

圈层领域
非遗｜时尚｜美食｜电影｜
vlog｜情感｜生活 ｜综艺…

昵称 KOL 粉丝量

蒲蒲super 橙v 251w

於食记 橙V 129.7W

阿伟笑长 橙v 132w

天空菌 金V 1681.6万

青春河边巢 金v 425.9w

陪你长大_宝贝 金V 105.5w

环球旅游攻略咖 橙v 349W

应旺 金v 414.1w

小刚在大理 橙V 209.6W

鱼游天下 橙v 402w

程诗然 金v 377.5w

雁行江湖de歌 橙V 321W

…………（名单仅为部分）

参与金橙V概况

美食

旅游 摄影

生活 VLOG

校园 情感

娱乐

综艺 电影

时尚

数码 财经

多圈层头部博主矩阵式扩散 好评不断 醒狮塔斯汀成显眼包

好评第一弹：好可爱的醒狮

好评第二弹：我们自己的汉堡

好评第三弹：塔斯汀logo这么多含义



执行过程/媒体表现

引爆期 热点拦截 | 搜索关键词+星光词拦截公域流量
实现塔斯汀中国汉堡品类/非遗文化/开工利是场景占位

品牌专区 品牌页

搜索关键词第一时间拦截热度

搜索关键词：

塔斯汀 汉堡 开工 中国汉堡 非遗

星光词-塔斯汀、汉堡、中国汉堡

星光词助力品牌导流 语义橱直通开工利是互动

用户点击
一键参与



执行过程/媒体表现

延续期 二创延展| 微博+新浪账号矩阵延展非遗文化二创
引导情怀向文化自信引共鸣

微博政务、非遗大账号权威发声 新浪系列账号矩阵全国18城联动



执行过程/媒体表现

延续期 内容沉淀 |星选任务激发全民内容产出热情
网友踊跃投稿沉淀塔斯汀口碑 快速收获优质内容

星选任务上线，用户参与任务

发博 动带互动条扩散活动

参与人数

5X13人

投稿数量

5X15篇

参与用户
总粉丝

2XX1.6万+

网友纷纷参与生产大量优质内容

@诺恩吉雅HL

内蒙网络文化协会副秘书长

“塔斯汀logo将闽南狮舞作为地域性标志投入到

大众生活领域，⽤中国味道传递承载中国⽂化。”

活动内容网友热议 收获口碑和人气



执行过程/媒体表现

延续期 精准沟通 |聚宝盆代投助力强化品牌文化内核
多维度内容精准触达有效人群，多圈层用户沟通助力品牌与非遗文化强绑定

KOL类型

执行目标 精准人群覆盖
心智教育

精准人群覆盖
圈层渗透

投放内容

精准人群覆盖
品牌长线运营

精准人群覆盖
话题共建

投放效果

➢ DMP圈层

➢ 账号圈层

➢ 兴趣圈层

➢ 泛需圈层

人群策略圈选：非遗核心人群+美食圈层人群+KOL粉丝人群+生活类人群（母婴、旅行、摄影）+大学生/白领人群

人
群
策
略

DMP定制人群

• 新中式国风非遗人群
• 非遗兴趣及话题关注人群
• 文化兴趣博文高互动人群
• 非遗文化兴趣人群
• 手工账号关注人群及非遗广告内

容偏好人群
• 塔斯汀高互动人群

微博
精准
定制
人群

品牌相关账号圈层

社交
账号
粉丝

• 品牌账号粉丝人群
• 竞品账号粉丝人群
• KOL账号粉丝人群
• 非遗文化历史账号关注人群
• 美食类账号粉丝人群

兴趣圈层

非遗+
美食
兴趣

• 餐饮美食兴趣人群
• 非遗文化兴趣人群
• 生活服务类兴趣人群
• 母婴人群
• 旅行兴趣人群

泛需求圈层

易对非
遗+美
食产生

兴趣

• 手工兴趣
人群

• 大学生白
领人群

• 古风爱好
人群

提升博文阅读互动

③
提升共建话题
互动量

最大化用户覆盖
提升博文曝光
互动

- 5 条 非 遗 相 关 账 号 博 文 - - 2 条 美 食 博 主 博 文 -

③

- 1 条 蓝 V 发 布 博 文 -

进一步放大传播声量,强化品牌文化内核

- 3 条 生 活 类 账 号 博 文 -

资源类型

③① ② ④

①② ③ ② ④ ④① ② ③

非遗相关 美食博主 生活类博主（母婴、幽默、旅行） 蓝V发声

KOL+高级原生广告|超粉博文热推

曝光5X2.9W+｜互动 1X.7W+（全量社交互动数3.XW+）｜全量转发1.XW+｜全量评论1XX0 ｜全量点赞1.X6w+



营销效果与市场反馈

品牌声量|声量较投前提升近6倍|核心流量来源品牌话题合作
通过热点内容营销和媒介投放打造多个流量峰值

订制话题上线#你收到开工利狮了吗#
（榜三+星选+搜索、星光等）

多领域金橙V扩散活动热度

新浪官方账号矩阵背书扩散

美食博主“爆改中国汉堡”热源

投放期

《探寻中国汉堡的文化密码》

品牌声量当日飙升

近6倍

• 投放期传播声量主要来源于

#你收到开工利狮了吗#订制话题+#焕新非遗计划#品牌话题合作

塔斯汀品牌声量走势

“开工利狮”话题

焕新非遗IP话题声量走势

来源：微博圆点CIRCLE社交大数据平台 未经授权请勿复制、披露、传播或以其他方式使用本文件。



营销效果与市场反馈

品牌词云|塔斯汀、开工、非遗紧密相关 | 中国汉堡更得人心
深化塔斯汀汉堡和非遗文化、新年开工认知关联，彰显品牌文化价值

来源：微博圆点CIRCLE社交大数据平台 未经授权请勿复制、披露、传播或以其他方式使用本文件。

1、投后中国汉堡词频明显提升，中国汉堡第一品牌更加深入人心；

2、期待、愿望、好运等正向情绪热词与品牌紧相关，塑造品牌人文关怀价值；

3、投后竞品品牌（肯德基 麦当劳 华莱士 德克士 ）和关联产品（奶茶、咖啡）品类词已从词云消失，此次营销成功将社交热度聚焦到塔斯汀

品牌紧密相关 开工 非遗 新年

热度明显提升 中国 汉堡

产品认知 美食 美味

期待 愿望 好运 美好品牌情绪感知

（2025-01-26 至 2025-02-12）2025-01-01 至 2025-01-25

投放前 投放后



营销效果与市场反馈

人群拓展 |品牌兴趣人群有效扩容|00后+05后人群大幅提升
有效渗透社会、动漫、读书作家等新圈层人群

来源：微博圆点CIRCLE社交大数据平台 未经授权请勿复制、披露、传播或以其他方式使用本文件。

1、项目投后品牌兴趣人群有效扩容3X.4%，00后+05后兴趣人群占比提升1X%；2.非遗开工利狮话题营销几乎全部贡献此次对

人群扩容；3、一级兴趣标签TOP10新出现“动漫”、“社会”、“读书作家”，人群扩容有效渗透新圈层

兴趣人群画像

男性4X.1%；女性5X.9%

95后2X.4%；00后2X.6%；

90后1X.7%

性别

年龄

地区

TOP10占比兴趣标签

二线3X.3%；三线2X.7%；

四线及以下2X.7%

IT互联网 | 娱乐明星 | 美食 | 电视剧 | 综艺 

情感 | 社会 | 医疗 | 日常生活 | 时尚穿搭

单身+恋爱中 7X.7%情感

#你收到开工利狮了吗#话题兴趣人群

兴趣人群画像

男性4X.2%；女性5X.8%

00后2X.3%；05后1X.7%；

90后1X.5%；95后2X.0%；

性别

年龄

地区

TOP10占比兴趣标签

二线2X.7%；三线2X.8%；

四线及以下3X.7%

IT互联网 | 娱乐明星 | 美食 | 日常生活 | 电视剧 

情 感  | 宠 物  | 时 尚 穿 搭  | 综 艺  | 医 疗

单身+恋爱中 7X.6%情感

投前品牌兴趣人群

兴趣人群画像

男性3X.9%；女性6X.1%

00后3X.4%；05后1X.6%；

90后1X.2%  95后2X.1%；
年龄

地区

TOP10占比兴趣标签

二线2X.57%；三线3X.1%；

四线及以下2X.8%

IT互联网|娱乐明星|日常生活|宠物|美食|电视剧情

感 | 动 漫 | 读 书 作 家 | 综 艺

单身+恋爱中 7X.9%
情感

投后品牌兴趣人群

项目贡献率

9X.70%

项目前后

兴趣人群扩容

3X.4% 性别



营销效果与市场反馈

业界观点 |唯有将品牌叙事嵌入非遗的“生命史”，……

今年，@XXXX和@塔斯汀汉堡中国成功借势“首个人类非遗版春节”热点，4位非遗传承人定制品牌专属非遗内

容，通过“向内焕新”+“向外联动”，在品牌与传统文化融合传播与消费者认知之间找准巧妙的连接点，打
破了春节营销的同质化、单一化格局，让非遗联名作品进入微博网友的春节里。

 ——@微博非遗

媒体观点 “在品牌与传统文化融合传播与消费者认识之间找到连接点

唯有将品牌叙事嵌入非遗的“生命史”，在商业逻辑与文化伦理间找到平衡点，才能真正实现“各美其美，
美美与共”的共生图景。未来的竞争，注定属于那些既能读懂青铜器上蛇纹的古老密码，又能用AI算法为打铁花
设计光影路径的品牌——它们正在书写一部商业与文明的双螺旋史诗。

——《非遗春节营销：从符号争夺到文化共生的品牌跃迁——2025年非遗春节观察与思考》

@卜希霆
文化学者 中国传媒大学教授

专家观点
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