
蔚来2024 NIO IN创新科技日整合营销

l 品牌名称：蔚来汽车

l 所属行业：汽车

l 执行时间：2024.07.17-07.29

l 参选类别：话题营销类



营销背景

• 【背景1】2024年7月27日，「2024 NIO IN创新科技日」成功举办。本次科技日以“AI原生开始加速智能电动汽车进化”为主题，展示了

蔚来在智能驾驶、整车操作系统、智能系统以及智能硬件等领域的最新研发成果，核心技术亮点包括：

– 芯片技术革命性突破：全球首颗 5 纳米智驾芯片神玑NX9031流片成功，底层软件和硬件均实现自主设计，一颗自研芯片能实现四颗业

界旗舰芯片的性能。

– 操作系统技术革命性突破：业界首个整车全域操作系统SkyOS·天枢全量发布，汽车智能化从模块智能、系统智能进化到整车全域智能。

– AI赋能智能系统底层能力升级：基于AI底层能力打造的全新Banyan 3智能系统，通过引入NOMI GPT架构和多智能体架构，重构了

NOMI的复杂任务处理能力，加速了座舱体验从“单点功能”向“主动智能”的进化。

– 中国首个智能驾驶世界模型 NWM（NIO World Model，蔚来世界模型）：该模型可全量理解数据，具有长时序推演和决策能力，能

在100毫秒内推演出216种可能发生的场景，寻找到最优决策，提升了智能驾驶的预测能力和安全性。

• 【背景2】NIO IN发布会结束后，CEO李斌开启个人直播，多位 L1级技术高管出镜。



营销目标

• 【营销目标】将蔚来品牌“有芯有魂”的标签有效传递给行业和用户，加强其对蔚来智能技术领先的心智认知。

• 难点：

– 如何让用户理解复杂晦涩的汽车智能化前沿技术：技术传播内容艰涩难懂，尤

其是在技术突破发生时，市场往往对新概念缺乏认知。

– 如何突出蔚来汽车智能化技术的竞争优势：随着智能驾驶、智能座舱等汽车智

能化概念趋于同质化，如何有效传递“蔚来才是真正做到整车智能的企业”是

本项目的另一大挑战。

– NIO IN 活动当日恰逢巴黎奥运会开幕，如何保证全网关注度。



策略与创意

【整体策略】将“蔚来汽车智能技术”和“中国品牌崛起”标签深度链接，采用“系列发布会+权威媒体定调＋创始人直

播+多圈层媒体传播+视频内容二创剪辑”的复合传播形式，进行全方位事件传播，塑造蔚来“有芯有魂，引领中国车企”

的品牌形象。在传播节奏方面，因技术传播内容艰涩难懂，整体传播节奏由点代面，有序递进。
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• 前沿概念普及，树立“整车智能才是真智能”的心智：以“SkyOS是中国汽车的魂”为传播核心，面向行
业媒体前置开展知识科普公开课（科普模块智能、系统智能、整车全域智能的区别等），引发行业对“整车
智能”理解、关注和讨论。

• 传递“蔚来是有芯有魂的领先车企，中国汽车北斗时刻到来”，强化品牌的技术领先形象。

• 权威定调：以党央媒定调、行业权威专家背书，将单点的科技行业事件升为成重要社会事件“中国品牌崛
起”，定调“中国汽车北斗时刻”，强化领先智能技术实力“有芯有魂，自主可控”。

• 蔚来CEO李斌IP传播：直播期间，蔚来CEO李斌和多位技术高层亲自为用户解惑，直播后，持续埋梗传播，
输出蔚来技术的行业地位、用户利益与情绪价值，并突出李斌的独特个人魅力。

• 破圈传播：打造新闻专题页，抢占热搜。同时，以优质视频内容为二创剪辑核心，联动汽车、科技、财经等
多圈层媒体传播。
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执行过程/媒体表现

• 面向核心媒体
开展整车全域
操作系统媒体
公开课，为媒
体深度解读底
层技术，为后
续深入浅出的
传播奠定技术
理解基础，这
是本次传播中
非常关键的一
环。

• 通过央媒和权威专家定
调、行业领袖站台、蔚
来CEO李斌与L1技术
高管直播、汽车/科技/
财经等媒体传播、三方
内容创意传播、打造新
闻专题页等打法，树立
目标用户对于“蔚来有
芯有魂有体，自主可控”
和”、“蔚来引领智能
汽车行业发展，实现中
国汽车零的突破”的认
知，并为品牌定调“中
国汽车北斗时刻”，拉
高用户情绪，形成用户
自发传播，实现信息破
圈扩散。

• 央媒权威报道（央视等），突出“中
国品牌崛起”这一重要社会价值，在强
化技术领先的同时，强化了积极正向的
企业社会责任形象。

发布会前期 发布会期间 发布会结束后



营销效果与市场反馈
• 【整体效果】活动当日产生73个话题，媒体出刊6000+条，累计

阅读量4亿+，共产生21个热搜，热搜高位话题累计互动量接近9w。

– 热搜情况：NIO IN 活动当日恰逢巴黎奥运会开幕，在奥运话题霸榜微

博热搜的情况下，#NIO IN 2024 蔚来创新科技日#、#蔚来整车全域

操作系统全量发布# 分别进入微博热搜第3位、第6位；#蔚来启动汽车

座舱AI化#、#蔚来二代手机零预装零广告# 分别在第16位（在榜时间

1小时24分）、第23位（在榜时间1小时36分）。

– 传播效果超出客户预期：NIO IN 整场传播立项前，热度值非保守预估

为263万，传播周期后复盘热度值达432万，超额165%达成（该热度

值换算为阅读为近5亿）。



营销效果与市场反馈

• 【蔚来CEO李斌直播传播效果】蔚来CEO李斌直播观看人次3百万+，

热度值10w+，涨粉3w+，阅读量738w+，全网曝光量3340w+。



营销效果与市场反馈

• 【行业影响】蔚来「NIO IN创新科技日」不

仅是一场科技盛宴，更是蔚来向全球展示其创

新实力和市场领导地位的重要窗口。活动的成

功举办，在有效加强蔚来领先技术品牌形象的

同时，也为整个智能电动汽车行业树立了科技

IP日新标杆，推动了智能电动汽车全行业的发

展。



营销效果与市场反馈



营销效果与市场反馈


