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公司简介及核心优势



公司简介及核心优势

站在数字化广告和消费品营销的双股大潮上
连续五年营收同比增长150%以上

2020年 2021年 2022年 2023年 2024年

500万

2200万

5500万

1.2亿

3.05亿



公司简介及核心优势

我们深刻理解平台流量结构变迁
掌握平台全要素工具，助力品牌抢占平台红利



公司简介及核心优势

中国顶级广告大奖中

最年轻的广告公司



公司简介及核心优势
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公司简介及核心优势



公司简介及核心优势

明星资源生命周期管理和延长



数字营销领域突出成绩

我们通过充分洞察小红书渠道机会
助推客户实现小红书闭环电商GMV超5千万



进店成本降至5以下
百雀羚帧颜霜精准切入抗老面霜市场
投放目标

成果交付

策略执行

· 心智积累：树立新品口碑，抢占抗老赛道，塑造品牌心智

· 生意增长：深度种草，实现爆品突围，打造国货面霜标杆

· 资产沉淀：沉淀内容，拉动线上平台产品搜索量及声量

Step1 洞察赛道与人群切入点，制定人群反漏斗策略

Step2 针对成分党，进行核心抗老成分的科学传播

Step3 以快速淡纹为核心沟通点进行情绪营销，并借力王一博破圈

Step4 制定竞品狙击策略，精细化KFS抢夺温和敏肌人群和贵奢人群

面霜品类AIPS排名 ↑16

国货面霜品类AIPS排名 ↑8
进店成本 优于大盘80%+

新客率 >60%

成分党人群

敏感肌人群 贵奢人群

平价抗老人群



商销 BK代投

养生堂：种销一体突围高端人群，单日成就“双霜百万单品”

细运营 智能放量
通投+智能定向
完成规模化转化

直播中 精运营助转化

直播后 恒种草走长线

直播前 重预约打头炮

直播「前中后」精细化运营 加码机会人群促转化

前置30天
群聊发酵口碑

前置7天
解读offer预约

前置1天
直播讲解提意向

65%
预约贡献专场GMV

3400+
预约用户客单价

4倍
群聊用户支付转化率

明星直播切片 店铺16H经营

>1明星直播切片投流ROI

直播互动，加码转化意向
满赠礼品加持 分享自用经验

精细运营，乘风放量助力

精准定向 乘风助力高效引流

买手笔记二跳
+

直播卡一跳

智能投放
x

高级定向+智能拓量

托管计划
+

手动计划

15%
投流贡献GMV

>4
投流整体ROI

[品牌/电商行为人群]

[博主粉丝人群]

[养肤尝新党/疗愈尝鲜党/悦己美容家/精致生活家]

[医美人群/熬夜人群/奢美人群]

强内容 背书加码

代言人二创 腰部背书 口碑好评

30s观播ROI>6

测人群 精准渗透
爆款产品 冬孕精华

人群测试
核心：奢美、熬夜、护肤、双11人群

拓展：养生、医美、急救修护x抗老人群

+

双11第一波ROI ≥2



百年口腔巨头高露洁
如何为多SPU量品定制种草策略

背景 百年口腔巨头品牌，开启小红书系统投放元年

目标
· 为不同品线，找到不同目标人群

· 找到不同品线所处的生命周期阶段以及阶段渗透路线

· 量品定制差异化的种草策略

· 为不同品线，找到不同目标人群
· 找到不同品线所处的生命周期阶段以及阶段渗透路线

策略

小红书搜索热度

品牌整体 ↑ 504%

口腔护理行业排名 TOP 2

牙膏&漱口水行业排名 TOP 1

成果

人群资产

品牌人群资产规模 ↑ 224%

深度种草人群规模 ↑ 567%

品类人群资产排名 TOP1

品牌拍档
创新实践
案例银奖



舒客官宣肖战代言
协同KFS投放“一鱼三吃”，将明星效能最大化

高
级
品
专

牙
贴
商
销

牙
刷
C
I
D

明星/头K
官宣前

蓄水预热

官宣前中后协同，借助肖战官宣高势能，
强化美白心智，转化收割需求人群

5.1 5.185.10

种草测试预热期 肖战爆发收割期 长尾收割&618
预热期

官宣时
建立产品心智/
收割粉丝人群

官宣后
持续收割粉丝
人群，撬动自
然流量转化泛

人群



首次反传统广告大曝光，进店成本降低90%
奥妙快洗洗衣液以细分场景切入，构建产品立体形象

痛点直推 快洗科普 去味直推

护衣经验 双11节促 运动健身

联合利华家清事业部最低进店成本品线 get

成果
交付

↓90%+
进店成本

30%
新客进店

>1.5
ROI

策略执行

通过小红书灵犀平台，洞察小红书快洗使用人群特征
了解其阅读品类兴趣x关键词兴趣

从特色人群画像与搜索关键词

认识人

从UGC笔记&评论
人工筛查小红书上300+用户真实快洗使用场景
总结20+使用场景

针对不同人群，定制16种细分场景沟通切角

找到真正吸引TA的内容切角

理解人

吸引人



「深睡枕+夏凉被」双品均突破品类传统生意天花板
创造家纺行业现象级生意

目标

策略

· 打造「深睡」的品牌资产，以「深睡」概念为抓手，找到强相关的痛点人群，通过场景化表达，触
达一二线中高端用户群体
· 形成品类登顶，进一步促成销售转化：在枕头这个非增量市场，持续拉新
· 「深睡」概念强渗透，打造系列产品线，形成品线延伸、升级

· 跳出枕头品类限制，寻找更广阔的“睡眠失眠”人群
· 在实现换枕人群100%覆盖，新枕人群覆盖15%后，对新枕、潜在换枕人群进行重点突破&流量渗透
· 通过董洁、吴昕等养生人设女明星，有效强化亚朵星球的养生心智联系；并借助董洁首次直播热度，
进一步放大亚朵深睡枕的平台声量

关键交付

3.7亿元 618线上全渠道GMV

超百万个 亚朵星球枕头全品618累计销售

17万条 亚朵星球深睡夏凉被618累计销售

TOP1 天猫618枕头热卖榜

TOP1 淘宝床上用品/枕头/被子行业单品

3.6倍 带动亚朵星球品牌词增长

TopDigital
种草营销组

金奖

2024年Q1 
RedCase

2022年Q4 
RedCase

小红书
种草大赏
全场大奖



突破狭小品类极限
小熊叠叠锅不到4周从0到品类登顶

· 常规垂直种草人群体量少
· 专业竞品常年称霸品类第一
· 预算难以支撑大规模KOL铺量

项目挑战 策略执行
step 1

· 洞察热门趋势和竞品打法

· 找到核心 聚会场景

step 2 

· 拆解目标人群画像

· 特色人群定向渗透

step 3 
· 聚餐场景渗透种草 · 破圈触达目标人群

step 4
· KFS精细化运营
· 强势助力品牌曝光

都市中产 新锐白领 精致妈妈
交付成果

生意经营

人群资产

生意
成交

一周内ROI 
增长200%+

榜单
成绩

3周时间冲向京东榜单TOP1 
并持续霸榜至双11

平均站外行为UV数
呈现3倍增长

人群资产规模TOP1 阅读量&阅读渗透率双TOP1
品牌&SPU双TOP1



组织亚朵星球线下发布会，邀请明星、达人云南“面基”

高度 认同睡眠领域领导品牌的地位，深度认可“自然深睡”的品牌主张

产品TVC播放量 9400W+

品牌先导片播放量 4800W+

职场场景母女场景新婚场景

媒体报道量 66 KOL内容点击率 10.88%

23年10.11-11.11 V.S. 24年10.11-11.11 品牌UGC词云

品牌理念词↑，折扣大促词↓
带动酒店服务UGC讨论贴↑17%

前期：线上概念发布

活动预热蓄水

品牌词云体现产品理念

后期：线上二次传播中期：线下活动举办

直播观看人次 41W+

品牌新增人群资产 8400W+ 品牌词搜索 23W+（环比↑7%） 产品词搜索 31W+（环比↑26%）



以IP带品牌，以品牌带单品
小熊电器「轻松生活有感而发」IP主推品实现TI人群资产登顶

吴磊直播#
#

品牌声量

n 品牌总搜索量 125W+

TOP5 品牌搜索量
行业排名 TOP3 品牌阅读渗透率

行业排名

人群资产

主推品叠叠锅与小气泡养生壶深度种草人群资产登顶

品牌人群规模

↑1700W+
全能生活家

渗透率 ↑11.3%

IP轻松生活有感而发#
#

n 话题总曝光数 2.48亿



线上线下联动，深度融入明星代言势能
助力安吉尔品牌关键词心智增强且聚焦

线下线上 事件

全 屋 净 水 新 风 向

开屏画面强势吸睛 火焰话题引发点击 橱窗品专直接种草 话题页承接UGC分享惊喜盒子激发搜索

成果

2.3亿+
完成率
230%+

1.2亿+
完成率
171%+

2.2万+
完成率
314%+

1399万+
完成率
139%+

项目总曝光 话题总曝光

活动话题浏览量 话题笔记发布量

策
略

吸引粉丝进店打卡，沉淀站内海量种草资产

举办快闪活动，净水互动玩法科普兼具传播性

举办净水生活家提案大赛

明星代言

小红书设计周大事件

KOL领衔趋势卷动净水好生活UGC

以星粉互动为核心，破圈种草明星同款

树立全屋净水站内家居设计标杆



作品填写说明



作品填写说明


