
iPlus 艾加营销

l 微信公众号：iPlus 艾加营销

l 参选类别：年度数字营销影响力代理公司



公司简介及核心优势

公司简介: 

iPlus艾加营销自成立起，不断完善营销全链路的服务体系，在多领域全面突破。凭借 2018 平昌冬奥会、足球世界杯、篮球

世界杯、美洲杯等全球版权赛事和 CBA 等顶级赛事 的传播经验，iPlus艾加营销已构建起专业的体育营销团队，成为众多品牌

的智囊团。此外， iPlus艾加营销在互联网与前沿科技行业、电子商务行业、消费电子行业、泛娱乐行业和大 健康行业等多个

细分领域均有布局。iPlus与阿里巴巴、腾讯、京东均保持良好合作关系; 为戴尔中国、佳能、vivo 等顶级消费电子品牌提供整

合营销、娱乐营销等服务;为科兴疫 苗、瑞思迈中国等医疗类品牌提供品牌策略、公关传播等服务。

iPlus艾加营销将持续探索体育营销更多可能、发力快消市场、对话 Z 世代用户、深耕互 联网商业化、扎根消费科技领域，帮

助品牌客户实现产品、技术与服务的高效传播。面对 不断变化的市场，团队在 B 端及 C 端积累了丰富的营销经验，以持续的

突破创新满足品牌 客户营销及增长的需求。 



公司简介及核心优势

服务主要客户: 

曾服务合生元、安踏儿童、佳能、戴尔、抖音、小鹏汽车、京东企业购、康佳、快手、泸 州老窖、美赞臣、Nike、诺基亚手

机、一加手机、高通、商汤科技、施耐德电气、顺丰同 

城、太古可口可乐、TCL、腾讯广告、腾讯视频、腾讯体育、腾讯音乐娱乐、腾讯智慧零 售、vivo、网易游戏、屈臣氏、腾讯

广告等超 150 个知名品牌商，其中，腾讯广告、腾讯 视频、腾讯体育、腾讯音乐娱乐、腾讯智慧零售、TCL、康佳、合生元

等多个大型品牌服 务超过 5 年。

【发展历程】 

iPlus 艾加营销总部位于北京，在四川、广州、深圳等地设有 10 余分子公司，目前公司员 工超 300 人，累计操盘过超上万场

公关营销项目，引导品牌与超 2000 万人次进行了互动， 触达人群 5 亿，是国内广告公关领域发展增速最快的企业之一。艾

加致力于打通 Marketing 全链路，从上游品牌战略探索，到下游实践驱动增长的品效战役，发力快消市 场、对话 Z 世代用户、

深耕互联网商业化、扎根消费科技领域，帮助品牌客户实现产品、 技术与服务的高效传播。 

 



公司简介及核心优势

【团队与创意】 

拥有一支实战经验丰富，同时具备丰富 B 端与 C 端营销经验与落地执行能力的核心团队。 大量成员具有广告与市场营销专业基础，以

及跨行业的职业背景，吸纳了众多具有开放视 野的创意人员和营销专家，长期与业内知名机构与公司保持良好互动。我们深信技术创

新、 理念创新、布局创新，正驱动着整个创意、广告、营销产业的转型，“+”号后面还有无数 个“X”亟待我们的发现。 

【营收】 

2018-2024 年，年度最高营收总额破四亿，近年来营收增速不低于 40%。 

         

【优势领域】 

在体育营销领域。凭借 2018 平昌冬奥会、足球世界杯、篮球世界杯、美洲杯等全球版权 赛事和 CBA、腾讯企鹅名人赛等中国赛事的

传播经验，iPlus 艾加营销已经构建起专业的体 育营销团队，成为众多品牌的智囊团。在体育营销领域，iPlus 拥有突出的综合体育营

销服 务能力，既能助力版权方提升赛事运营影响力，也能帮助品牌主激活并放大赞助权益，具 备从顶层策略策划、到中层资源矩阵、

再到公关落地执行的全链路整合营销能力。 

多年来，iPlus 艾加营销不断完善营销全链路的服务体系，在多领域全面突破。iPlus 与消 费电子、前沿科技、互联网商业化、快消、

游戏、汽车、医疗、运动、电商等多个细分领 域的顶级品牌结为合作伙伴。提供娱乐营销、内容营销、体育营销、代言人营销、公关

传 播等服务，涵盖从传播策略到线上线下获客的全链路。面对不断变化的市场环境，iPlus 团 队在 B 端及 C 端积累了丰富的营销经验，

以持续的突破创新满足品牌客户营销及增长的需 求。 



数字营销领域突出成绩

【核心竞争力与优势】 

从策略到创意落地突出执行能力，善于用符合市场与品牌需求的整合营销方案解决问题。

 (1) “深度的洞察、有效的创意、有力的执行、专业的服务”，切实洞察客户真实需求， 以持续的突破创新满足品牌客户营销及

增长的需求，帮助品牌客户实现产品、技术与服务 的高效传播; 

(2)致力于打通 Marketing 全链路，从上游品牌战略探索，到下游实践驱动增长的品效 战役，不断创新自身经营战略与服务理念。

以深刻的行业洞察，结合自身优势，打通品牌 “顶层策略制定、中层资源设计与区域基层渠道、消费者沟通”相结合的全链路

径;

 (3)为品牌客户提供从上到下、贯穿始终的整合营销方案，以“优秀的 PR 能力、优质的 IP 资源、有力的执行”，保证解决方案

从前端思考到底层执行的一致性，培养自身在 B 端 与 C 端营销版块的独特优势，巩固并成长为国内顶级的整合营销机构。



作品填写说明

• 年度重点服务的品牌客户



作品填写说明

• 代表性案例

北京环球度假区招牌季节性主题活动

“惊彩”环球万圣季第二年升级来袭。本次项目通过挖掘北环的差异化品牌DNA

「电影大片质感」，通过五大社交平台创新尝试+先锋媒体矩阵升级，借助更具

电影感的传播内容、更重磅的明星合作，邀约全民玩儿心跳！彭昱畅&周也出演

“惊悚”微电影TVC，园区“惊彩”角色登上《Minibazaar》电子刊，沉浸式心跳

“点映礼”引发多圈层媒体热议，“追剧”式营销构塑园区网红角色…成功让北

环“电影大片世界”更加深入身心。

本次北京环球度假区“惊彩”环球万圣节主题活动营销传播，有效带动北京环球度假区“惊彩”环球万
圣节主题IP曝光量增加。

活动首日，客流从前日的1.8w人暴涨到3.2w，较前日增长77%+；

传播期间，从SOE、媒体、KOL、明星多维度进行正向宣传报道，共发布1950+篇媒体和KOL报道内容，
收获互动量359w+；

由PR引发的微博热门话题10个，话题总阅读量4750w+；

视频总计播放量超过450w，全网引发广泛热议和讨论。

本次北京环球度假区“惊彩”环球万圣节主题活动营销传播，有效带动北京环球度假区“惊彩”环球万
圣节主题IP曝光量增加。



作品填写说明

• 代表性案例

乘风2024体育营销大年，小红书作为「运动户外潮流趋势诞生地」

创新打造C2B行业营销大事件——2024小红书运动户外夏日峰会，并发布

《小红书运动户外行业白皮书》，在离山海最近的地方讲运动户外的故事。

透传小红书人群趋势、全链路商业解决方案、运动户外营销IP、平台闭环

交易能力。以6000w+大曝光夯实品牌商家对小红书【运动户外服饰品牌必

选地、运动户外品牌长效经营场】的价值认知，撬动行业主心智认知提升

5%，拉动50+运动户外品牌商业合作 

项目总曝光量6000w+

官方阵地+socialbeta联合直播峰会，开播10分钟观看人次破万，半小时
点赞破6w+，累计8w+人次观看

品牌及渠道代理商伙伴到场200+，广泛触达目标客群

行业主心智认知提升 3%-5%（对比2024年7月） *根据2025品牌健康度
研究（BHT）调研持续追踪

拉动50+新锐及经典运动户外品牌商业合作



作品填写说明

• 代表性案例

绝美唐宋舞蹈来袭，iPlus演绎真 8K 艺术之美 

近年来，中华传统文化走出国门，在世界范围内掀起“国风热”，国内对中

华传统文化的 喜爱也与日俱增，河南卫视就曾凭借弘扬传统文化之美多次

出圈。在中秋节这样的传统节 日到来之际，传统文化创意传播更能吸引人

们的关注。 

iPlus艾加营销邀请了广州歌舞剧院首席舞蹈演员朱瑾慧作为该视频的舞蹈

演绎者，以朱瑾 慧专业的舞蹈能力保障该舞蹈视频的质量水准。推出品牌

视频历来是广告营销界的家常便 饭，但此次推出康佳首个 8K 古风舞蹈视

频不同于一般的品牌传播视频，它还承载着助力 8K 技术普及的行业意义，

iPlus艾加营销在策划、制作该视频时不仅做到了契合品牌调性、能抓人眼

球，还围绕 8K 技术的特点策划视频画面内容，让品牌实现了丰富品牌内 

涵、做好中秋传播推广、展现 8K 技术实力及国企担当等多重传播效果。 



作品填写说明

• 代表性案例

国内首支中国舞 8K《双生》视频-佳能 EOS R5 

区别于以往风光类的 8K 片源，《双生》以中国风舞蹈编排、演员妆容和

室内布景立意的环 环相扣设计，通过人与自然生灵浑然一体的表现手法，

让视觉效果和立意达到电影级水 准，同时突出了佳能相机对舞蹈演员自然

肤色与皮肤细节接近完美的细节还原体现。白色 空间立意山水自然，红色

空间中式韵味十足。舞者在峰谷峦起与红白碰撞中幻舞而生，加之蝉羽、

玉器等道具和光影的点缀，和鲜明对比的色彩冲撞，充分调动观众审美情

感。 

《双生》网络版全网播放 1220 万+次，并获得新片场等核心平台首页推荐，花絮纪录片 
全网播放 500 万+次，项目获得媒体自助报道及转载超 2000 频(不含品牌发布) 



作品填写说明

• 代表性案例

太古可口可乐消碳合伙人项目

在全面碳中和的趋势引领下，iPlus艾加营销为太古可口可乐打造「消碳合

伙人」可持续发 展项目，旨在通过企业覆盖全国的组织能动性，撬动价值

链上的每一位伙伴，包括供应 商、经销商、消费者、当地政府及非政府组

织等，以“合伙人”身份，共同削减全价值链的碳排放。

截止目前，云南消碳庄园已完成 230 亩生态友好种植计划，并有 300 个蜂箱落地投产，
这 些碳汇价值高、经济收益好的作物，为当地村民构建了可持续的生计发展模式。 消碳
合伙人集结仪式在电视、纸媒、网媒、社交媒体等多维度报道，报道露出共计 502 篇，
其中电视报道 5 频次【含 CCTV-2《经济信息联播》《第一时间》】，平面网媒报道 422 
篇，微信 26 篇，微博 49 篇，项目曝光总量 1516.9 万，广告价值达 2079.7 万。《消碳合 
伙人》微电影微博播放量突破 103 万，#消碳合伙人#微博话题阅读量达 1.2 亿，共吸引 
10 万+网友对#消碳合伙人#话题进行广泛热议。



作品填写说明

• 代表性案例

跨界脱口秀 看 iQOO如何把营销做成段子

纵观品牌植入的发展历程，可以看出，品牌商对于品牌植入的自然程度提

出了更高的要 求，不仅要求品牌与内容深度融合，新奇趣味俱佳，抵消年

轻群体对于广告的“天然免 疫”，又要以一种新潮又讨巧的方式，建立新

的用户记忆点，提升用户好感度。那么如何找 到品牌与内容进行深度融合

的平衡点，化有形于无形?，iPlus艾加营销携手 iQOO跨界脱口秀，打造

“打工人脱口秀”专场，一起寻找品牌与内容融合的平衡点。 以“金句”

作为形式，跨界职场圈，以“职场话题”作为内容，将品牌产品与创意进

行深 度融合，达到品牌效应与创意传播的平衡点，最终以自然的植入形式

触达受众人群。最 后，跨界影视圈，以彩蛋的形式，强化品牌产品记忆，

满足用户精神娱乐需求的同时，提 升用户对品牌的好感度与认同感，从而

达到品牌效应与创意传播的全局平衡。



作品填写说明

• 代表性案例

嘘，给你的耳朵一个“胶带”!

OPPO 官宣了一款主打主动降噪功能的真无线耳机——OPPO Enco W51，音

乐通话都清 晰。在产品正式发布前夕，一场由胶带引发的蝴蝶效应正悄然

发生。基于产品功能点以及 人们苦于噪音困扰的痛点，iPlus营销团队为 

OPPO 策划了一场以小撬大的“降噪行动”， 借助一卷小小的胶带，提前

给渴望清静的耳朵一个“胶带”，正式开启发布会前期的狂欢节 奏。

短短两天内，#给耳朵个胶带#微博话题阅读量突破 1300 万、讨论量高达 5000+，并在媒 
体及圈内引发了热烈的讨论，真实演绎了品牌主们一直追求的“小预算撬动大声量”。


