
快美BeautyQ

⚫ 公司网址：https://kuaimeizhuang.com

⚫ 参选类别：年度数字营销影响力代理公司

https://kuaimeizhuang.com/


公司简介及核心优势

• 快美是一家专注时尚、美妆等新消费领域的MCN机构，使命是“创造内容的价值，让生活更

美”，愿景是2025年成为中国美好生活领域品牌首选的内容公司；成为连接用户，创作者，品牌

的最佳桥梁。

• 快美自有200+成熟独家网红及帐号，覆盖超过3亿粉丝，是抖音、小红书、B站、微博、淘宝、

快手等平台的战略合作伙伴。业务包括MCN达人营销，社交全案服务，红人直播带货，信息流

投放运营、品牌孵化投资等。



公司简介及核心优势

• 快美拥有全渠道达人矩阵，坚持”内容创造价值”使命，年产超1000条优质短视频内容。

• 快美搭建了自身的金字塔传播矩阵，拥有从垂类到泛生活类等多样化达人矩阵，可以满足品牌

不同营销需求。美垂头部发力，做更加专业、丰富和新型的美垂账号内容为品牌深度背书；

• 优质腰尾账号矩阵，高性价比的同时，提供品牌丰富的可筛选账号库，以及低价博爆文的机会；

同时纯美垂账号向美垂/情侣/家庭/职场等泛生活账号类型拓展；

• 将挑战类/生活类/观点输出类内容与传统的美妆干货/美妆分享类内容结合，产出粉丝爱看的优

质内容。



数字营销领域突出成绩

快美优质主播矩阵

@海哥(只卖好货

)

抖音单场直播

GMV 300W+

@崔佳楠

抖音单场直播

GMV
2239W+

@小粥粥是我

呀

抖音单场直播

GMV
1836W+

@木子话真多

抖音单场直播

GMV
300W+

@杨宛

抖音单场直播

GMV
853W+

抖音/小红书单场直播

GMV
300W+/100W+

@杨斯莹

_ Jaclyn

抖音单场直播

GMV 40W +

@大周

chuchow

小红书单场直播

GMV 80W+

@谢梦Tse @吃吃阿吃

@林三好

抖音单场直播

GMV
80W+

@迪西迷你

小红书单场直播

GMV
40W +

@一颗枣枣

小红书单场直播

GMV
50W+

@俞培焰

小红书单场直播

GMV
40W +

@大牙

zoom

小红书单场直播

GMV
50W+

抖音单场直播

GMV
300W+

• 以美妆护肤为核心的独家主播矩阵，逐步拓展时尚/快消/母婴/家居等品类。全年累计开播超

500场，年GMV突破3亿，帮助多个品牌从0-1突破。



数字营销领域突出成绩

行业爆款内容

@木子话真多 @大牙zoom @宋美丽 @海哥(只卖好货) @维他阿K @大周chuchow @帅你一脸毛蛋 @俞培焰 @带珍珠耳环的宝妈

@林三好 @梨丸儿 @黑皮大王 @田逾欢 辣椒精儿 @付曦冉 @吴大伟DvWooooo @一颗枣枣 @单眼皮的裴总 @杨斯莹_ Jaclyn @迪西迷你

@崔佳楠 @杨宛 @小粥粥是我呀 @吃吃阿吃 @谢梦Tse @陈莴笋 @RMIUC

• 公司在全平台产出超15000条优质短视频，诞生多个爆款内容——“早P晚R、明星仿妆、粉丝

圆梦计划、美白带练、喂饭护肤”等已成为目前美妆护肤行业的王牌爆款内容。



数字营销领域突出成绩

全案带货案例



数字营销领域突出成绩

项目合作周期：21年8月1日-24年6月18日

[无水乳护肤]开创者，累计GMV破8500w+
——杨宛以B5精华为起点，与米加品牌共创“无水乳护肤”素颜好皮

• 21年2月，杨宛在个人抖音直播间，首次提出”B5当水用”的护

肤理念。

• 21年8月，米加品牌携第一代B5精华产品原型，与杨宛进行消费

者调研+工厂溯源+产品共创。

• 21年10月，“米加第一代B5精华”正式面世，当月杨宛直播间

开启全网首发带货，首发销量超过1.4万瓶。

01从护肤理念开创者，到第一代产品共创官。

02 历经3代产品，持续陪伴品牌成长。

• 22年5月，米加第二代B5精华上市。杨宛个人直播间单品销量突

破1.5万件，GMV304万+。

• 22年8月，B5精华&杨宛个人带货的单瓶销量累计超过50万瓶。

• 持续输出“无水乳护肤”理念的干货视频内容，持续收集粉丝试

用反馈和护肤打卡，持续直播间带货米加B5精华。

• 米加玻色因面霜：23年1月至今，单品累计带货

GMV达到2555万+。

• 米加气泡油：23年9月至今，累计带货425万+。

• 眼霜、颈霜、洁面等更多产品，持续合作中。

03米加面霜+气泡油，延展品牌多品合作。



数字营销领域突出成绩

[早P晚R]推新起量多维种草带动精准转化
——崔佳楠力捧新晋实力派国货 油痘肌概念全面打透

直播大爆发，带货榜TOP1直播限时福利机制粉丝群+朋友圈运营 引流种草

总播放

1295w+   

总互动

28.9w＋总GMV：1272w+
• 以【早P晚R】护肤公式为核心，通过种草定制＋日常露出＋播前预热为后续开播做准备

• 产品机制搭配社群宣发，用户下单欲望达到顶峰，直播大爆发

溪木源祛痘精华GMV 872w+ 

溪木源水乳组合GMV 400w+ 

项目合作周期：23年6月1日-24年6月18日



数字营销领域突出成绩

项目合作周期：24年3月30日

百万买手强势热推 新品首发上线秒售空
——多维度宣发强势种草，强美白属性达人加深信服度

22w+阅读

1.4w+互动

平台试用招募40人
累计892人报名

@吃吃阿吃 X 妮维雅双能瓶

全网首发 上线秒空

优质内容定制+日常干货植入+私域互动导流+直播强势预告=多维种草促进直播收割

单场带货GMV 

30w+

吃吃阿吃美白人设深入人心，美白专场直播一经开启即刻荣登小红书买手榜第四



数字营销领域突出成绩

累计带货GMV：1256w+

累计带货GMV：955w+

国货新锐听研 品牌带货累计破千万
——深度合作小粥粥和杨宛，累计带货GMV2155w＋

听研品牌旗下多款产品与小粥粥达成深度直播合

作，并在小粥粥的实力种草下快速占领消费者心

智，全年带货GMV破千万。

@小粥粥是我呀

@杨宛

面霜大户杨宛优中选优，听研建构套装成为直播间人气王，

24年与品牌联名共创1瓶抵3瓶的玫瑰三抗小粉瓶再度成为直

播间热门单品。

项目合作周期：22年7月26日-24年6月18日



数字营销领域突出成绩

品宣种草案例



数字营销领域突出成绩

美垂全量级联动 16位KOL种草力荐
——欧莱雅联动快美实力种草，多平台宣发爆款频出

欧莱雅联动快美实力种草，涵盖护肤、彩妆、洗护等多样王牌产品

达人全平台输出优质内容倾情推荐，爆款频出

抖/红双平台播放

132w＋

抖/红双平台互动

10w＋

抖/红双平台播放

435w＋

@吃吃阿吃 X 欧莱雅小金管防晒@崔佳楠 X 欧莱雅绷带洗护套组

抖/红双平台互动

10w＋

@吃吃阿吃 X 欧莱雅小金/银管防晒 @彭彭不吃饭 X 欧莱雅紫熨斗眼霜 @带珍珠耳环的宝妈 X 欧莱雅小蜜罐

CPM

27.85

CPE

1.59

CPV

0.05

CPE

1.14

CPV

0.08

CPE

1.04

项目合作周期：23年6月1日-24年5月20日



数字营销领域突出成绩

尾部账号批量合作，种草笔记爆文频出
——2024年度合作12位尾部博主，小红书平均CPV0.22，抖音平均CPM25.88

小红书：8篇尾部账号，视频笔记合作

累计获得54万+阅读，1万+互动

平均 CPV 0.22   CPE11.42

抖音：4条尾部账号 视频

累计获得195万+播放，6.6万+互动

平均CPM 25.88   CPE0.76

@林三好：前护肤产品经理人设，结合成分+通路+
产品性价比，凸显产品“神仙面霜”身份。

@一颗枣枣：互联网养生闺蜜人设，将珀莱雅产品融入到
熬夜丑类场景和个人养生经验分享。

CPV 0.01    CPE 0.99 CPV 0.25    CPE 4.31

@大牙ZOOM：敢想敢说敢做的独立女性人设，从女
性力量角度切入，引出珀莱雅产品和团队打卡实测。

CPM 8.45    CPE 0.19

项目合作周期：23年6月1日-24年6月18日



数字营销领域突出成绩

全达人矩阵种草优质内容发布即爆款
——达人实测产品效果，干货型种草引发粉丝热推

项目合作周期：23年5月1日-24年5月30日

@大牙zoom & @一颗枣枣

小红书攻略种草。痘

肌、烂脸自救守则，

攻略粉丝心智

平均CPV0.83 CPE14.36

@吃吃阿吃

薇诺娜携手修白特派员

@吃吃阿吃，从如何健

康美白为核心来分享更

适合中国宝宝的美白思

路，从而深度种草。

CPM24.89 CPE2.02

#敏肌熬夜修白行动#

2大王牌产品

抖/红合作6条定制内容

1场品牌直播联动

CPE0.53CPM10.38

@杨斯莹_Jaclyn

#超模的变美干货#逐帧学习

@陈莴笋

#敏肌修护#笋有妙招

CPV0.4

CPE6.14

小红书3条定制

平均CPV0.78 CPE14.3



数字营销领域突出成绩

全域营销



数字营销领域突出成绩

服务品牌：保健营养品-可瑞福

服务店铺：抖音-可瑞福母婴旗舰店

服务范畴：品牌店铺代运营+品牌临期品处理

•     助力品牌官方店铺从0-1启动 ，拉伸品牌店铺口碑分至4.92

•     累计为品牌清货 3.2W件 ，清货达人矩阵+集采双渠道推动 ，助力完 成清货需求

•     服务以来单月最高清货GMV超50w ，为品牌回笼资金约148W+

单月最高清货50w 为品牌回笼148W+
——清货达人矩阵+集采双渠道推动



数字营销领域突出成绩

服务品牌：日本小众护肤品-细步野

服务店铺：抖音-细步野护肤旗舰店

服务范畴：品牌店铺代运营+品牌临期品处理

•     接手品牌0基础店铺 ，合作前体验分低于4.6，

•     合作第一月，体验分拉升至4.98，帮助品牌清货2.1W 件，销量

1.8W单，单月GMV突破100W +

•     并帮助品牌积累用户群体与口碑，实现品牌宣传+新品奠基的的作用

， 店铺自营转化逐渐拉升。

为品牌清货2.1w件 单月GMV100W+
——清货积累口碑+拉升店铺自营转化



作品填写说明

BRANDS
年框及长期合作品牌——美妆护肤类

OLAY SK-I

vaseline

OSM 欧诗漫

C L A R I N S

可 肌 漾



作品填写说明

年框及长期合作品牌

仪器数码类

YDUN VIE 易科美

t f i Lifespace"

BRANDS

ubras

滋补保健类

生活家居类

时尚穿搭类

OPPO

V I E R R A
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