
中国移动x快手《巴黎早上好》「奥运移早就知道」

l 品牌名称：中国移动

l 所属行业：通信运营商

l 执行时间：2024.07.27-08.13

l 参选类别：体育+数字营销类



营销背景

背景：积蓄已久的奥运热情，用户想要的不止比赛本身



营销目标

目标：在巴黎奥运会期间打造“AI看奥运 用中国移动”品牌认同

中国移动「奥运赛事出海」
&「国内极速观赛及资讯
获取』场景营销需求

延续中国移动在快手
上持续深耕的创新体
育营销势能，通过偶
像加码链接更多圈层，
通过冠军互动点燃用
户民族自豪感，实现
国民品牌概念挂靠



策略与创意

策略：中国移动x快手《巴黎早上好》
「奥运热点1＋N」搭载奥运热点资讯出发，实现多维度场景化传播攻势
以「奥运热点＋明星」、「奥运热点＋全民参与」、「奥运热点＋产品绑定」、「奥运热点＋热梗追击」组成「奥运热点1＋N」战略



执行过程/媒体表现

• 分阶段描述策略与创意的落地执行，媒介的优化组合。

执行：「奥运热点1＋N」搭载奥运热点资讯出发，实现多维度场景化传播攻势



营销效果与市场反馈

• 营销活动的具体效果及相关数据，以及来自广告主、业界专家、媒体、受众的反馈与点评等；

• 数据真实、准确，建议注明来源，如有不便对外公开的数据或内容，请做脱敏处理。

效果：一场全赛事热点、多区域互动传播、深产品绑定的品牌体娱营销


