
安踏×快手 2024巴黎奥运营销

l 品牌名称：安踏

l 所属行业：服饰（运动户外）

l 执行时间：2024.07.31-08.12

l 参选类别：体育+数字营销类



营销背景

奥运营销大年 安踏官方身份 快手体育势能
顶级赛事丨黄金暑期丨体娱融汇

顶级国际赛事
聚焦全球目光

暑期黄金营销节点
汇聚内容市场热度

体育+内容娱乐大热
内容消费涨势明显

—— 超级·营销价值空间 ——

安踏携手中国奥委会16年，投入超过50亿，持续

以自己的方式为中国奥运健儿助威！

安踏作为中国奥运冠军领奖服官方合作方，具备

超级品质感与影响力，需要在此契机下「强传播」

「被放大」「深夯实」全球体育影响力

携手中国奥委会16年

X

“双奥”价值沉淀领先平台

—— 超级·奥运营销价值—— —— 超级·体育营销能力——

最早布局丨持续深耕丨深度沉淀

快手，更强势的体育内容；快手用户，更聚合

的体育心智，月体育内容消费人群超5亿，体育

核心兴趣人群1.2亿。强力催化全民体育热情



营销目标

TECHNOLOGY OFFIICIAL CAPACITY

+ +

突 显 安 踏 奥 运 冠 军 服 身 份安 踏 奥 运 装 备 种 草

超燃场景超燃声量
《冠军来了》超燃采访
借势三期品牌合作冠军

主打品牌深种草

超燃彩蛋
《冠军来了》灵龙超大3D展示

结合快手奥运内容
安踏新IP形象重点传播表达

樊振东x安踏开屏Eyemax
夺金第一时刻
扩大品牌认知

借势快手奥运，打造安踏灵龙超燃营销
小预算撬动品牌大增量



策略与创意

7.31 8.128.10

创意开屏 奥运定制
紧密结合男乒冠军樊振东

CTR高达15.49%
品牌素材超高触达与转化

《冠军来了》 灵龙吸睛
节目植入紧贴安踏赞助的国家队
三期植入总播放vv 1.67亿
专题页曝光 600w
打造安踏灵龙高认知8.10

女子拳击
冠军常园

8.10
国乒男团

马龙 樊振东 王楚钦

06-13

8.12
艺术体操团队

安踏 X 快手奥运内容传播合作一览

节目海报 专题页

8.4

曝光数 4,378,607
点击数 678,230



执行过程/媒体表现

第一时刻触达目标用户，达成品牌种草
开屏“押宝”樊振东成功，CTR高于大盘均值

IP定制互动组件 品牌专属TVC彩蛋

品牌IP定制互动组件
有效体现品牌特色
加强用户记忆点

落地品牌小程序

样式类型 开屏轻定制

投放时间 2024.8.4

优化策略 CTR+UV覆盖

15.49%
点击率

巴黎奥运热点结合 打造亮点数据

49.27%
5s完播率

投放说明

*视频可播放

创意开屏



执行过程/媒体表现

冠军来了
《冠军来了》王牌奥运内容IP加持，植入紧贴安踏赞助的国家队
成功打造安踏灵龙营销价值增量场

8.12
艺术体操团队

节目海报联名

专题页片尾鸣谢
*溢出资源

4534w直播vv 7786w直播vv 4429w直播vv600w专题页曝光



执行过程/媒体表现

冠军来了

巨形3D舞美产品露出/产品摆放 TVC中插

为安踏打造资源深度定制
让灵龙形象深入人心



执行过程/媒体表现

冠军来了 为安踏打造更多溢出资源
让灵龙形象深入人心

溢出资源丰富：桌摆特写2次、近景1次、信息条2次、花口1次、主持人着安踏灵龙上衣1期等

桌摆 信息条 花口



执行过程/媒体表现

冠军来了 为安踏打造更多溢出资源深度定制
让灵龙形象深入人心

溢出资源丰富：桌摆特写2次、近景1次、信息条2次、花口1次、主持人着安踏灵龙上衣1期等

主持人穿安踏灵龙上衣



执行过程/媒体表现

冠军来了 站内外霸榜热搜，全面触达奥运受众
引发围绕内容的话题讨论，品牌持续破圈

cc

国乒男团期内容接连登上各大平台热榜，微博主榜同时段超5个在榜话题
#樊振东说未来不一定是乒乓球最高登上主榜第一，并热度【爆】， 单话题曝光超5亿+
持续占据微博主榜第一超3小时，站内直播间人数从开播持续到凌晨在线人数持续10w+

站外热搜：
#樊振东说未来不一定是乒乓球了
#王楚钦希望你能学会快乐
#马龙希望樊振东超过他

#樊振东未来一定更好
#马龙祈祷王楚钦成就超级全满贯
#冠军来了

站内热榜：
#王楚钦直播
#冠军来了国乒男团
#王楚钦：我可没说过这话

#王楚钦谈莎头合作感受
#樊振东说未来不一定是乒乓球了
#樊振东沉默的那一下马龙动容了



营销效果与市场反馈
安踏3D灵龙首秀 借势快手奥运热点营销

输出品牌理念获数亿曝光



营销效果与市场反馈
安踏24年快手品牌声量指数验证：

本次合作带来了品牌声量在站内的24年最高峰



营销效果与市场反馈

合作期间，安踏在快手磁力方舟的R2 、R3品牌人群稳步提升
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本品牌R3总量
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本品牌R2总量

8.10~8.13
随着三期冠军植入合作

人群迅猛增长

8.10~8.13
随着三期冠军植入合作

R3人群平稳增长


