
劲霸男装XB站CNY话题营销

l 品牌名称：劲霸男装

l 所属行业：服饰

l 执行时间：2025.01.26-02.10

l 参选类别：话题营销类



营销背景



营销背景



营销背景



策略与创意

UP主内容，联
动用户形成主动
联想并玩梗

弹幕

劲霸男装→霸服 天选时刻

劲霸上身，霸福叠满

3位头部UP→霸福 特型弹幕

霸福叠满，带劲上场

N位跨圈层UP→Buff 弹幕彩蛋

霸服叠满，带劲上场

劲霸xB站



营销目标

劲霸xB站

劲霸男装用平台核
心资源UP主和B站
用户沟通传递信息

在B站，人人都是UP主

霸服

霸福

Buff



执行过程/媒体表现

话题活动页 #霸福叠满，带劲上场#品牌春节话题活动

硬广流量硬广资源

1.25 2.11.2
3

春节期间 2.10

PR宣发 行业PR稿件宣发

品牌号 品牌入驻 活动官宣 互动抽奖

超头部UP主发布 春晚讲解+KOC UP主陆续发布UP主

弹幕玩法 【弹幕彩蛋】 【弹幕彩蛋】

超头部UP主发布

【特型弹幕】

视频展示+品牌Banner+鸣谢logo春晚会场

春晚直播间 宝箱抽空+天选时刻+品牌id

霸福叠满 带劲上场



执行过程/媒体表现

B站春节找乐子大会
新春好礼随行官

合作层面

联动《哔哩哔哩春节找乐子大会》，首次开启站内CNY营销
曝光+内容+互动BUFF叠满，带劲占领年轻心智

B站春晚官方合作

55亿+
B站春晚相关
内容播放量

1138万+
#霸福叠满 带劲上场#

话题浏览量

+1495%
#劲霸男装#

内容指数同比

新春送福花式拉新

带劲数据

1亿+
B站春晚

直播观看人数

83%
B站春晚30岁以下

用户占比

※数据截止至2025-02-07



执行过程/媒体表现

劲霸入驻！以新春带劲身份与全站用一起找乐子、叠霸福

>>> 劲霸男装发布官方入驻&活动预告动态，引发用户互动

>>> 劲霸男装作为B站春晚新春好礼随行官，成为年轻人的电子年货

品牌鸣谢夯实身份 Banner高光导流 视频模块内容传播



执行过程/媒体表现

春晚直播间品牌多互动高刷脸，劲霸与“霸福叠满”强关联

天选时刻促互动 宝箱抽奖送好礼主持口播建好感 品牌TVC树调性

带劲口播曝光，强化用户认知<<< >>> 带劲互动抽奖，劲霸新春霸屏



执行过程/媒体表现
话题互动拱热活动声量，#霸福叠满带劲上场#引发用户讨论

1138w+
话题浏览量 话题讨论量

带劲话题，掀动UGC投稿热潮<<<

活动话题声量

2w+
话题稿件数

596

>>> 带劲导流，活动页吸引用户深度交互

主KV联合形象 品牌banner 话题征稿

许愿墙 底部品牌鸣谢 互动组件



执行过程/媒体表现

头部UP主带劲破圈，特型弹幕承包品牌霸屏，内容热门冲榜

@三十六贱笑

播放量 109.6w

弹幕量 3.9w

互动量 19.9w

@某幻君

播放量 149.7w

弹幕量 2.1w

互动量 11.9w



执行过程/媒体表现

春晚解说型UP带头找乐子，弹幕彩蛋触发丝滑连招，霸福发放

190w
弹幕彩蛋

视频总播放量

5w
弹幕彩蛋

视频总弹幕数

近4成
活动弹幕贡献比

“ 霸 福 叠 满 ， 带 劲 上 场 ”

@培根悖论唠唠嗑

播放量 33.8w

弹幕量 2467

互动量 9926

@动物园会议

播放量 53.5w

弹幕量 1w

互动量 2.3w

弹幕互动率创新高

4.6倍
弹幕互动率提升

v s  3 位 U P 主 历 史 互 动 率

3.8倍
弹幕互动率提升

v s  b e n c h m a r k  0 . 5 5 %

2.6%
弹幕彩蛋

弹幕平均互动量



执行过程/媒体表现
KOC以新春穿搭Look投稿，霸服上身种草，带动话题热度

商单讲解潮流男子图鉴

动态演绎新春霸服look



执行过程/媒体表现
春节项目热度+B式语境沟通，劲霸声量跃升，收获年轻好感

品牌号涨粉 品牌弹幕词云

• 活动期间，#劲霸男装#内容指数较之自身有明显上涨，同比+1495%

• 增幅主要由商单投放及多元互动带动，播放量指数同比+38831%，互动量指数同比+ 327653%

※数据截止至2025-02-07

+1390%
#内容指数环比

• 本期投放劲霸品牌号增粉3.3w，弹幕词云口碑整体向好，用户围绕品牌话题+新年许愿展开讨论

“欺负” 2级官方号

未来商单合作建议

种草产品

夸赞会玩

情怀共鸣



营销效果与市场反馈

权威背书！B站联动多方媒体，全网共议劲霸带劲营销

（胖鲸头条、姜茶茶、深响）


