
从二次元到多元兴趣
B站重塑《三角洲行动》游戏宣发新格局

l 品牌名称：三角洲行动

l 所属行业：游戏行业

l 执行时间：2024.09.26-10.10

l 参选类别：视频整合营销类



营销背景

命题：如何唤醒IP粉，辐射各类老牌硬核枪战IP粉丝？

IP粉丝唤醒 重度玩法
用户争夺

泛枪玩法
用户拓展

低热度 难撬动 少共鸣



营销目标

使用O-mates人群工具，指导广泛争取&精准沟通目标 

01超核心：IP核心用户
xxx万

02核心：重度同品类用户
xxxx万

03次核心：重度同品类用户
xxxx万

需求洞察

人群锁定

IP品质、核心玩法

三角洲及同期硬核IP粉

重度策略射击玩法

竞品高兴趣人群

竞技体验/社交媒体/题材及角色

端游竞品低兴趣人群/手游竞品
高兴趣人群

触达
手段

分众
沟通

自然
分发

按“看播画像”x“目标人
群”选作者

起飞
加热

按“种草力”/“转化力”
选稿件

按“分类目标人群”做定
向＆出价

社区
爆发

品牌
广告

生态
矩阵+



策略与创意

核心用户: 唤醒三角洲IP粉，辐射各类老牌硬核枪战IP粉
卖点1：IP情怀唤醒

「PV主打经典重现」

以相同背景 / 世界观 / 角色

唤起IP粉丝共鸣

卖点2：打横树立硬核品质标杆

「高品质娱乐赛事」
职业选手+专业主播，

全明星赛事盛宴展示硬核玩法

「硬核向内容测评」
主机+FPS硬核作者深度试玩

引发核心圈层站内热议

「研发记录」
声音/武器/关卡研发纪实
匠心设计奠定口碑基础



策略与创意

重度玩法用户 精准狙击利益关注点
利益点1：纯正优质 利益点2：差异乐趣 利益点3：活动福利

画面 玩法 干员

官方内容输出层面，强调游戏研发品质与IP元素，
唤醒核心用户的IP品质认知

特色合作 对抗体验 射击操作

合作花火达人，围绕玩法的差异化乐趣
进行内容整活与趣味包装，植入用户兴趣点

专属武器 定制装扮

B站专属福利，撬动用户自发关注游戏动态，
积极参与互动，强化IP认知



执行过程/媒体表现

共鸣点1：玩法亲切感

降门槛：技巧可迁移，入坑门槛低

• UGC讨论持续性：投稿局内对抗体验，营造竞技生态
• KOL创作爆发性：教学枪械射击玩法，降低入坑门槛

直观爽感：高质画面，极致体验，刺激感十足的战术爽游

共鸣点2：新趋势大热门

造流行：站内资源包场，实现公测热度冲高

• 强曝光资源，打造“枪战品类新流行TOP1”印象，传递心智

轻度品类用户 最大化共鸣点



执行过程/媒体表现

人群通用：品宣铺发引爆热度，生态矩阵稳健扩列
热点场景

热搜+搜索彩蛋+弹幕

认知场景

闪屏+首焦+3d特效

多端场景

云听小电视+PC点位

沉淀场景

搜索品专+个性装扮

生态活动：点直双开

生态激励计划，引导用户自发投稿，分享游戏体验强化用户认知



营销效果与市场反馈

《三角洲行动》OB期 X B站营销效果

《三角洲行动》人群资产规模+195%，在射击品类目前排名第一

三角洲投前 三角洲投后 竞品1 竞品2 竞品3

超核心

核心

次核心

站内人群规模 本期触达人数

xxx万

xxxx万

xxxx万

350万

1350万

2500万



营销效果与市场反馈

《三角洲行动》OB期 X B站营销亮点

人群精准 内容优质 社区活跃

制造热点
全站核心资源造大事

起飞+买量
起飞：优质内容触达
买量：核心用户转化

精品共创
官方+UP主共创优质内容

多样化内容形式

长线经营

创作者养成

视频+直播双赛道

持续生态活动共创

与B站进行作者共建

01 02 03
精准锁定B站核心玩家
对味年轻人的兴趣点
实现游戏内容成功爆量

利用b站分区特色，根据人群做
内容精营，热度大爆
生态热度迅速攀升

视频+直播双轮驱动，实现宣
发效果的飞跃，成功触达全量
B站用户，顺利“出圈”


