
金利来蛇年CNY营销

⚫ 品牌名称：金利来

⚫ 所属行业：服饰行业

⚫ 执行时间：2024.12.01-2025.02.15

⚫ 参选类别：社会化营销类



项目资料

结案视频

https://mp.weixin.qq.com/s/LGbuf67zG-Tb0ktbbJANpw

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://mp.weixin.qq.com/s/LGbuf67zG-Tb0ktbbJANpw


营销背景

• 岁末迎新之际，开展CNY营销，借助【金利来】

名称的吉利寓意，向全国人民贺岁，同时留下

品牌记忆；

• 邀请明星参与，借明星的影响力和粉丝势能，

制造话题提升品牌曝光，从而带动店铺整体销

量。

营销背景 营销洞察

• 用户洞察：文化记忆引发情感共鸣

近年来互联网上关于“好运”的讨论热度不减，春节消

费者对“好运”的诉求浓度最高，借热将【金利来】名

字自然注入节日的情感，加深品牌记忆；

• 媒体洞察：多维内容覆盖重点圈层

当下媒介渠道碎片化，品牌营销也需要“去中心化”，

通过“明星+达人+产品”输出多维度内容，实现传播破

圈，实现品牌、合作伙伴、客户三赢



营销目标

借热造话题
借春节“好运”话题，结合品牌名称

形成话题，多平台协同炒热话题

明星提曝光
线上线下联动，充分发挥明星效应势

能，提升品牌曝光，形成品牌、商场、

粉丝三赢

达人破圈层
明星发起达人接力，形成热度链条，

渗透重点客户圈层

种草促销售
蛇年开运定制产品，小红书“开运穿

搭”OOTD专栏 ，结合传统文化和用

户行为开展种草，促进产品销售



策略与创意

“星”动力：借助麦玲玲、乔振宇、高伟光明星影响力传播破圈；

“新”动力：围绕“好意头营销”，通过明星加持赋能品牌宣传新动力

“心”动力：通过开运穿搭OOTD专栏和明星、达人展示，打动消费者心智

“行”动力：开发春节限定款，传统文化浓浓仪式感带动消费者关注、分享、购买



策略与创意

新年行好运     年年金利来

活动主题



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现

长热度-多平台协同炒热话题持续一个月，合计阅读近600w

微博/小红书/视频号3大平台协同放大明星效应，话题运营、预热、直播、投放加

热，输出丰富内容、层层破圈，话题热度持续升温

微博平台
四大话题

阅读量超过
537w

讨论量超3w

小红书平台
三大话题

浏览量53w
讨论量2000



执行过程/媒体表现

破圈层-根据平台属性选择达人，多圈层多平台曝光超1400w
“热点平台”微博以娱乐达人及KOC素人引发热议，“种草平台”小红书选择穿搭

时尚达人渗透重点圈层消费者，抖音/视频号分发内容，公众号提升品牌影响

微博
娱乐达人

&KOC&超
话，曝光
1200w

小红书&抖
音&视频号
穿搭时尚达
人，渗透重

点圈层
122w



执行过程/媒体表现

提曝光-视频号及小红书投放加热官号内容，品宣曝光超1300w
小红书和视频号通过投放持续加热官号内容，为品牌宣传提升曝光，不断强化品牌

与“好运”的关联，情感关怀加深品牌记忆

广点通
直播间加热

曝光超
300w

广点通
视频加热
曝光超
800w

小红书聚光
全程加热笔

记曝光
195w



执行过程/媒体表现

强种草-开运穿搭OOTD提供实用穿搭指南，春节场景种草

小红书聚光投放top10笔记中，有6篇是穿搭图文笔记，说明实用的穿搭指南受到

小红书用户喜爱，将节日氛围、文化情感与产品功能结合，实现场景化种草

TOP1 TOP2 TOP6 TOP7

TOP9 TOP1
0



执行过程/媒体表现

促销售-明星线下活动，带动门店消费

邀请乔振宇、高伟光作为星级嘉宾出席线下活动，携手民俗文化专家麦玲玲打造新

春开运锦囊，借助明星势能，带动线下商场&特许联动宣传超6000家

2025.1.11
合肥银泰中心一期

5F 金利来门店

14:00-15:30

2025.1.11
呼和浩特振华广场

五楼 金利来门店

14:00-15:30

武汉商MALL

金利来门店

明星见面会

广州天河城

金利来门店

见面会

深圳站

活动专场

私享会

乔振宇 高伟光

麦玲玲



营销效果与市场反馈

热点、种草、品宣、销售“一战四雕”将CNY营销热度持续推高

总曝光2700w+，总话题量600w+，总互动量10w+，线下商场&特许6000家

+ 平台 投放类型 实际曝光量 互动量

微博
娱乐营销号 12714000 34094 

KOC转发互动 / /

小红书
KOL探店（同步发布抖音/视频号） 380000 2855 

小红书投放 4489541 2059

微信

视频号投放 8144716 9124

直播间投放 3089246 54818 

公众号投稿 1177332 1149

线下
商场 2040 2143 

特许 4354 1252 

合计 27468364 103309 

热
度

种
草

品
宣

销
售



营销效果与市场反馈

分平台数据&发布总结

曝光超
1200w

曝光超
448w

曝光超
1100w

曝光超
117w



营销效果与市场反馈

微博-娱乐营销号数据

平台 资源类型 数量 数据完成情况 阅读/w 转发 评论 点赞 总互动

微博 娱乐营销达人 8
粉丝数量合4135万
左右，曝光量1271

万左右
1271.4 8318 6190 19586 34094



营销效果与市场反馈

微博-KOC数据

平台 资源类型 数量

微博 KOC 30



营销效果与市场反馈

小红书-官号笔记加热数据

平台 资源类型 广告曝光量 展现量 点击量 点击率 点赞 评论 收藏 关注 分享 互动量

小红书 聚光笔记加热 4489541 1957008 121269 0.06 484 26 88 78 53 729

小红书聚光后台投放截图



营销效果与市场反馈

小红书-KOL达人探店及话题数据

平台 资源类型 数量 粉丝数 曝光量 话题总量
小红书总互

动
视频号总
互动

抖音
总互动

互动统计 
截至2.5

小红
书

KOL达人探
店

6
粉丝数：2万
以上，曝光量

30万；

粉丝数量合38
万左右，曝光

量38万
537000 1686 322 847 2855



营销效果与市场反馈

视频号-直播间引流数据

平台 资源类型 广告曝光量 曝光次数 点击次数 CTR
视频号场

观
视频号点

赞

视频号 广点通直播间
308万左右
场观2.7w

3089246 61433 1.99% 2.7W+ 5.4W+

广点通后台投放截图

广点通广告投放素材 中间页

直播间画面



营销效果与市场反馈

视频号-明星视频加热数据

平台 资源类型 数据完成情况 曝光次数 点击次数 CTR
关注
人数

点赞
人数

点赞
次数

播放次
数

评论
次数

分享
次数

视频
号

广点通视频
加热

视频加热曝光
814万左右

8144716 33108 0.03 69 1690 5831 593240 269 1334

广点通后台投放截图

广点通广告投放素材



营销效果与市场反馈

公众号-推文数据

平台 数量 数据完成情况 阅读/w 点赞 收藏 评论
截至2.18
总互动

微信公
众号

1 曝光1170000 2.1 669 458 22 1,149

粉丝量后台截图发布推文截图

链接：https://mp.weixin.qq.com/s/8xArxwMtw_byn72yoFbQhg



营销效果与市场反馈
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