
南航C919首航，开启中国航空新篇章

⚫ 品牌名称：南航

⚫ 所属行业：航空 / 汽车及交通运输

⚫ 执行时间：2024.08.29-09.30

⚫ 参选类别：社会化营销类



项目资料

结案视频

链接: https://pan.baidu.com/s/1bCsoUT_YiDqTbVEkYE4ZNA?pwd=hsas

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://pan.baidu.com/s/1bCsoUT_YiDqTbVEkYE4ZNA?pwd=hsas


营销背景

南航C919首航热度最大化

8月29日，南航首架C919飞机调机首秀飞行取得圆满成功，并于9月19日开启

首航，正式迈入商业运营新阶段。根据官方社媒平台（微信公众号、视频号、

抖音、快手、微博等），匹配传播资源，最大化实现南航C919成功首航曝光。

>> 营销背景

提升南航知名度增强品牌竞争力

各大航空公司在社会化媒体中博弈激烈，借C919国产大飞机话题热度及南航

C919首航成功高关注度，在社媒平台进行社会化营销，提高南航品牌形象及知

名度，在用户中打造品牌忠诚度，助力销量转化。

>> 营销目标



策略与创意

南航C919交付、首航送机仪式

视频切片以及南航C919首航第

一视角VLOG精选炒作扩散

官方视角 – 国企担当

社媒平台多维度传播+多圈层触达，助力南航C919首航项目扩散&定调
短 视 频 、 海 报 、 图 文 等 持 续 刷 屏 出 圈 ， 进 一 步 让 话 题 升 温 ， 并 为 事 件 价 值 定 调

批量图文及短视频刷屏

深度体验和沟通分享，C919技术、

南航服务认可好评背书等持续释

放，增加流量及关注

大咖KOL好评 - 定调扩散

首航体验好评持续输出

结合官方主题摄影活动及话题，带动

用户自发安利南航C919，通过发布摄

影作品、正面口碑进行种草

用户种草 - 口碑发酵

口碑贴种草为销售引流

>>营销策略



执行过程/媒体表现

官方视角 KOL扩散 用户种草

通过多个社交媒体平台发布首航相关视频、图文，结合人群兴趣多维度扩散#南航C919首航 信息

官方微信公众号、微信社群、小红书、抖音、视频号、快手等平台粉丝量大幅增长，总曝光量2500w+

首乘福利切入
促进销量转化

结合场景/人群
传递C919优势

传播
平台

有奖互动话题
吸引关注互动

南航C919文创、免费机票，有
奖互动吸引了粉丝的关注互动

C919首乘福利、会员专属福
利，为南航官方小程序导流

第一视角vlog，带用户沉
浸式体验南航C919

多角度输出话题
引发首航的期待

多角度输出南航C919视频，吸引全网
对南航C919首航的期待、关注和讨论

部分
传播
内容
截图



执行过程/媒体表现

官方视角 KOL扩散 用户种草

传播
平台

部分
传播
内容
截图

快手平台和南航社群南航C919首航的传播执行。

多角度输出话题
引发首航的期待

有奖互动话题，吸引关注互动

（南航旅游达人VIP群、南航直播粉丝福利群、南航飞友拼团群等）



执行过程/媒体表现

官方视角 KOL扩散 用户种草

通过系列图文深度解读本次南航C919成功首航传播事件价值，拔高企业形象，文章阅读量50w+

核心内容：

◼ 展现南航实力与国企担当：通过

C919成功首航，凸显南航在航

空领域的卓越实力和作为国有企

业的责任担当，强化公众对南航

品牌的信任与认可。

◼ 增强对南航的自豪感与自信心：

围绕用户关注的「南航C919成

功首航」作为沟通点，通过强调

国产大飞机的尖端科技实力，激

发公众的民族自豪感和爱国情感，

提升南航品牌形象及好感度。



执行过程/媒体表现

官方视角 KOL扩散 用户种草

南航C919首航也同步在

海外社交媒体平台进行

推广，以提高南航品牌

知名度，进一步扩大国

航在海外的声量。



执行过程/媒体表现

官方视角 KOL扩散 用户种草

本项目产出系列倒计时视频14条；

南航科普视频1条；活动视频8条；热点视频3条；

航线推广视频3条。共29条，

视频曝光量2400w+

南航C919首航相关视频 网盘链接: https://pan.baidu.com/s/1MMvF5IfcKVmrIxeqjkycyg?pwd=t2zm 提取码: t2zm 

https://pan.baidu.com/s/1MMvF5IfcKVmrIxeqjkycyg?pwd=t2zm


执行过程/媒体表现

KOL扩散官方视角 用户种草

#南航C919首航事件收获众多“自来水”好评，引发多平台多圈层KOL/达人主动关注扩散，其中UP主@

影视飓风 单条视频多平台播放量超 940w+；小红书航空达人@FATIII 全程记录本次事件发布笔记超5篇

@FATIII
航空旅行达人
小红书平台
粉丝2.4万

@爱飞行一家
飞行员博主
抖音平台
粉丝8.3万

@影视飓风
影视类KOL
B站百大UP主
粉丝1078.4万

B站播放量905.7万：https://c.aiiz.cn/UfLiba
抖音播放量37.9万：https://v.douyin.com/iP878bpb/

小红书-首航分享：https://c.aiiz.cn/QZTXrR
小红书-过水门记录：https://c.aiiz.cn/nmJXjK

抖音-南航C919夜晚落地视角：
https://v.douyin.com/82zMEm4XSv0/

https://c.aiiz.cn/UfLiba
https://v.douyin.com/iP878bpb/
https://c.aiiz.cn/QZTXrR
https://c.aiiz.cn/nmJXjK
https://v.douyin.com/82zMEm4XSv0/


执行过程/媒体表现

用户种草官方视角 KOL扩散

官方小红书平台发起相关话题#南航C919 #南航

C919首航 及#南航C919 摄影征集活动，吸引网友

热情关注和积极互动，话题内容浏览量超97w+



执行过程/媒体表现

用户种草官方视角 KOL扩散

#南航C919 摄影征集活动 用户获奖作品

活动链接：https://c.aiiz.cn/udAKuJ

https://c.aiiz.cn/udAKuJ


执行过程/媒体表现

用户种草官方视角 KOL扩散

#南航C919首航 话题引发多个社媒平台用户的讨论及种草

小红书

B站

抖音



营销效果与市场反馈

◼ 本项目传播播平台及渠道：抖音、视频号、快手、微信公众号、小红书、B站、社群

◼ 南航C919成功首航事件项目营销效果：官方微信公众号、小红书、抖音、视频号等平台粉丝量大

幅增长，传播总体曝光量2500w+；视频播放量2400w+；小红书平台话题页97w+；微信公众号

文章阅读量50w+；微信社群总曝光60w+，KOL自发传播内容曝光量1000w+

2500w+
本项目传播

总曝光量

2400w+
本项目视频

播放总量

97w+
小红书平台话题

浏览讨论热度

1000w+
KOL相关内容传播

曝光量

50w+
本项目微信公众平台

文章阅读量

60w+
本项目微信社群运营

群信息曝光量
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