
维他柠檬茶VLT品牌焕新项目

⚫ 品牌名称：维他柠檬茶

⚫ 所属行业：食品饮料

⚫ 执行时间：2024.04-07

⚫ 参选类别：场景营销类



营销背景

品牌包装焕新升级强调VLT，0糖柠檬茶新品上市带来新机遇

维他柠檬茶包装焕新升级

采用更大胆更年轻的包装风格、更突出更直观的表达、

更直接明了的信息层级、更统一的系列设计

0糖维他柠檬茶新品上市

0糖0脂0能量

1.

2.



营销背景

需建深化与Z世代的沟通，突破维他柠檬茶当前营销困境

◼ 维他柠檬茶面临市场竞争加剧、品牌形象受损、创新不足以及与消费者缺乏情感链接的营销困境；

◼ 需要建立良好的品牌形象并深化与年轻人的沟通，让人群资产年轻化；



营销目标

巩固“维他柠檬茶就是VLT”的认知，并渗透户外场景教育

◼ 加强与消费者的情感联系，提升项目整体的曝光量、互动量，以及爆文率

维他柠檬茶，就是VLT
Q3核心 GOAL 

城市出游/玩聚就喝VLT

巩固认知

场
景
教
育



营销目标

如何在户外玩聚场景中
让Z世代更加了解VLT?



策略与创意

关联Z世代喜爱的兴趣场景，赋予VLT更多情绪价值

◼ 在Q3阶段赋予VLT更多发散性的诠释；

◼ 用View、Life、Travel关联户外玩聚场景，跟年轻人沟通；



策略与创意

跟Z世代玩在一起，让VLT成为他们沟通的社交黑话

◼ 融入社交密码文化，精准找到种子用户

◼ 全面诠释VLT精神符号，在户外玩聚场景中给予他们更多情绪价值输出



营销目标

深耕户外场景
鼓励他们走出去，放肆玩



策略与创意

占领视线玩转线下跨界联名，让出游每一步都有VLT

VLT假日专列横跨中秋国庆营造节点话题

联名滴滴本涩主题豪华车队定点预约免费接送

联名青桔单车解锁校园骑妙本涩

VLT联动年轻人，升级户外快闪
广州永庆坊、深圳南头古城设出游打卡点



执行过程/媒体表现

抓住中秋国庆两个出游节点，承包消费者出游路径

◼ 线下6城候车亭广覆盖，让维他柠檬茶占领消费者视线

◼ “VLT假日专列”横跨中秋国庆，直达广深热门景点营造Q3节点话题



执行过程/媒体表现

双节定点免费接送，豪华车队升级出行体验营造节庆噱头

◼ 携手滴滴关联出行场景，硬广大曝光引发关注

◼ 联合推出VLT本涩“豪车队”，广州/深圳/武汉/苏州四城同发，升级出行体验



执行过程/媒体表现

聚焦9月开学季锁定核心TA，VLT-0强关联校园轻运动场景

◼ 维他柠檬茶携手青桔定制100辆VLT-0感单车，邀请消费者完成指定环线

◼ 吸引更注重健康、更喜欢0糖的年轻消费者



营销目标

如何结合线下活动
放大线上种草营销效果？



执行过程/媒体表现

55%
的用户通过

信息流浏览种草

45%
的用户通过
主动搜索

辅助消费决策

日均搜索查询

量接近3亿

小红书
是消费决策平台
用户通过主动搜索辅助消费决策

2023话题增量榜
#小红书生活灵感  2097.08万浏览
#去没有天花板的地方尽情吸氧   3187.23万浏览 

2024话题趋势榜
#冬日旅行收藏夹  2429.84万浏览
#不为打卡的旅行   8472.59浏览 

旅行攻略
趋
势
与
机
会
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生活与旅行是小红书两大「热榜」



执行过程/媒体表现

持续深耕城市出游场景，聚焦小红书平台种草扩散声量

户外
运动

美食 旅游 探店

用更大胆更年轻的形象
巩固“维他柠檬茶就是VLT“的认知

覆盖citywalk、美食、户外运动、快闪探店、
便利店探店、探鱼探店6大场景

70位肩/腰尾部达人、42位KOC



营销效果与市场反馈

◼ 投后品牌人群资产弯道超车，跃居TOP2！

Q1VSQ3对比

本品持续发力，逐步拉近与竞品TOP5均值差距



营销效果与市场反馈
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不起眼的打
工人

Piggy小猪宝
小羊爱吃鱼

邓邓hi
三餐不亏嘴
的大熊
网民小姜

张兮兮的小
饭桌

Naomi
iiiiiiris呵

猫又的广州
citywalk攻略

MaoMao

小六六喵

老面馒头公主

投放期间，多篇优质内容

占领互动高峰

阅读优于行业均值400%+

互动优于行业均值380%+

方脸蛋儿
危也马拉公主

投放期间，品牌站内搜索趋势持续上升

◼ 内容营销效果显著，品牌搜索热度上升30W+



营销效果与市场反馈

整体爆文率49%，合计34篇

5000+互动爆文 9篇

内容涵盖方向：city walk、户外运

动、美食、便利店探店、探鱼探店，

多场景有效种草！

◼ 多场景、广人群覆盖
◼ 全面渗透机会人群



营销效果与市场反馈

KPI超预期完成！投流数据表现优于大盘均值
内容吸引力、传播力、互动力高于大盘竞品

正向评论 笔记内容评论

总曝光量

大于2733W
KPI达成率＞109%

总互动量

大于14W
KPI达成率＞119%

爆文率

大于49%
千赞爆文34篇
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