
希尔顿 <相逢山海间，宝藏新体验>

⚫ 品牌名称：希尔顿

⚫ 所属行业：旅游服务类 - 酒店

⚫ 执行时间：2024.05.21–07.23

⚫ 参选类别：视频节目合作类



营销背景

2023年旅游市场迅速升温，随着文化自信的日益增强，旅游消费者对拥有丰富的
文化体验或独特风景的小众目的地的需求飙升，多地依靠文旅火爆出圈。

旅行不再仅仅是一场简单出行，是在另外一个地域和空间里释放自我，探索本土
文化，体验不同异域风情。

数据来源：时趣2023中国传统文化消费者认知和营销洞察白皮书，马蜂窝2023年旅游大数据报告，抖音2024乡村文旅数据报告

52%的受众希望“未来能更加深入地发掘

传统文化的理念和内涵进行内容共创”

42%的受众希望“发掘更多样、更广泛的

传统文化元素进行融合”



营销目标

2024年希尔顿集团目的地营销主题聚焦“山海味”，结合文化热点，探索更多目的地，希
望持续以地方特色人文风情，带动酒店入住。

通过综艺内容合作深化希尔顿与目的地的绑定，
进一步提升希尔顿的品牌影响力，成为旅客出行首选

获得长期品牌影响

通过综艺节目为期2个月的播出，持续
强化希尔顿在全国旅客中的品牌形象

产出多样酒店内容

通过节目内丰富的自然植入，提升希尔
顿在小众目的地的吸引力

捕捉低线城市需求

通过节目播出和明星艺人的影响力，捕
捉旅客在低线城市的旅游需求

2024内容营销策略



策略与创意

浙江·衢州 辽宁·丹东广东·汕尾



策略与创意

嘉宾阵容

陈卓璇     罗一舟        夏梦       张歆艺     白景屹      庞博      王昱珩      郭昊钧      崔真真      斓曦张晓龙

通过明星嘉宾去往国内5座特色宝藏城市，以真听——与当地人互动、真看——感受美景
文化、真品味——品尝不同地区特色美食，深度体验城市特色文化，同时以各自视角创
作对各地方的创意解说词，并在每站节目最后的一场特殊的城市创意推介会登台解说，
用自己的真切体验向全国观众推介各地山海特色。

节目内容

上线周期 2024年5月21日 – 7月23日

头部在线视频平台
目标用户覆盖广-2.82亿25-45岁月活跃用户

1. 旅游类节目，酒店植入场景自然，契合品牌调性
2. 各类型艺人采用不同的文化表达创意解说，摆脱以往文旅类节目的局限性，趣味性和

创意性成为节目一大亮点
3. 文化题材为今年的主流推广题材，旅游契合当下受众热点

节目优势



策略与创意

自然内容植入酒店场景
提升观众喜爱度

社交助力话题曝光
呈现希尔顿集团酒店特色

✓ 设置“酒店推荐官”，介绍品牌理念和酒店特色 ✓ 以社交话题#相逢山海间，宝藏新体验#延申综艺价值



执行过程/媒体表现

节目内丰富多样的植入形式，突出希尔顿的品牌优势，深化希尔顿与目的地的绑定

片尾鸣谢 口播与酒店空镜 深度植入与品牌花字

品牌露出硬广贴片酒店场景露出



执行过程/媒体表现

希尔顿官方微信公众号发布城市攻略，引流预订小程序节目组与希尔顿微博官方账号互动

节目外，节目组与希尔顿在微博进行联动，增加互动；
希尔顿同步在微信公众号上发布相关城市攻略，强调品牌优势，引流酒店预订



营销效果与市场反馈

持续的节目热度

持续两个月的稳定的节目关注度，带来了
持久的对目的地旅游和文化底蕴的吸引力

节目总播放量

8.87亿
社交热度

28+全网热搜

巨大的品牌曝光

以多样化的植入方式直接展示品牌和酒店
魅力，共同传递品牌信息和讲述品牌故事

总曝光

5.45亿
品牌露出

100%全集露出

30%深度植入集数占比

直接的品牌收益

收获了可观的媒体价值收益，提升了旅客
对丹东/衢州/汕尾地区的酒店入住意向

品牌深度绑定

3个宝藏目的地
辽宁丹东

浙江衢州

广东汕尾



营销效果与市场反馈

6000万
社交互动人数

15亿
节目相关话题曝光

节目播出
引爆社交热度

微博

27个
话题登榜热搜/同城热搜/文娱
热搜榜单

56个
话题计入实时上升热点

抖音

1个
话题进入抖音热搜娱乐榜

8个以上
话题计入上升热点

超过100家
权威媒体对节目进行了报道

用户原创内容
在豆瓣、抖音、微博、小红书和其他社交平台上自发
输出赞美和肯定节目内容
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