
苏州讯飞 AI方言公益非遗短片《花凝瑞霭》

⚫ 品牌名称：苏州讯飞

⚫ 所属行业：人工智能

⚫ 执行时间：2024.02.10-11.30

⚫ 参选类别：公益内容类



项目资料

结案视频

1、经报道冲上微博本地榜第一名的被报道视频：

https://weibo.com/7575030448/OyLXdsWww

2、正片微博视频：

https://weibo.com/7575030448/5083183828175068?wm=333

3_2001&from=10E9393010&sourcetype=weixin&s_trans=757

5030448_5083183828175068&s_channel=4

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://weibo.com/7575030448/OyLXdsWww
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背景

2020年的《人民日报》社论中提到“一个国家文化的魅力、一个民

族的凝聚力主要通过语言表达和传递。”

苏州方言作为吴语主要的方言之一，承载着昆曲、评弹、苏剧等苏州

多种地方戏曲及其表现形式，也承载了苏州悠久的历史和习俗，是苏

州历史文化的“活化石”，更是苏州人的生活语言，这种承载着姑苏

文化的独特印记伴随着苏州人的成长。但随着城市版图扩张，苏州外

来人口占比增长至70%以上，本地方言的使用土壤逐渐缺失、社会功

能消逝，据不完全统计，目前只有10%不到的苏州人会说相对地道的

苏州话， 并且还存在十里不同音的问题，所以用技术的手段留存、

保护、开拓苏州方言，就显得重要而急迫。

苏州讯飞经过3年多的不断前行与尝试，苏州方言识别与合成系统

在拟真度、准确度等指标上获得相对可喜的进展，那此时我们需要

解决的问题是，如何让大众“听到AI合成的苏州话”，如何让大众

“了解方言的传承价值”，如何让年轻人“重新认识方言”，如何

找到AI方言的“应用场景” ，于是我们开始了此次项目的策划。



目标

通过此次项目，我们希望：

• 通过借助Z世代喜闻乐见的短视频模式与传统文化迷们聚集的

“汉服圈”，加深当代年轻人对非遗及真正的婚俗的了解， 唤

起当代年轻人对方言与非遗传承的共情与期待；

• 通过短片营销推广从媒体端唤起公众对于方言文化和非遗传承

的重视，为方言保护和和非遗传承创造新机遇；

• 通过AI技术+艺术创作的跨界联动，用技术手段赋予传统文化，

以活力开辟方言应用的新场景，有效保护文化的多样性；

• 通过企业力量的支持，让热爱传统文化的优秀内容创作团队，

为更多观众看到；

2021年-2022年8月，苏州讯飞陆续推出了AI苏州方言配音短片《姑苏琐记》-《金缕衣》《懒画眉》《天仙子》三部曲，反响热烈。时隔

两年，在观众的期待声中，AI苏州方言、非遗的传承、民俗演绎走到了一起。

礼，是生活的仪式感，婚礼，向来是中国人的人生大事。而我们却在今天的现代婚礼中，逐渐丢失了“婚”与“礼”的最初意义。于是在苏

州市非遗办的支持下，苏州讯飞、蜃楼志STUDIO、讯飞音乐共同推出姑苏琐记特别篇《花凝瑞霭》，带领观众穿越千年时光，回到明末

苏州的寻常街巷，共同见证一场明式大婚。



策略与创意

1.方言的传承需要进入年轻人的世界，AI方言的“听觉”一定要与短视频的“视觉”
联合在一起。

根据苏州讯飞对于本地资源的调研发现，目前深耕在苏州方言的专家学者以及艺术
工作者，大多年龄在40岁+，他们治学严谨，对地方风物的感情也很深厚，但因为
内容策划上难以触动90、00后的“神经”，所以方言文化要传承一定不能“放
过”90、00后。在标定了“Z世代”作为受众的同时，我们也明确了需要与年轻的
UP主共同进行内容创作。

2.聚焦圈层文化，跨界破圈，化学反应更精彩。

苏州方言作为吴侬软语的代表，背后是富庶江南水乡的文雅印记，君到姑苏见，人
家尽枕河，古时热闹的人间烟火，最适合操起咿咿呀呀的姑苏方言。为了更快展现
方言与传统文化之美，同时传播落点要具备“玩起来”、“爱分享”、“爱传播”
的圈子特点，我们锁定了汉服领域。婚俗非遗+苏方言+传统美学+AI技术，一场跨
界破圈的尝试，雏形渐显。

3.AI技术落地+小而美的内容创作，结合在双方对方言传承与乡土区域文化都有强烈
的守护意识。

通过初步调研，发现汉服UP主群体庞大，质量良莠不齐，对”美“的认知标准极其
多元。通过进一步沟通，我们圈定了合作方一定要有”方言基因“，同时对传统文
化的复原要有足够的坚持，同时商业化色彩不要太过浓重。对于此类公益性项目，
双方对于出品的坚持和传承此类传统文化的责任心，是支撑双方合作的最重要核心。



执行过程/媒体表现

本次微博作为宣发主阵地之一，本地热搜榜第一名

微博作为领先的社交媒体平台，拥有广泛的用户群体和影响力。热搜榜单、话题标签等功能，能够快速将内容推向更多的受众，

形成热点效应。本次热搜视频也是首次采用了以主创幕后故事为切入点，并用短视频二创的形式进行宣发，更具吸引力和故事性；

蜃楼志+白鹿视频为宣发主体，并聚焦话题#男子在苏州花9年时间复原明式婚礼#、#AI苏州话助力明式婚礼梦#。发酵期间，登

顶苏州同城微博热搜榜单第1名并攀升全国预热总榜，双话题阅读量近1100w，内容播放量45w+,互动量1.7w+，讨论量

3500+，热度持续飙升。



执行过程/媒体表现

深刻链接苏州本土文化，苏州政府官方微博自来水发布

以苏州方言为呈现形式，苏州非遗作为场景加持，同时吸引了苏州发布、蟹视频、SBS暖视频等多家苏州本地政府官方微博

相继报道，助力短片本土宣传；以AI与传统文化融合为落脚，话题流量辐射至全国多地，获得30余家官媒报道转载。其中西

安晚报、三湘都市报、河南交通广播、东方网等多家百万蓝V积极参与。

成功撬动超60位汉服圈领域的博主自发性地参与互动。粉丝总体量级近800w，不仅极大地提升了短片的影响力，并助力热

搜话题热度值突破1000w，同时反映了公众对于传承和发展中国古典昏礼的高度关注和支持。



执行过程/媒体表现

开启拓展小红书阵地，自然流量冲到全国热点榜第三名

小红书作为当下年轻人获取互动体验及生活经验的重要平台，在本次宣发中发挥重要作用。在前期宣传中，以非遗“花烛”

为主体的内容笔记获破千点赞。因此本次宣发首次开启拓展小红书阵地，深入年轻群体。短片上线两日，自然流量推送至全

国实时热点榜单前三，笔记阅读量破20W，获赞9000+，讨论度近500w。

此外，讯飞输入法、苏州非遗办等官方小红书账号积极参与后续宣发，从“中式昏礼美学”与“非遗文化”叙述《花凝瑞霭》

短片细节。



效果与市场反馈

• 项目整体曝光7100万+

• 核心话题微博阅读量1100万+，冲上微博本地热搜榜第一名， 小红书全国热度550万+，冲上全国热搜榜第三名；

• 公关稿件覆盖新华社、人民日报等头部媒介资源，内容转载百余频次

• 荣登时尚芭莎十月刊《来自中国》专栏

头部党央媒体全覆盖，传播力量触达全国

新华日报交汇点新闻、新华网、人民日报、中国科技网等头部媒体资源进行报道，触达更广泛人群，整体覆盖量超千万。

同时，积极与各大媒体建立联系，获得到了宝贵的报道机会。在报道过程中，我们提供了丰富的短片内容素材和专业的细节分

析，帮助媒体更好地了解《花凝瑞霭》短片立意，从而传播出更具吸引力和影响力的报道内容。



效果与市场反馈

苏州政府层面全面拓展本地宣传网络

苏州发布、苏州市文广旅局、苏州市非遗办等官方公众号平台相继发布内容，深入本地民众生活。苏州新闻网、看苏州等本

土网站进行官方报道，巩固宣传效果。

通过这一系列的努力，我们成功地在苏州地区将“方言保护计划”构建了一个全方位、多层次的宣传体系。这不仅巩固了我

们的宣传效果，也为科大讯飞在方言保护长期发展奠定了坚实的基础。



效果与市场反馈

本次短片营销案例因其创新性和影响力，受到了业界的广泛关注与好评。不仅在社交媒体上引发了热烈讨论，还被多家知名

自媒体平台转载报道，包括但不限于苏白学堂、SIP产业创新中心、SocialBeta、CSF中国文化会、TopDigital以及数字营

销江湖等。这些平台覆盖了从科技到文化，再到专业数字营销领域的广泛受众群体，进一步扩大了方言短片的社会影响力。



效果与市场反馈

此次《花凝瑞霭》成功触达时尚资源，曝光量1800w+

荣登时尚芭莎十月刊的《来自中国|好好生活，乐在心中》专栏

本期主题为中国东部“青绿”时光，展现了现代和传统结合的中式生活，习以为常的生活小物中，蕴藏着精湛的非遗工艺。

领先于世的科技产品，为生活提供便利的同时，仍在为人类生活与安全不断升级迭代。传统中式美学与现代科技在当代中国

生活中，共同传承着属于不同时代的中国文化。

时尚芭莎作为知名的时尚杂志，拥有广泛的读者群体和影响力，让项目整体提升品牌形象与知名度。



效果与市场反馈

微博小红书，双面开花

本次宣发阵地拓展更加全面，微博作为主

阵地，有一定经验积累，首次采用短视频

二创形式，本次效果也是历史新高，两小

时内登顶同城热搜第一，连续两天霸榜热

搜，近百位博主宣传；小红书自来水式攀

升全国热搜前三，确保内容质量与吸引力。

政府背书，非遗点睛

区别于前三部，同时也是对过往方言公益

短片的关注与认可。本次短片是首部联合

苏州市非遗办共宣的，片中很多道具都是

由非遗办提供。可以进一步提升权威性和

品牌影响力，在宣发层面优化政府宣发资

源配置，同时能促进传统文化传承与保护。

长尾效应，各路绽放

整 合集 团内 部 资源，登 上科 大讯 飞官 网

banner、输入法banner等。PR资源覆盖

主流党央媒。讯飞音乐也作为本次短片的

联合方，新增抖音平台资源拓展，配合讯

飞音乐二创剪辑；10月4日蜃楼志与苏州

非遗登上时尚芭莎十月刊，进一步扩大影

响力。
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