
爆品×声量双驱 瑷尔博士攻占护肤新域

⚫ 品牌名称：瑷尔博士

⚫ 所属行业：个护/美妆行业

⚫ 执行时间：2024.01.10-12.30

⚫ 参选类别：种草营销类



营销背景

随着用户肌肤问题逐渐增多，国内护肤市场规模不断扩张，

功效型护肤市场规模呈上扬趋势，市场向精细化发展

市场
快速增长

重点赛道
增长明显

功效型护肤品热度持续增长,市场向精细化需求及场景应用发展

1010亿
2024年功效型护肤品规模预

计

功效护肤重点围绕修护舒缓、祛痘、抗衰老、祛斑美白4大赛道展开

22.9%
占据整体护肤品市场

89%
问题肌肤人群占比高达
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*备注：护肤品类销量及增速数据来自网络公开资料收集

合作市场背景



营销背景

用户「面部护肤」品类搜索词云图

各品牌都在发力新品，持续打造爆品以巩固自身地位 瑷尔博士面对众多个护品牌竞争，打出爆品才能打响品牌

瑷尔博士需借爆品之力在功效护肤赛道突围，应对头部品牌流量挤压

市场竞争格局
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营销背景

瑷尔博士优势

市场趋势 爆品瞄准
0~200, …

200~400, 

19.47%

400~600, 

19.83%

600~800, 

10.35%

800~1000, 

5.42%

1000以上, 

10.43%

护肤精华品类价格段占比

0~200元价格段为用户重点需求和消费主力

日常熬夜
皮肤受损

平价护肤
兼具功效

功效成分
跟风种草

舒缓修护
成为瑷尔博士突围口

瑷尔博士摇醒精华

场景竞对

双抗精华液

发光水2.0

➢ 珀莱雅主要卖点：

改善暗沉，抗氧协同抗糖

焕亮细腻肌肤

➢ 瑷尔博士摇醒精华突围点：

5重天然植萃滤液，除抗氧提亮，还能

养护肌肤，舒缓熬夜肌肤的脆弱不适

➢ HBN主要卖点：

分皮层抗氧，改善黄气暗沉

密集补水，锁水保湿

➢ 瑷尔博士摇醒精华突围点：

采用3:1的水油配比精华，为皮肤搭建

天然油脂屏障

品牌优势：国货品牌 妆药同源 科学护
肤

产品优势：抗氧提亮 修护熬夜受损肌



营销目标

以爆品&声量双擎驱动，助力瑷尔博士抢占功效护肤新赛道

强化摇醒精华「舒缓修护」记忆点

打造爆品 制霸市场

扩容「瑷尔博士」功效护肤市场

口碑沉淀 品牌上量

爆品打造 口碑沉淀

护肤新星→摇醒精华←熬夜救星 摇醒精华→瑷尔博士←国货之光

营销目标



策略与创意

创意策略

1 N 1
以爆品带动全系产品发展

以「1-N-1」战略布局，助力瑷尔博士完成从一个单品到品牌全系全面开花

1个爆品

熬夜救星-新品种草

多维种草-爆品打造

N个单
品

以爆带新-多品种草

品线科普-认知渗透

1个品牌
多品渗透 加强用户品牌认知

品牌专区-阵地打造

互动活动-品牌曝光



策略与创意

创意亮点多频霸榜
24年合作以来，瑷尔博士笔记+好价荣登值得买平台好价&社区排行榜TOP位

南瓜花花评测霸占社区热门排行榜 1个月



策略与创意

创意亮点热度提升
行业运营加持搜索提升130%

值得买IP活动

「宝藏品牌野挺好专题露出

核心板块

强效引导
开学季专题
品牌植入

包围式搜索提升热度

搜索干预 热门搜索词搜索彩蛋

精华液

精华油

精华

熬夜
精华

超大视觉占比
定向触达目标用户

品类词强制拦截
激发用户兴趣点击

热门搜索词固
定展示加强品
牌大促曝光



策略与创意

创意亮点品牌涨粉
品牌全方位形象+优质内容

多产品线营销
结构化诠释品牌产品

活动营销聚合
整合各类用户活动

品牌口碑发酵
优质内容持续渗透核心用户

品牌形象建立
品牌故事、生态持续赋能

品牌专区升级换肤

满屏沉浸式背景橱窗 一站式探索品牌

粉丝数从280增涨至9321

一搜
即有

强流量加持引入
阵地
运营

丰富形态承载

用户
收口

拦截高意向群体



执行过程/媒体表现

创意执行

摇醒精华新品打爆，在平台打造为功效护肤的现象级爆品

新品专题&三八专题曝
光

圈层达人扩散 用户试用 口碑沉淀
主推新品热度，打造24年度王牌爆品，频频登榜提振声

量

420W+
主推品首次合作

GMV达成

1421%+
主推品首次合作

搜索量提升



执行过程/媒体表现

创意执行

从摇醒精华扩展至瑷尔博士多品类，联动达人以出游&夏日护肤场景全平台全品类造势

以摇醒精华爆品
带动瑷尔博士多品类推广

多品类重点合作实测家漫谈资源
有效实现多品类集【兴趣-种草-跟买转化】链路闭合

权威 背书
PGC精选 影响力达人深度评测

场景 真实
KOL种草 众测｜晒单征稿

浏览量
52W+

总互动
1.2W

+ 热区
点击率

1.53%
+

抽奖参
与

次数

3.74W
+

出游场景

夏日护肤
场景



执行过程/媒体表现

创意执行

借势节日联动IP活动助力品牌曝光，建立品牌专区沉淀品牌忠实用户

品牌专区建设，助力瑷尔博士沉淀核心用户重要节日借势平台IP活动&定向触达 提升品牌曝光



营销效果与市场反馈

营销效果

从「单一产品推广」到「品牌全线品类」全面开花
助力瑷尔博士实现市场扩容&声量提振

品牌刷屏级曝光 认知渗透 品牌声量提升 竞品突围 用户下单

318%
瑷 尔 博 士 在 站 内 品 牌 内 容 曝 光 量 提 升

NO.8
护 肤 精 华 类 品 牌 排 名 从 5 0 开 外 提 升

至

1.33%
瑷 尔 博 士 市 占 率 同 比 提 升
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