
徐福记×中国邮政 福来Day，心仪梦校带你飞

⚫ 品牌名称：徐福记

⚫ 所属行业：休闲食品

⚫ 执行时间：2024.05.24-07.20

⚫ 参选类别：跨界联合营销类



营销背景

畅销30余年
国民经典零食品牌

品牌现状与痛点

01 品牌形象固化，面临老化困局

消费者对徐福记的印记始终停留在“春节”年货品牌的固有形象中

02 缺少与年轻消费者的连接

徐福记零食产品除了提供给消费者“匠心美味健康”的功能价值之外，

缺乏“时尚”“活力”的情绪价值

03 缺乏主题营销或事件营销的传播

近几年，徐福记聚焦产品创新与渠道拓展，与消费者的沟通主要通

过新品上市宣发和卖点沟通



营销背景

机会点

希望用为年轻学生群体高考传递福气这件事，来实现在夏季对年轻人的

沟通，也将徐福记的“福文化” 不止局限在CNY春节，也切入到更多的

生活日常场景中

徐福记

拥有传递“福气”的DNA

高考季
夏季最热门的话题



营销背景

每到高考季，全国关于高考、考试、大学的话题热度高涨

每个高考生及家长们此刻最大的心愿就是

获得福气加持，收到心仪大学的录取通知书

中国邮政是唯一指定的送录取通知书的渠道，近年来越
发年轻化的举措，斩获众多Z时代的关注，并成功火出圈

洞察



策略与创意

链接年轻TA

最有福气的品牌
×

最有好运的IP

给考生们送祝福

徐 福 记  福 来 D a y
心 仪 梦 校 带 你 飞

提升品牌认知

推出联名礼盒

用好吃的零食

及年轻人喜爱的周边

提高品牌声量

多渠道话题联动

引发千人UGC互动分享

Xidea



策略与创意

一个外形是“录取通知书”样式的礼盒，寓意着收到徐福记

福气礼盒的所有考生，都能收到心仪大学的录取通知书

徐福记 x 中国邮政联名礼盒
一份承载满满祝福、带来情绪共振的录取通知书礼盒

联名礼盒与周边

徐福记 x 中国邮政联名邮票
礼盒内限定的福气内容物，极具纪念意义和实用性



执行过程/媒体表现

九大学霸喊话助力，为考生送上加码福气

9大学霸坐镇小红书
一人一天狂撒福气

高考前夕,学霸送祝福
预祝学子金榜题名

学霸开箱种草
分享福气加持新方式



执行过程/媒体表现

自媒体宣发号召消费者分享自己的福气瞬间，即可获得徐福记的福气加持，
进一步加强与年轻消费者的链接

千人矩阵进一步扩大活动声势和催生UGC内容

抖音小红书双平台曝光量3181W+

千人矩阵进一步扩大活动声势和催生UGC内容

抖音小红书双平台曝光量3181W+

徐福记&中国邮政
联合官宣

UGC活动征集
号召网友晒出高考成绩并送

出福气礼盒

九大学霸坐镇官号
征集福气并送出福气礼盒



执行过程/媒体表现

考生花式整活求录取，引发全网热议，登上微博实时热搜榜第一



执行过程/媒体表现

朋友圈广告同步投放，精准触达目标TA，整体曝光2300W+
联动京东进行朋友圈广告投放，圈选家长/学生群体进行定向触达，精准锁定目标用户，以带动电商转化；

同时，还通过投放置换到京东多项资源，实现营销转化闭环联动

朋友圈广告
考生篇

朋友圈广告
家长篇

京东资源示意



营销效果与市场反馈

徐福记首档夏季campaign上线

成功实现在夏季对年轻人的沟通，也将徐福记的“福文化”切入到更多的生活日常场景中

UGC话题全网曝光

1亿+

微博实时热搜

NO.1 1000+篇
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