
设计师款轻奢女鞋，明星同款引领潮流风向

品牌名称：both

所属行业：女鞋

执行时间：2024.03-12

参选类别：电商营销类



营销背景

随着国人消费水平提高，中国消费者对待

轻奢产品更加成熟和理性，“取悦自我”成为

奢侈品购买者主要驱动原因。法国品牌both瞄

准中国市场，2024年发力国内电商平台抖音。



营销目标

作为国外轻奢品牌，需要同时且快速实现：通过视频内容在线上媒体进行

种草，明星同款穿搭热点快速进行破圈，同时传达品牌理念，拉动线上平台

销量。

该品牌在国内市场的知名度较低，仅被少数消费者所知晓，故本次营销充

满挑战。



策略与方案

明星同款街拍
火热出圈

制作“穿搭类短视频”内容，

播放量超百万

多平台曝光
强力种草

小红书、抖音、视频号同步

发布，强力曝光种草

直播间自播
承接转化

多渠道直播间同步开播，承

接种草外溢流量，转化力强

会员权利
粉丝沉淀

引导入会福利购买，沉淀品

牌粉丝，降低获客成本



执行过程

爆款素材传播：通过热门爆款视频剪辑进行起号，将品牌理念及穿搭技巧通过视频快速传递给中国消费

者，引发客户关注并种草，视频播放量超百万级。



执行过程

全平台矩阵：多平台进行种草曝光，通过评论有奖活动，拉动用户参与热情，全网迅速传播。

小红书 抖音 视频号 天猫



执行过程

直播间拉长曝光：直播间不同主播轮流上场，保证种草曝光流量得以承接。每日直播间保证开播时

间12小时+，多位优秀主播轮番讲解，三平台（抖音、小红书、天猫）同步直播，承接精准流量转化。



执行过程

直播间场景多样化：直播间场景不断迭代更新，更新场景必须符合品牌轻奢、高级调性，整体色调以品

牌LOGO色为主，尝试使用LED大屏、实景、大屏+实景等方式进行直播。

实景直播间 街头风格直播间 LED巨幕直播间 实景+广告机



执行过程

明星达人助力：百万达人+明星直播间不同时段开播，明星视频助阵，消费者前期通过视频内容种草，

在直播期间强力转化，突破以往销量。

董洁直播间 陈自瑶直播间 ellwang直播间（百万粉丝） 小水直播间（百万粉丝）



执行过程

紧贴奥运热点：品牌为巴黎开幕会旗手定制专属奥运长靴，同时，中国运动员在比赛结束后穿着品牌鞋

子进行官宣拍照。以此热点进行视频制作，在全网进行发布，奥运相关视频播放量高达千万级。



营销目标

市场反馈：全网品牌短视频播放量过亿，主推产品登上抖音松糕鞋热卖榜

第一、天猫小白鞋热卖榜第一，小红书主动搜索量提升375%，会员数量较23

年提升278%。线上平台2024年GMV达5000万元，较23年提升187%。
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