
立白携手京东花式整“活”
强强联合开启整合营销新范式

⚫ 品牌名称：立白

⚫ 所属行业：日化/个护

⚫ 执行时间：2024.10.31-11.12

⚫ 参选类别：电商营销类



营销背景

• 洗护行业市场竞争激烈，新型的品牌层出不穷，用户对品牌认知难以突破。

激烈的市场竞争环境下，品牌营销正在经历从“单纯卖货”到“品效双升”的艰难转型，想要抢占大促

营销高点，需要精准把握消费者需求，但消费者的需求瞬息万变，就以今年双十一为例，不同以往，

如今更多消费者沉浸于直播间互动、低价诱惑，对其产品和品牌的认识便是更容易停留在“货”的阶

段，产品是卖了，但是却忽略了品牌价值的塑造，“价格战”毕竟不是长久之计，“价值战”才更行之

有效。对于立白来讲，一场大促早已不仅仅只是追求销量的突破，更是一次与消费者建立联系加深

情感的良机。

如何在品效双重目标下实现电商平台与品牌的协同效应，成为品牌面临的新课题。



营销目标

• 营销目标

基于市场环境的洞察，我们调整立白双十一大促的营销目标，利用大促人群高消费的时间契机，

将立白品牌的调性、产品优势、目标人群全方位盘活，以点带面，实现立白全线生意的登顶。 



策略与创意

• 以两款明星产品做突破，利用明星营销与跨界营销拉动调性与人群，用声量带动销量

京东洞察发现立白生意核心的增长点在两个核心产品上——立白大师香氛和立白卫仕，首先立白品牌代言人迪丽热巴在时尚方面很强大的影响力，能够

吸引很多用户追随且与立白大师香氛的产品线品牌时尚理念贴合；其次是立白卫仕的产品原料来源于西双版纳的茶树精油，主打除菌、无味的健康理念，

这与当下年轻人的生活理念想契合，并且与当下火热的旅行、户外运动有很强的关联性。

基于对品牌现有资源，产品、消费者洞察，对立白两个核心产品打造不同的营销策略和创意。

立白大师香氛充分利用明星号召力，结合京东大促S级明星打call项

目，形成站内外用户互动，从而提升品牌声量和生意；同时根据立

白卫仕产品原材料卖点，打造跨界圈层事件，用原生态内容和场景

化体验渗透目标用户。

立白大师香氛洗衣液
聚焦时尚领域

立白卫仕洗衣液
聚焦户外运动领域

提升品牌调性

加强用户认知

营销创意策略

全域资源的联动，京东域外做心智，域内黄金资源做承接。在京东

域外，双方品牌新媒体官号矩阵、达人内容种草、旅行场景化资源

形成多维联动；在京东域内，APP首页资源、超市频道资源、新品

频道资源、旅行频道资源多条资源链路承接传播流量，帮助品牌做

营销的同时与品牌生意做承接。

营销资源策略



执行过程/媒体表现

• 传播三步走，最大化资源利用，贯穿双十一大促

做声量：立白大师香氛，借助明星代言，提升品牌调性的同时做大促声量爆发

京东通过与联动立白代言人迪丽热巴的合作，将立白大师香氛与时尚元素结合多波段宣发物料与京东平台互动传播，在微博与小红书双平台曝光，

成功向年轻群体“种草”。

与此同时，京东站内稀缺搜索资源放大明星势能，通过迪丽热巴搜索彩蛋、粉丝打call互动活动导入立白品牌互动专区，进行签到解锁明星ID，互

动任务获取明星福利，完整的转化链路为品牌带来了精准的用户触达，有效提升了品牌在时尚圈层的影响力。 



执行过程/媒体表现

• 传播三步走，最大化资源利用，贯穿双十一大促

破人群：立白卫仕跨界京东旅行，感受北纬21度的有氧生活 

以立白卫仕原材料的原产地西双版纳为营销点，京东携手立白推出西双版纳5天4晚专属有氧旅行路线，定制雨林徒步项目，走进品牌的“自然深处”。

同时围绕目的地西双版纳，打造沉浸式场景化有氧体验，包括立白卫仕有氧主题包机、有氧主题限定房，多个热门“有氧”景区和周边商圈大屏全面覆盖，

让用户360度感受“品牌有氧健康理念”。

除了用户的亲身体验以外，京东为立白打造超一支“自由呼吸超有氧”TVC，深入溯源茶树精油原产地，融合立白卫仕所主打的户外运动使用场景，包括

雨林徒步、攀岩、皮划艇、有氧瑜伽等，向户外领域用户传递品牌心智，凸显立白卫仕植物除菌洗衣液专业、安全的产品特性，并体现立白倡导自然健

康的生活方式。 

立白卫仕
主题包机

酒店LED大
屏强势亮相

立白卫仕主题限定房

商圈大屏曝光热门景区覆盖

TVC观看链接：https://weibo.com/1717871843/5095848944604506

https://weibo.com/1717871843/5095848944604506


执行过程/媒体表现

• 传播三步走，最大化资源利用，贯穿双十一大促

冲销量：京东电商资源全，全周期呼应传播流量

以京东首页、京东超市、京东小魔方、京东旅行等黄金资源点位，在双十一期间多波段爆发，给予数据和科学的算法，将立白外部的营销动作稳稳

的承接，将营销与生意有效的链接。



营销效果与市场反馈

• 品牌达成双十一期间品效登顶，营销策略在产品销量以及人群拉动上有显著成效

数据来源：品牌指数来源于微信指数10月31日环比｜种草曝光来源于微博、小红书数据统计｜销售&用户数据来源于京东平台数据。

品牌指数全域曝光 用户同比 订单同比 店铺新客同比

6.1亿+ +117% +40% +50% +35%

实现在京东同品类产品中销售增速第一，用户增速第一，达成品牌预期目标

曝光总计1.9亿+

小红书、微博种草曝光达1.8 亿+

阅读量1.7亿+

为品牌带来曝光总计1.1亿，本次营销拉新用户中

运动户外用户占比60%，运动服饰用户占比24%

TVC播放量1719万+，互动量6万+  

整体带动立白卫仕在京东站内搜索环比618增长137% 
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