
闪迪年度电商整合营销

⚫ 品牌名称：SanDisk闪迪

⚫ 所属行业：存储

⚫ 执行时间：2024.01.01-12.31

⚫ 参选类别：电商营销类



营销背景

一、品牌传播及营销背景

目标受众：普通用户、学习办公、视频编辑、数码爱好者、游戏玩家等，关注便携性和性价比，追求高性能和大容量，以及学生企业用户，需求稳定的数据存储解

决方案。

传播策略：突出“存储每一刻”概念，强调存储设备的重要性，帮助用户保护珍贵记忆，营销展示产品速度、耐用性和容量，突出专业性能。

营销渠道：线上：电商平台、官网、社交媒体等；线下：零售店、电子产品卖场、授权经销商等。

二、闪迪品牌的行业发展背景

闪迪品牌通过不断的技术升级满足了消费者对更高容量和更快速度的需求。当前存储行业竞争日益激烈，闪迪也面临着来自三星等竞争对手的压力，为了应对挑战，

闪迪持续加大研发投入，并积极推进技术创新以及新兴领域存储等。

三、面临的营销困境及挑战

价格战的压力：存储行业竞争激烈，尤其是来自其他品牌的低价产品，对定价策略行程影响。

新兴品牌的崛起：一些新兴存储品牌通过差异化的产品设计或更具吸引力的营销手段迅速占领市场，形成威胁。

营销背景



营销目标

1、提升品牌知名度与影响力：通过京东这一重要电商平

台，进一步扩大闪迪品牌的市场占有率和消费者认知度。

驱动销售增长：通过精准营销和促销活动，提升闪迪产品

的销量和市场份额。

2、强化品牌形象：塑造闪迪作为高品质存储解决方案提

供商的品牌形象，提升消费者对品牌的信任感和忠诚度。

3、优化用户体验：通过京东平台的数据支持和服务能力，

提升消费者的购物体验，增加用户粘性和复购率。

整体目标

1、活动引流与转化：通过京东平台的促销活动，吸引大量流量并转化为实际购买。

2、提升搜索排名：通过优化关键词和SEO策略，提升闪迪相关产品的搜索排名，增加曝光量。

3、品牌曝光提升：通过京东站内广告、短视频营销（如京准通、京东直播等）、社交媒体合

作等方式，持续提升品牌曝光。

4、提升复购率：通过会员体系、积分奖励、优惠券发放等活动，增强用户粘性和复购行为。

5、打造爆款产品：通过持续营销和用户口碑积累，将部分明星产品打造成京东平台上的爆款，

形成稳定的销售增长点。

6、拓展细分市场：针对特定消费群体（如摄影爱好者、游戏玩家、学生等），开发或推广更

具针对性的产品，满足多样化需求。

预期目标



策略与创意

1、营销案例分为：新品活动、联合营销、外置存储激励赛（新客增长、用户拉新、精细化运营）

2、营销策略

（1）新品活动：分析目标人群，提炼核心卖点，推行差异化策略，配合站内外营销推广曝光，店铺新品首发优惠、会员专属福利，短视频制作种草，效果追踪等方

向推广新品。

（2）联合营销：利用多品牌曝光，增强用户粘性，促进销售转化，强化闪迪品牌形象，以数码3C类为主，如苹果，佳能，华硕，大疆等，通过活动互挂，绑赠，

加价购，连麦等形式展开，借助品牌联合，与合作伙伴形成互补价值。

（2）外置存储激励赛：新客/拉新/精细化运营中，优化广告投放策略及产品营销曝光，通过首购，会员权益，标题等形式调整，促进店铺新用户、新客留存率和复

购率进一步增长。

3、创意亮点：

新品活动：活动规划丰富；店铺曝光全面；站内外联动度高；资源曝光形式多样。

联合营销：类目与主设备品牌相关性高；涉及合作主题丰富；合作形式多样；品牌种草教育效果明显。

外置存储激励赛：均取得优异结果；拉新/新客增长效果较好；流量销售转化明显。

策略与创意



执行过程/媒体表现

趋势新品先人一步 甄选新品

尖货抽签前沿新品 媒体推文

活动曝光京东先人一步

1、店铺活动：策划新品专题营销活动，利用下单抽iWatch手表，晒单返200E卡等利益点玩法促进销售转化及评价数提升，同时在首页/商详专区/分类/尺码关联

等渠道提升曝光引流；

2、内容种草：突出千兆超大容量引领趋势等核心卖点在站内以及抖音/小红书/知乎等站外进行海量种草引流；

3、品牌联合：同时利用与红魔雷蛇等品牌联合/直播连麦/内容创作，

4、付费推广：配合新品上架关键时期，利用快车圈选主设备人群精准触达，配合智能投放/直投多渠道投放，提升新品多维度曝光引流，并利用互动广告在腾讯/

头条等渠道进行全网优质流量引入；

5、京东资源：手机数码频道前沿新品资源支持，京东先人一步官微转联动及外推发文，以及提报先人一步/前沿新品等新品资源推动新品流量及销售。

案例一、闪迪新品上市活动

主题营销活动



执行过程/媒体表现

店铺联合

1、联合活动主题：U盘、存储卡、移动固态硬盘品类与手机，电脑，相机等品牌开

展办公学习摄影等存储话题活动。

3、活动福利区：策划下单/入会赢好礼/0元抽奖/试用，以及加购赢红包京豆等玩法

4、活动曝光互挂：

（1）店铺维度曝光：店铺首页，商详专区，会员中心

（2）平台资源争取：电竞、校园、手机电脑数码频道等资源引流

5、直播：连麦+购物车互挂+主推品

6、联合种草：借助平台借助，行业热点，产品关联选购登话题开展内容视频种草

7、广告投放：引流到活动落地页

8、形式延展：加价购，绑赠，虚拟组套等

案例二、品牌联合营销



执行过程/媒体表现
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一
期

第
二
期

案例三、外置存储激励赛
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新客增长 用户拉新 精细化运营



营销效果与市场反馈

新品活动

外置存储激励赛（新客增长、用户拉新、精细化运营）

联合营销

本年度参加的会员增长及拉新激励赛，闪迪通过新老会员权益/入会有礼/联合开卡等多种形式的营销活动，配合店铺营销玩法，

活动期间内均获得京东外置存储激励赛各阶段比赛TOP1，同时也为品牌会员增加了35W+的新客；

2024年度闪迪E61-8TB及QXFN存储卡行业趋势

新品上市，利用站内外多形式曝光联动，上市期

间流量为品类单品TOP1，有效为品类及店铺带来

较高的流量及销售。

2024年度闪迪共计联合超100家品牌，涉及到电

脑、手机、家电、美妆、文具、家清、零食酒水

等多品类，利用各品牌优质资源持续挖掘品牌潜

在用户进行拉新，同时也持续增强闪迪这一品牌

的品牌认知及扩大市场影响力。
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