
2024欧洲杯! 把生活的皮球踢给美团外卖

l 品牌名称：美团

l 所属行业：食品/饮料类

l 执行时间：2024.06-07

l 参选类别：话题营销类



项目资料



/  背 景  /

· 依托《无差别看球指南》节目与欧洲杯赛事的高关注度。挑战在于如何在众多品牌竞争中脱颖而出，同时确保

创意内容与赛事、节目及代言人形象的紧密结合。还需精准预判并把握冲榜时机，以实现话题热度的最大化。



/  洞 察  /

· 捕捉到范志毅人设与品牌信息的巧妙结合点，通过反差感和爆梗场面的运用，激发用户的兴趣和参与欲望。同

时，紧扣“把生活的皮球踢给美团外卖”的关键心智信息，实现品牌信息的有效透传。



/ 执 行  /

· 严格遵循预定的传播节奏，分阶段推进话题冲榜。通过精准把控话题点、选择合适的冲榜时机以及持续加热话题

热度，成功在球迷活跃时间登榜，并在足球垂类圈层打透品牌认知。



立人设  开门红

刘建宏的「看球搭子」太离谱
基于节目首秀，打造美团外卖看球搭子

形象，结合节目主持人刘建宏，铺设吸

睛话题点。

———————————————

微博-多话题热搜冲榜

#刘建宏深夜叫10个男人#

#刘建宏说一看球就想兄弟#

#刘建宏深夜叫10个男人看球#

#刘建宏直言无兄弟不足球#

/  执 行  /

造反差  博声量

范志毅在「泛娱乐」圈层
聚焦代言人范志毅，围绕口无遮拦的暴

脾气人设，在节目中预埋梗点，以反差

感打造热点话题，软性植入冰品品类。

———————————————

微博-多话题热搜冲榜

#范志毅说要谨言慎行#

#是谁堵住了范志毅的嘴#

#范志毅不再谨言慎行#

#范志毅谨慎得不像本人#

打垂类  夯认知

范志毅在「球迷」圈层
在热门赛事时段，聚焦足球垂类圈层，

围绕范志毅足球相关话题打造创意植入，

引发UGC加入讨论。

———————————————

微博-双话题热搜冲榜

#范志毅没接住传球#

#范志毅刘建宏互相踢皮球#

6/15  第一波冲榜 7/1  第二波冲榜 7/2  第三波冲榜



1）内容破圈，卷入品牌方/营销号自发参与互动，抖音平台热点在榜

#范志毅说要谨言慎行#话题登榜后，创意内容被营销号自发搬运至抖音平台，收获46.4万热度，跻身抖音上升热点榜单；

#范志毅没接住传球#话题登榜隔天，吸引到运动品牌斯凯奇借势热度，持续为话题加热。

/  执行亮点 /



2）热搜登榜期间达成美团品牌露出最大化
热搜话题登榜后，及时铺设金V账号矩阵，发布节目植入卡段、中插TVC表情包、代言人海报等物料，多维度增加品牌露出可能，最大化

增强品牌曝光。

/  执行亮点 /



借助节目开门红，核心打造「美团外卖看球搭子」形象
结合节目主持人刘建宏，围绕“看球三件套”展开讨论，在节目中预埋吸睛话题点，并借势推出热门品类优惠及猜球活动。

6月15日以话题#刘建宏深夜叫10个男人# #刘建宏说一看球就想兄弟#  #刘建宏直言无兄弟不足球# #刘建宏深夜叫10个男人看球#，进

行多次自然热搜冲榜。

/  第一波#刘建宏深夜叫10个男人#冲榜情况

传播成果：#刘建宏说一看球就想兄弟#登上实时上升热点，当天4个冲榜话题累计阅读量9018.4万。

/  项目效果 /



/  第一波#刘建宏深夜叫10个男人#物料回顾
植入卡段混剪视频 艺人相关梗图 品牌露出梗图



打破艺人人设，以强烈反差博取话题关注
聚焦代言人范志毅，围绕口无遮拦的暴脾气人设，在节目中预埋梗点，以反差感打造热

点话题，软性植入冰品品类，导流至品牌站内。

7月1日以话题#范志毅说要谨言慎行# #是谁堵住了范志毅的嘴#  #范志毅不再口无遮

拦# #范志毅谨慎得不像本人#，同步进行自然热搜冲榜。

/  第二波#范志毅说要谨言慎行#冲榜情况

传播成果：冲榜期间时逢建党节，在平台审核力度加强和突发新闻霸榜热搜的情况下，

#范志毅说要谨言慎行#突出重围成功登榜，微博热搜话题总榜排名29位。当

日4个冲榜话题累计阅读3656.6万，超过5.62万人次讨论，12.36万人次参与互动。



/  第二波#范志毅说要谨言慎行#物料回顾
植入卡段混剪视频 艺人相关梗图 品牌露出梗图



传播成果：微博榜单夜间更新缓慢，在持续3小时不断加热的努力下，#范志毅没接住传球#

成功登榜，微博热搜话题总榜排名37位。当日冲榜双话题累计阅读1627.6万，超

过1.79万人次讨论，6.2万人次参与互动。

锚定热门赛事时段，利用艺人特性打透垂类用户认知。
聚焦足球垂类圈层，围绕范志毅足球相关话题打造创意植入，并在话题中铺设多维度素材，

引发UGC加入讨论。执行期间，基于多方考量，将原定冲榜时间提前12小时，在热门赛事

时段、球迷圈层活跃时间释放话题。

/  第三波#范志毅没接住#冲榜情况



/  第三波#范志毅没接住#物料回顾

植入卡段混剪视频 先导片混剪视频

品牌露出

艺人相关


