
恒洁首个移动式全卫体验空间

l 品牌名称：恒洁卫浴

l 所属行业：家居家电业

l 执行时间：2024.09.19-10.15

l 参选类别：直播营销类



项目资料

结案视频

https://v.qq.com/x/page/n3569ez9tvn.html?url_from=share

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

https://v.qq.com/x/page/n3569ez9tvn.html?url_from=share


营销背景

营销背景:

2024年国庆假期，中国旅游市场呈现出了强劲的复苏势头和多元化的发展趋势。恒洁身为新国货卫浴品牌，致力于通过创新和品质

提升国民的生活品质，打造新质全卫解决方案。今年恒洁联合中国国家地理，携手文旅人文景点，共同打造从「大美空间」美好生活

的营销展示。
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营销目标

链接旅游节点中秋、国庆节点话题进行营销传播，传播上结

合恒洁空间改造案例、重点核心产品，强调品牌的 “空间体

验”特色，打造品牌直播大事件，以品牌话题内容 + 产品推

广 + 效果结合的方式扩大品牌声量。

营销传播目标



策略与创意

营销传播策略

• 自驾日益成为体验式经济时代下一种追求自由与探索的现代旅行生活方式。洞察到自驾群体日益庞大且覆盖

面广，而在自驾的过程中卫浴需求恰恰是刚需。恒洁深入痛点，从把美好空间带到用户身边的初心出发，通

过发挥品牌的专业性，力图为自驾人群带来美好卫浴条件，在最美好的地方打造最火爆的话题。

创意切入

• 结合自驾群体的刚需难题，我们发现G318川藏线被誉为“眼在天堂、身在地狱”的热门线路榜首，关于「卫

浴问题」拥有全网讨论度最高的讨论度

• 因此在国庆期间，恒洁联合中国国家地理，打造了首个移动式全卫体验空间，将美好此间的卫浴体验，带到

在中国最充满美好想象的自驾线国道318上，为驴友们切实解决痛点问题



执行过程/媒体表现

直播线下落地（成都） 国庆超长直播G318追恒洁 长尾公关传播
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执行过程/媒体表现

执行亮点1-联合中国国家地理，发布「人生必驾318」自驾指南
联合中国国家地理发布官方推荐自驾路线「人生必驾最美318」，作为十一出行的建议，同步做出预告，恒洁将把首个移

动式全卫体验空间带到318国道川藏线上

微博热搜话题榜第6位，

话题阅读量：2亿+

互动量：8万+



执行过程/媒体表现

执行亮点2-重磅发车仪式，最美星空下揭秘首个全卫移动空间
恒洁全卫改造空间正式亮相，邀请到国家地理摄影师、旅行大咖曹雨和设计师现场体验，在318国道最美星空下，和全网

网友一同见证发车仪式，引爆全域媒体，同时号召用户国庆期间线上线下偶遇邂逅移动全卫空间，感受品质卫浴体验。

评论互动次数
85w+

好评

品质

美好

首发 信赖

国货
全卫

推荐

质量

移动档次

正面好评
提升品牌整体形象总曝光

3909w+
总计观看量达
966w+

微博热搜话题榜第3位，

霸榜旅游热榜榜首

话题阅读量：8713万+

互动量：54.9万+



执行过程/媒体表现

执行亮点3-G318巡游，全程2000＋公里，护航国庆美好旅途
国庆7天，恒洁首个移动式全卫体验空间驶入318国道，全程2000+公里，恒洁携手美好自驾体验官CY曹雨，友好联动当地文

旅，在姊妹湖等地开展精彩直播，用户真实感受体验，缓解当地用厕压力，收获来自数百位用户的真实好评。

总曝光
2069w+

总计观看量达
463w+

评论高频词品质、信赖

高好评
选品质就是选生

活
高度贯穿



执行过程/媒体表现

执行亮点4-打造行业标杆性事件，推动卫浴行业多元化创新
恒洁一改卫浴行业耐消品营销常态，隐私空间难以真实感受，打造首个移动体验空间，让用户在面临难题时，使用产品感知品牌

提供的解决方案；恒洁通过改造纪录片，分享改造设计理念，克服改造过程难点，逐步搭建出适应不同场景的全卫解决方案。



营销效果与市场反馈

#恒洁首个移动全卫空间#热搜话题榜第6位

软话题#国庆自驾游还能这么玩#

微博热搜话题榜第3位，霸榜旅游热榜榜首

营销活动全域传播曝光 2.42亿+
直播累计曝光：观看量1435万+
整体互动量121万+ 整体点击量230万＋

直播总计观看1435万+



营销效果与市场反馈

社会价值：

• G318国道因其地理条件限制，且国庆期间川藏线自驾已然是社会旅行热点，沿路用厕需求压力庞大。

恒洁打造首个移动全卫体验空间开往318国道，友好联合沿路文旅局停靠多个景点点位，缓

解当地用厕压力，体验者赞不绝口，当地居民好评如潮，将[总有美好在此间]的人文属性落实至社

会公益层面。

生态圈发展推动力：

• 恒洁不拘泥于行业惯用的「室内」生活场景的常规展示，而是结合节日热点与持续高涨的旅游趋势，

联合国民IP打造文旅热点，在户外公共空间中强化品牌形象，完成用户需求与产品体验强绑定，

实现从需求抢占-场景展示-产品体验-用户感知-认知深化-正面口碑-形象巩固的链路闭环。





抢正鋃按浍抖培词贩病鶩溆獁


