
《把AI带回家》AI营销
—— 科大讯飞CNY搞活创意

⚫ 品牌名称：科大讯飞股份有限公司

⚫ 所属行业：科技企业（AI技术研发与生产）/互联网技术

⚫ 执行时间：2025.02（春节黄金周）

⚫ 参选类别：AI营销类
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营销背景

• 品牌营销背景及市场传播介绍

2025年1月15日，科大讯飞发布国内首个基于全国产算力的深度推理模型——星火深度推理模型 X1 ，实现了 “慢思考” 式解题

逻辑，中文数学能力国内领先；同时首发升级星火4.0 Turbo底座能力、首发星火语音同传大模型，这一系列突破为科大讯飞翻译

机、录音笔等相关产品带来全新的技术优势，通过产品功能升级持续打造行业领先AI产品，解决社会刚需。

从市场时机来看，元旦 - 春节期间是消费旺季，翻译机、学习机、录音笔等产品迎来年货节大促的黄金时期。此时，市场需求旺盛，

消费者购买意愿强烈，以“把AI带回家”为营销主题，带动科大讯飞AI学习机、翻译机、录音笔等多个产品，使之在众多竞品中脱

颖而出，实现品牌传播与产品销售的双赢。

从社会热点来看，小红书“tiktok 难民” 话题热度飙升，反映出全球用户在交流翻译、学习、工作等方面的强烈需求，为科大讯

飞相关产品的推广提供了天然的话题土壤。



营销背景

• 品牌案例预期目标

目标一：把AI带回家，品效合一，突出产品的场景价值

通过 “把 AI 带回家” 整合营销活动，将科大讯飞的 AI 学习机、翻译机、录音笔、助听器等 C 端产品深度融入春

节期间的各类场景。在产品的场景价值上，借势科大讯飞AI学习机官宣孙俪为代言人，强化“孩子省时 爸妈省心”

的场景价值；翻译机突出“出国无忧 沟通丝滑”场景价值；助听器强化“多模态字幕助听”的场景价值；录音笔

则彰显“涉密会议神器，开会更高效”的场景价值。

目标二：全AI制作的形式创新，强化独特的品牌印象

采用全 AI 制作的创新形式，打造一系列极具创意的 IP 代言视频：历史人物IP、神话人物IP、电视剧IP以及不同的

IP组合亮相，让消费者眼前一亮，以全AI、0成本的方式，抢占消费者心智印记。



营销背景

• 品牌面临的营销挑战和思考

随着大模型技术从研发走向广泛应用，在翻译机、学习机、录音笔等细分领域需要突出大模型落地应用的差异化优势。目前面临两

大挑战：

一方面，在元旦-春节消费黄金期，AI能否成为口口相传的新年货？星火大模型技术的持续升级，让科大讯飞各类C端产品真正地解

决了消费者的刚需，以“把AI带回家”为主题，旨在让真正有用的AI产品走进消费者家里，用科技的温度带来更美好、更便利的陪

伴。

另一方面，年货节各类品牌净资产激烈，传统的营销手段，如生硬的产品介绍和广告宣传，已经难以引起消费者的兴趣。另一方面

需要用更低成本、更新颖的手段代替传统的营销，吸引消费者的关注并激发购买欲望，在众多营销活动中脱颖而出。

因此，需要以更加生动、有趣、直观的形式，借元旦-春节消费旺季，向消费者传递出“科大讯飞系列AI产品能够帮助每个人解放生

产力、释放想象力”独特价值，这些产品比其他产品更适合作为送自己、送家人、送长辈、送朋友的满分年货，真正把AI（爱）带

回家。



策略与创意

品牌营销策略与创意策略

整体策略：

以“把AI带回家”为主题，以AIGC为手段，以各IP代言人为视觉钩子，带货科大讯飞AI学习机、翻译机、录音笔、

助听器等C端产品。AIGC能够用极低成本实现传统的高成本创意，摒弃了复杂的拍摄设备和高昂的制作成本，只需

要一个好的创意就能低成本撬动大流量。而“把AI带回家”的IP创意系列视频以“这些古代名人都在用”为创意概

念，巧妙地用AIGC技术让古今中外的神仙、历史名人成为产品的代言人，营造出视觉反差感和冲击感，全AI、0成

本，实现品牌和产品的大曝光。



策略与创意

• 品牌营销策略与创意策略

（一）讯飞翻译机创意构思：

1、借势热点，打造中西IP组合的视觉冲击

基于对消费者在春节期间出国旅行、探亲翻译需求的洞察，以及小红书“tiktok 难民”热点话题带来中外交流的热度，巧妙将

不同时空、不同文化背景的知名IP进行组合，如唐僧与埃及法老、兵马俑与美人鱼等，通过翻译机实现跨文化交流，具有反差

感与视觉冲击性的IP形象，打造出深刻的记忆点。

2、最大化突显产品的场景价值

基于星火语音同传大模型下的讯飞翻译机代表了人工智能技术在语言翻译领域的创新应用，能够跨越文化和语言的障碍，就像

让这些看似不可能相遇的人物IP能够 “交流” 一样，旨在帮助不同文化背景的群体在现实生活中实现顺畅沟通，无论他们来

自哪里，都能借助翻译机打破交流的隔阂，将工具属性产品转化为社交场景解决方案。



策略与创意

• 品牌营销策略与创意策略

（二）科大讯飞AI学习机创意构思：

1、最大化品牌代言人的传播势能

巧妙借势“科大讯飞AI学习机官宣孙俪为代言人”这一话题热度，充分挖掘传播潜力，激活长尾流量，将 “科大讯飞 AI 学习

机” 与 “代言人孙俪” 以及经典热门剧集 “甄嬛传” 所关联的热点人物和话题元素进行有机融合，借助轻松幽默且富有创

意的形式，实现广泛而有效的传播，从而最大化品牌代言人的传播影响力。

2、产品植入自然流畅

以独特的 “后宫过年” 场景为背景，将”甄嬛传“的后宫元素与现代的科大讯飞AI学习机广告巧妙融合。以AIGC为0成本的

技术手段，让科大讯飞 AI 学习机的广告以一种无处不在却又自然流畅的方式呈现：从电梯广告到电视广告，从地铁广告再到

户外广告等。形成强烈的视觉和思维冲击，摆脱了生硬的广告植入感，使其在消费者心中留下深刻且持久的印象。



策略与创意

• 品牌营销策略与创意策略

（三）讯飞AI录音笔创意构思：

1、IP 反差感强化品牌认知

打破常规思维，运用AIGC精心打造出一系列令人意想不到的神仙 “开会” 场景：财神执掌金融事业部，太上老君投身生物医

药领域，蟠桃大会变身助农项目研讨会…… 这些充满奇幻色彩且反差极大的组合，抓住大众眼球，营造出强烈的视觉冲击，为

讯飞AI录音笔赋予独特的记忆点。

2、技术通俗转化，直观场景呈现

将枯燥的技术说教转化为直观场景呈现产品优势。针对 “国密二级独立芯片加密” 等复杂功能，直接抛出 “涉密会议，放心

用讯飞 AI 录音笔” 这一简单有力的口号，配合创意的画面视觉，将晦涩的技术转化为消费者能瞬间理解的实用价值，让产品

卖点深入人心。



策略与创意

• 品牌营销策略与创意策略

（四）讯飞助听器创意构思：

AI创意故事，贴近年轻人话语体系

以独特的视角，用 AI 创作剧情——当耳背的老神仙雕像带上讯飞助听器后，终于听清了女孩的许愿，随后火速逃离。这一奇

特的情节设定，不仅吸引了观众的注意力，还巧妙地将讯飞助听器 “高分贝增益” 和 “字幕助听” 功能功能融入其中。女

孩的愿望贴近年轻人的语言风格，充满幽默与创意，使硬核产品力解码为大众社交话题。



执行过程/媒体表现

• 本案执行与传播情况

在春节黄金周假期期间，在科大讯飞的视频号、微博等自媒体平台进行了有效种草。创意视频发布后迅速吸引了用户关注和点评，从而引

发了更广泛的社会关注。

——市场传播效果（含数据）

1、传播数据

视频传播期间，助推科大讯飞AI学习机、翻译机、助听器、录音笔实现全网曝光量达2.62亿+，相较于去年同期，实现了 37.5% 的显著增

长，取得良好的传播效果。

2、转化数据

讯飞翻译机视频发布后，京东电商平台搜索指数较前日提升10.7%，为近一周最高搜索占比；电商渠道用于抖音千川投流，点击率25.14%，

ROI 达11.67，是历史平均ROI的2.4倍，助推讯飞翻译机销售转化。

3、用户好感

视频引发用户积极点赞、评论与转发，，评论内容的正面反馈与丰富程度充分表明了用户对于视频内容的喜爱和情感认同，促进讯飞各C端

产品赢得良好的用户口碑。

4、沉淀”把AI带回家“IP资产

通过系列视频，打造并沉淀了“把AI带回家”这一IP资产，作为流量入口，将为科大讯飞的各类产品带来更多的曝光机会，从而转化为商业

价值，并有助于品牌知名度的提高和品牌形象的塑造。



执行过程/媒体表现
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