
年货送不停，霸道总财送福记

⚫ 品牌名称：徐福记

⚫ 所属行业：食品

⚫ 执行时间：2025.01.13-02.05

⚫ 参选类别：场景营销类



徐福记x美团外卖社交营销教科书

派发亿颗糖果送福气

徐福记携手美团外卖上演《霸道财神记》



营销背景

项目概况：

核心目标：

项2025年春节，徐福记与美团外卖围绕“年味传承”与“即时零售”两大核心，联

合打造了一场线上线下联动的春节营销战役。徐福记作为年糖市场领军品牌，需进一

步巩固年轻消费群体的认知，并通过即时零售渠道提升销量；美团外卖则依托本地生

活服务优势，强化“春节送礼”场景心智，扩大平台用户活跃度与商家合作深度。目

概况：

1. 提升徐福记品牌在年轻群体中的渗透率，强化“新年糖=徐福记”的强绑定效应；

2. 借助美团外卖即时配送能力，实现“年货到家”与“春节送礼”场景的销售爆发；

3. 通过社交裂变与热点营销，打造现象级传播事件，形成全网曝光与销售转化闭环。



营销背景

项目洞察：

徐福记的“年味保卫战”

⚫ 传统年味淡化：年轻人对春节习俗认知减弱，

“新年糖=徐福记”的心智被新兴品牌冲击。

⚫ 即时零售缺位：徐福记线下渠道强势，但线

上即时零售渗透不足，错失年轻消费者“最

后一公里”需求。

⚫ 礼品属性模糊：产品包装缺乏社交互动设计，

在礼赠场景中存在感弱，被进口糖果礼盒抢

风头。

年轻人要“快”更要“仪式感”

⚫ 即时满足刚需：95后拒绝拖延，美团闪购数据

显示，年货节95后用户增长25%，但传统年货

购买0链路长、体验割裂。

⚫ 情绪价值需求爆发：春节成年轻人“社交秀

场”，送礼既要方便快捷，又要有文化内涵和

社交谈资。

⚫ 懒人经济+颜值经济：“懒得逛超市但想要仪

式感”“拍照好看才能发朋友圈”成核心诉求。

洞察1
品牌痛点加剧

洞察2
用户需求升级 洞察3

两大节日传播，以霸道加码的内容玩法

更易发酵传播。

搭载【年货节】【财神节】



策略与创意

美团赋能：打通“人货场”的超级连接器

徐福记联合美团外卖 30分钟送货上门的特点

通过“到家场景”与“财神送福”活动，将品牌与春节仪式感深度绑定

徐福记=福气——美团外卖=送福上门

在新春到来之际，把福气财气给千家万户送上门！

30分钟即时配送网络，破解年

货“人等货”痛点，实现“人

未到家，礼先上门”。

7亿+年度交易用户，首页开

屏、搜索关键词等黄金资源精

准触达年轻群体。

用户画像与消费行为数据反向

赋能产品设计，让徐福记礼盒

“更懂年轻人” 。

流量场 履约场 数据场



策略与创意

[用美团的三把刀，砍透三大痛点]

用户需求平台赋能品牌痛点

年味心智弱化
持续深化打造财神上门事件
糖游中国花车6城市17天

创造春节新习俗强化仪式感

即时零售缺位
30min极速履约

360°站内外资源引爆传播 年货“人等货”变“货等人“

礼品属性不足 定制化礼赠功能 送礼晒圈一条龙服务



执行过程/媒体表现

自制爆款短剧《捡个财神谈恋爱》，让年轻人直呼甜上头！

打响年仗第一枪

· 大创意 财神恋爱微短剧：内容营销的破圈利器

《糖游中国》6城17天花车巡游，徐福记x 美团外卖向

全国人发亿颗糖果，引爆全网关注互动

· 深体验 场景渗透-线下活动与社交裂变

1、BGC+PGC+UGC全方位多角度扩散

2、合作小红团，扩散徐福记CNY活动，种草新年糖桶

3、美团站内多资源点位曝光，拦截流量，引导下单徐福记

· 广曝光 深联动品牌&平台，实现亿级流量覆盖

巩固优势场景并实现品牌、平台、零售的多方生意

增长

· 强转化

全面加码徐福记×美团外卖 将
“福气到家”再升级！
财神骑手IP深化，破圈“送财送福，福财上门“的场景化营销

打造徐福记「霸总财神炸街送财」巡游+ 为期4周的财神骑

手覆盖上门到家送财送福



执行过程/媒体表现

⚫ 传播创意：联合定制新春爆款短剧《捡个财神

谈恋爱》，用当下最热的短剧形式，融合热门

“霸总”“奇幻神话”等元素制作5集短剧，

结合中国人春节“迎福”习俗，软植“上美团

外卖，福气财气送上门”主张，将美团30分钟

配送与徐福记“福文化”深度绑定，强化“年

货到家”心智

大创意：结合微短剧热潮，将“福气财气
送上门”概念具象化，引爆全网直呼要同
款财神，达成内容消费即转化 三大平台纷纷上线短剧，喜提千万曝光

三大平台开播

04

⚫ 传播效果：系列短剧全网千万级曝光，头部/中

腰部达人PGC+UGC联合发文为品牌短剧造势曝

光，引流美团，让年轻受众直呼想要同款财神
➢ 出圈内容赢得抖音大V纷纷留言
消费者也直呼想要get同款财神

千万大V-秦苒



执行过程/媒体表现

⚫ 传播创意：线下打造巨型花车巡游，在北京、

上海等6城开展17天花车撒糖活动，派发亿颗

糖果。结合网红直播与NPC互动，吸引年轻人

拍照分享，形成社交媒体裂变传播，把年货购

买选美团外卖等心智深度软渗透给全国人民。

⚫ 传播效果：话题#新年就吃徐福记新年糖#累计

曝光超5亿次。 线下参与：累计派发糖果超1

亿颗，单日最高互动量达50万人次（如北京三

里屯首站）线上曝光：抖音、微博等平台话题

#徐福记在线甜蜜撒糖#阅读量破3亿，直播观

看超2000万人次，网红达人“江湖小粗腿”等

带动二次传播

深体验：徐福记携手美团外卖联合打造
“流动的糖艺博物馆”6城17天线下花
车巡游，霸道撒糖上亿颗



执行过程/媒体表现

以巨型花车为载体，将非遗纹样、国丝巾等元素融入糖果包装，打

造“可食用艺术品”，深化品牌文化厚度。

结合城市地标及在地文化习俗特色设计巡游路线，通过“糖衣

车”“霓虹灯标语”等营造年味场景，实现品牌与城市文化的双

向赋能

美团闪购的流量入口与花车巡游线下活动联动，推出“线上领

券+线下核销”玩法，带动新年糖桶、健康零食等产品销量增长。

美团基于用户消费行为数据，为徐福记提供区域性选品建议，

并定向推送优惠活动。通过LBS定位技术，用户靠近巡游站点时

可收到美团App的实时活动提醒，实现“线下打卡引流+线上即

时转化”闭环。

传统文化与潮流融合

沉浸式场景体验

数据驱动的精准营销

线上线下全渠道联动

深体验：线下互动打卡——线下即时转化，美团携手徐福记把福气财气送到家



执行过程/媒体表现

大创意+深体验：“财神骑手”送货上门，吸睛

全网关注，强化“即时送达=福气到家”心智
➢ 野生视频传播，引发消费者热烈讨论，纷纷召唤财神上门

网友
热评

➢ 覆盖三城多区域财神骑手送货上门，增强消费者体验



执行过程/媒体表现

广曝光-新媒体触点宣发，以年轻消费者喜闻乐见
的方式，种草产品并引流转化

➢ 首次合作小红团，闭环种草与转化链路；

➢ 抓住微短剧的热度与流量，打爆徐福记CNY营销热度；

多媒体
宣发

@零食少女酥酥
68.8w粉

@黄鱼吃不胖
46.1w粉

@晶大王
33.4w粉

@星星便利馆
36.1w粉

@头头和阿张
29.1w粉

@伯虎夫妇
27.2w粉



执行过程/媒体表现

广曝光-360°品牌全方位曝光，霸占消费者所有触达链路

8.4亿+

曝光量预计

户
外

广
告 线上

平
台

社
交

媒
体

场景

营
销

《电梯广告》
覆盖17个城市 约24万台电梯

《高铁广告》

《KOL种草》

过年回家途中随处

可见徐福记

封闭式电梯广告， 1 5秒

洗脑式记忆，购买提醒

《徐福记新年糖花车巡游》

《美团联合营销》

美团站内多资源点位曝光，拦截流量，引导
下单徐福记

• 短剧男女主空降活动现

场与观众互动

• 袋鼠团团舞动全场为路

人送上福气财气

首次合作小红团，闭环

种草与转化链路，引导

用户上美团下单置办年

货

覆盖全国487个高铁站

短剧宣发与营销号曝光触达

《营销号宣发》



营销效果与市场反馈

强转化：通过财神微短剧的内容破圈+与糖游中国的场景化营销，实现了从品

牌曝光到销售转化的全域闭环，更以“线上精准触达+线下沉浸体验”双轮驱动模式，

助力徐福记在年轻消费群体中建立“传统年味+现代便捷”新认知

CNY超级单品引爆

新年糖桶

同比增长14%

全家福礼盒
同比增长161%

新年糖礼盒

同比增长134%

数据来源：美团沙盘平台

生意增长赋能平台和零售商

强强联动实现算双位数增长，沃尔玛实现四位数增长

高铁候车厅广告，精准触达返乡年货

人群，梯媒广告反复触达年货购买者

覆盖全国

487个高铁站

17个城市

45.5万+点位

触达人次6.1亿+

6.9亿+曝光

+2153% +100% +86% +17%
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