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l 品牌名称：巧乐兹

l 所属行业：食品饮料类

l 执行时间：2024.05-06

l 参选类别：IP营销类



营销背景

Ø 在碎片化时代，热点转瞬即逝，如何在IP合作中拓宽边界，实现以更高效的沟通路径占领用户心智，

是品牌一直在思考的问题。作为深受年轻消费者熟知的品牌，巧乐兹一直致力于拓宽拓深和消费者

深度沟通的路径和边界。因此在《全职高手》第三季动画上线期间，巧乐兹希望借助和这个年轻消

费者喜爱的IP，打破常规的硬广式曝光合作方式，实现真正的和消费者的深度沟通和长效陪伴，深

度影响消费者心智，从而带动销量提升。 



策略与创意

Ø 巧乐兹和《全职高手》的IP合作，通过令“直人”狂喜的陪伴式联名，

不仅仅是常规的贴片广告、简单的产品植入，而是陪伴《全职高手》动

画第三季一路上线开播，陪伴守在屏幕前的粉丝一起见证主角的成长，

从而打破次元壁实现对重点目标人群的深度沟通以及潜在高价值人群的

覆盖和心智激活。

Ø 本次合作，以“巧乐兹 陪你荣耀梦多兹”为主题，即和动画内容紧密相

关，又高度契合巧乐兹想要传达的“青春多兹，巧乐兹陪你一起体会”

的品牌主张。合作通过剧内的多元内容结合，剧外的联名产品、集卡活

动，以及主角叶修生日会粉丝活动，实现和目标TA群体的深度沟通和长

情陪伴 



执行过程/媒体表现

• 5大角色&5种口味完美匹配

• 瞄准“谷子热”附赠定制周边

• 微博招募巧乐兹野生代言人

• 集卡互动、趣味测试等

• 多重玩法派送惊喜福利

• 巧妙引流品牌私域
巧乐兹小程序

• 剧内多点位定制资源，自然融入剧情 • 陪伴观看，定格专属回忆，粉丝好感度飙升

• 高度还原剧中场景，沉浸感受荣耀魅力

• 现场品牌售卖区，边吃边玩欢乐满分

联名礼盒

片头标版 定制彩蛋广告

集卡活动 趣味测试 杭州、广州、上海三大城市巡展 

主海报视觉



营销效果与市场反馈

Ø IP联名合作全网达成千万量级曝光；

Ø 电商礼盒组合2000份开售当天即售罄；

Ø 线下活动销量平均每场3000支+； 


