
2024独库公路通车仪式，
比亚迪方程豹首席见证，燃动独库仲夏狂欢季

l 品牌名称：比亚迪方程豹

l 所属行业：汽车及交通运输类

l 执行时间：2024.05-06

l 参选类别：大事件营销类



项目资料

结案视频

https://news.qq.com/rain/a/20240602V033RJ00
https://news.qq.com/rain/a/20240603V0538400

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://news.qq.com/rain/a/20240603V0538400
https://news.qq.com/rain/a/20240603V0538400


营销背景

• 项目名：2024独库公路开路节（通车仪式、启程仪式、独库大本营仲夏狂欢季）

• 项目周期：2024年 5月31日-6月2日（线下执行期），6月1-7日（线上传播期）

• 项目简介：腾讯新闻联合腾讯新闻联动中汽研、克拉玛依市独山子区政府、乌苏市文旅局等单位，与比亚迪方程豹汽车进行合

作，授权品牌作为”2024独库公路通车仪式首席品牌见证官“身份，并组成头车车队，于6月1日乌苏-2024独库公路通车仪式，

6月2日独山子-2024独库公路启程仪式，等活动中，作为领航首发车队见证独库公路通车。此外在5月31日-6月2日的举行的独

库大本营仲夏狂欢季中，作为首席品牌见证官，独享多项现场活动权益。

• 品牌传播诉求：每年的独库公路的开路节，意味封禁期结束，天山山脉沿途壮丽的景色，中国历代文化遗产，各民族的人文风

情都将重新开放，这个特殊的节日，也让全国万千旅行爱好者翘首以盼。独库公路，是探索者的应许之地，也是方程豹天性觉

醒最佳舞台。力量、科技、越野、人文、自然，当这些元素碰撞在一起，诞生让人震撼的豹力美学。在征服独库的路上，遇见

最美方程豹。



营销目标
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【2024独库公路开路节，方程豹「释放天性」的最佳舞台！】在长达8个月的封闭期后，独库公路将迎来万众瞩目的解封日。
2024年5月31日-6月2日，腾讯新闻、中汽研联合地方政府打造官方事件——独库公路开路节暨开幕晚会与通车仪式。以资源独特
性与独库的人文精神，成为方程豹品牌形象与产品力塑造的最佳注脚。

营销目标：
1、借势独库公路通车仪式大事件，提升方程豹品牌关注度；
2、强化方程豹产品专业越野性能的优势；
3、联动方程豹品牌新疆区域经销商，结合线下活动收集销售线索；
4、结合通车仪式活动，为品牌车主打造独库公路通车首发车队专项活动，提升用户好感度；

基于独库公路开路节相关活动及官方

背书，强势释出独库×方程豹跨界精

神，引发广泛关注

热门事件引爆，树立品牌印记 多维话题打造，渗透圈层认知「 征服独库，豹美绽放」

基于方程豹目标人群圈层延展多维内

容话题，扭转竞品心智认知，形成方

程豹越野生活方式的关联记忆



策略与创意

三大人群圈层价值击穿，从内在情感诉求逐层推动方程豹品牌认可

车主 旅行爱好者
社会大众

独库公路×方程豹价值利益点：

渴望触动连接

独库公路复杂

地形，满足车

主的征服欲与

驾驭感

独库公路是人生必

走路线，方程豹是

穿行独库的最佳伴

侣

越野是一种个性与态度，

是令人向往的全新的生

活方式



执行过程/媒体表现

开路节混剪视频（强调冠名权益）
腾讯汽车视频号、腾讯汽车微博、方程豹官方视
频号、微博、小红书等平台

启动期（5月29-6月2日） 高潮期（6月3-11日） 渗透期（6月12-25日）传播节奏
KEYWORD 资源联动 话题出圈 全民关注 极限引爆 深度解读 用户沉淀

核心产出

阶段目的
以独库开路仪式大事件为牵引 
实现方程豹与独库首次关联

以“【豹5&独库公路】人生是旷野”九
宫格大片实现内容引爆，产品力扩张

“豹5飞驰独库”视频大片为沉淀，
实现圈层渗透+破圈声量持续发酵

宣推渠道

传播主题 在独库，遇见最美方程豹 

【豹5&独库公路】人生是旷野（图片大片2组）
媒体+品牌 官方微博账号、视频号联合发布

二创视频：视频号KOL
解读方程豹总冠事件

「“酵”醒独库」预热海报、开路节九宫格海报
腾讯汽车微博、方程豹微博

   多平台联动宣推扩散传播

        新闻客户端：腾讯新闻专题页、汽车页卡焦点大图、汽车页卡原生信息流、财经页卡高位信息流、腾讯新闻-要闻首屏资源

项目战报长图

“豹5飞驰独库”视频大片发布&传播
腾讯汽车视频号、腾讯汽车微博、方程豹

官方视频号、微博、小红书等平台  

1、预热海报（3张）、开路节九宫格海报（1组）
2、开路仪式首发车5辆、音乐会舞台展车；
3、开路仪式首发车记录视频1条；

1、 “豹5&独库公路”九宫格图片两组；
2、 KOL二创视频若干；

1、“豹5飞驰独库”视频大片1条
2、 KOL二创视频若干；
3、活动战报长图 1篇

        视频号二创传播

二创视频：视频号KOL
另类解读“大片”事件、突出产品亮点



执行过程/媒体表现

亮点1：超短时间高效执行，妥善应对突发情况
     从5月22日正式立项，到5月31日活动举行，仅1周的时间，方程豹、腾讯新闻执行团队高效协作，先后确认了独山子活动的合作身份，线
下权益物料，活动流程，内容产出等执行细节。后在遇到6月1日通车仪式更换主办方和地点的情况，项目团队也紧急沟通乌苏文旅局，最终
取得了与独山子区启程仪式（后改期至6月2日）同样的官方合作身份，并在原定执行1场发车仪式的情况下，最终实现6月1、2日乌苏、独
山子两场发车仪式活动的现场顺畅执行；

亮点2：全网关注热度急升，品牌露出远超预期
     今年的独库公路通车热度极高，央视频APP对发车仪式进行了全网直播，百余家官方媒体、数千自媒体账号对2024独库公路通车进行了相
关报道和传播，由于方程豹汽车作为首发车队，在6月1日的乌苏通车仪式、6月2日的独山子启程仪式中，都是领衔发车，在媒体的报道中
实现自然呈现，包括央视在内的多家媒体也现场采访方程豹车队的车主，并在央视东方时空、新闻直播间等栏目中进行播出，品牌露出及传
播效果远超预期；

亮点3：线上线下权益翻倍，活动传播精准种草
     客户权益执行方面，由于发车仪式活动变成2场，相关线下活动、内容产出及传播权益基本翻倍，执行团队在保障线下活动顺利执行的过
程中，不忘线上传播，积极围绕 ”好奇“、”关注“、”种草“ 等营销链路进行合理的内容产出和传播调配，产出6组图片大片、2支活动
精剪视频、2支精华视频，多支二创视频。值得一提的是，在6月2日启程仪式的巡游环节，十余匹汗血宝马围绕品牌车型进行巡游的场景，
也引发了各界关注和方程豹车主们的点赞。项目整体传播贯穿6月1日-7日的黄金一周传播期，软性资源总曝光超1.8亿，并配合硬广资源投
放，实现用户的精准触达及种草；

亮点4：合理链接车主活动，赋能品牌区域营销
     在活动执行过程中，离不开品牌区域经销商团队的大力支持，此次两场通车仪式活动，都邀请了新疆本地的方程豹车主参与到车队中，
执行团队全程跟拍车主活动，照顾车主吃住行，这也成为了方程豹新疆车友会的一次精品线下活动。在独库大本营仲夏狂欢季的线下活动中，
我们也专门搭建了方程豹展台，经销商团队全程向潜客介绍车型。据主办方的数据，从5月31日-6月2日三天的活动期间，现场人流量超10万，
方程豹展台位于独库公路0公里界碑10米处，现场存在感爆棚，展台看车人流络绎不绝，留资踊跃。



执行过程/媒体表现

5月29-31日 前期预热：

#共赴山海豹行独库

2024年独库公路通车在际

首席品牌见证官#方程豹汽车

携#豹5 ，邀您一同

略山川之美，赏视觉盛宴 ​​！

​腾讯新闻，腾讯汽车联合呈现



执行过程/媒体表现

6月1日：2024独库公路通车仪式，比亚迪方程豹车队领衔首发



执行过程/媒体表现

6月1日：方程豹车队“豹”行独库，车友自驾大片传递品牌形象



执行过程/媒体表现

6月2日：2024独库公路零公里首发，方程豹与汗血宝马一起启程



执行过程/媒体表现

6月2日：方程豹车主自驾独库公里，车主大片传递品牌形象



执行过程/媒体表现

5月31-6月2日 独库公路大本营仲夏狂欢季&启程仪式 ——首席品牌见证官“比亚迪方程豹”



营销效果与市场反馈

• 作为中国最美公路之一的新疆独库公路每年仅通车4-5个月，此次2024年的通车仪式也受到全网关注，据不完全统计，在在视频

号、抖音、小红书、微博等平，关于独库公路通车的视频、图文内容总计超3000余条，总播放量超8亿次，微博相关话题数讨论

超2亿；官方媒体也对活动进行了全程报道，如央视频APP对发车仪式活动进行了全程直播，包括央视、新华社、人民日报、新疆

日报等100余家党媒央媒、官方官媒对于活动的报道中，也多次露出方程豹品牌及车型。值得一提的是，央视在现场采访通车仪

式过程中，还采访了方程豹车队中的车主，并自然体现方程豹车型。

• 此外，为配合品牌线上传播，腾讯新闻团队为客户在活动期间，产出活动九宫格大片2组，车主活动九宫格1组，人车大片九宫格

3组；两场通车仪式新闻向传播短视频2支，品牌定制精华视频1支。视频号达人及二创视频6支（待上线）；并通过腾讯新闻相关

传播渠道，在腾讯新闻APP、微信视频号、公众号、微博等多平台联动传播，截止6月7日，在一周的黄金传播期内，线上资源总

曝光超1.8亿+。相关传播物料产出，及宣推资源较此前客户下单资源包，溢出资源数量超100%；



营销效果与市场反馈

媒体报道：央视等官媒现场采访方程豹车主，头车车队形象强势露出



营销效果与市场反馈

媒体报道：新疆本地媒体重点关注，方程豹品牌传播效果拉满

新疆日报 新疆是个好地方 新疆是个好地方 克拉玛依融媒


