
《荒野迷城》二次大推×代言人体育营销解决方案

l 品牌名称：草花互动

l 所属行业：游戏类

l 执行时间：2024.04-06

l 参选类别：明星/达人营销类



项目资料

结案视频

品牌TCV：https://www.bilibili.com/video/BV1xz42167fp/

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://www.bilibili.com/video/BV1xz42167fp/



营销背景

背景及目标：《荒野迷城》二次大推集中多样化资源，聚焦一点发力

二次大推背景：2024年4月-5月，结合版更准备进行二次推广
u 草花《荒野迷城》在4-5月份有两波版更：分别为与《街机恐龙》IP的联动、美娜作为

荒野游戏福利官进入游戏给用户发放三重福利。其中基于美娜代言人合作以及NBA关键
赛事的体育营销合作，腾讯广告支持了从无到有、从策划到执行的全链条服务。

游戏IP背景：《荒野迷城》在2024年2月初进行了全平台公测
u 《荒野迷城》是一款以环境危机为背景的SLG+角色扮演类手游。混合了建造、多人策

略等个各种玩法。游戏中玩家担任一名调查团指挥官，与调查官们一起探寻危机爆发
背后的真相，以希望镇为营地，建设升级基地，搜索救援幸存者。

体育全链条：营销NBA赛事营销+腾讯签约主播代言人营销
u 在两次版更前，希望借助NBA赛事为游戏做足蓄势和人群蓄水，想在品牌侧做人群拓

量、借内容营销做大范围的人群影响力；
u 美娜版更期，美娜以及NBA共同发力，打造垂直赛道的行业大事件，打透NBA资源。



策略与创意

策略亮点：“NBA赛事+主播代言人”一炮打透体育目标受众

TA
NBA赛事更聚焦高质量男性群体
与《荒野迷城》游戏的受众群体非常契合

u 策略一： 【借赛事强曝光】 
基于《荒野迷城》的两次版更，需要持续获得强曝光来保
持游戏热度，与NBA顶级流量绑定可以获得曝光保障。

u 策略二： 【核心人群触达】
NBA赛事的观众消费能力强，男性用户占比更高，是《荒
野迷城》想要的强触达的核心人群。

u 策略三：  【用户持续拓新】
高频洗刷NBA赛事的高粘性用户，为游戏注入新生力量，
点对点引流目标人群。

男性主阵地
2023年体育用户83%
视频大盘 46% 

腾讯体育
直播用户覆盖1.28亿



执行过程/媒体表现

执行策略：第一步赛事营销TA渗透+二步代言人大事件组合拳

时间线

传播线

公关线

2024年5月
代言人官宣

2024年2月
全平台首发

2024年4月
NBA赛事合作

【资源更高效】五件套：
演播室背景大屏、主持人口播
中插视频、转化角标、全局挂件

【代言人更匹配】
腾讯签约主播美娜
一站式签约-拍摄-执行



执行过程/媒体表现

过程参考：NBA精选赛事演播室资源连续打透+ NBA签约主播代言
游戏产品大事件引爆+代言/素材授权长线赋能

 19场精选赛事全程服务 美娜代言人一站式合作

u热门球队：热门球队湖人和掘金、以及有对战看点的场次；
u会员场次：付费场效果更佳，免费场的流量更大；搭配使用—三场付费保效果+一场免费破圈；
u赛事分布：19场=7场常规赛+1场附加赛+3场季后赛+16进4共6场+2场西决。

选场逻辑

合作时间周期：
4月3日——5月27日

NBA演播室资源：
直播间

代言人大事件发布 游戏联动 定制节目《一投制胜》



营销效果与市场反馈

营销效果：IP化持续经营、尝试多形式内容、全资源引爆新游首发
腾讯广告全域营销之下，持续保证项目顺利落地

1.34亿
赛事总播放量

赛事影响力

1263万
转化类资源曝光量

游戏转化力

35万
美娜抖音直播点赞量

直播渗透力

10万
游戏2B长好传播量

公关扩展力


