
老村长酒x脱口秀：深耕喜剧赛道，酿造快乐营销

l 品牌名称：老村长酒

l 所属行业：酒水类

l 执行时间：2024.08.10-10.31

l 参选类别：视频节目合作类



项目资料

结案视频

https://v.qq.com/x/page/m3224cc3qrf.html

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.qq.com/x/page/m3224cc3qrf.html


营销背景

白酒行业年轻化转型的迫切需求

传统白酒市场竞争白热化，年轻消费群体占比逐年上升，他们者对品牌认知与情感联

结需求升级；

传统白酒品牌需要突破传统“商务”刻板印象，以创新营销方式吸引年轻消费者；

老村长作为"国民白酒"品牌，需要在保持品质形象的同时，提升品牌年轻化认知。

行业背景与品牌挑战



营销背景
市场机遇把握

脱口秀节目持续走红，《脱口秀和Ta的朋友们》作为2024开年重磅喜剧综艺，聚

集新老顶流脱口秀演员，目标人群与品牌高度重合，为品牌提供了理想的营销平台。

脱口秀综艺带来的营销新机遇



营销目标

树立年轻化品牌形象

通过节目合作提升品牌认知度和好感

度，强化"快乐酿造家"的品牌定位，

实现品牌年轻化转型

提升目标人群购买意愿，拉动终端消

费场景渗透，带动线上线下销售，扩

大品牌影响力。

带动销售转化



策略与创意

头部选手，丝滑植入
头部选手段子&情景演绎，强化品牌好感度&联想度

线下专场，销售助力
线下打造兰心大剧院品牌专场

票务权益回馈头部经销商

全网宣推，品牌出圈
节目内高频触达深化认知

节目外娱乐/垂媒/营销号全方位解读

趣味探厂，品质见证
头部选手何广智x重生短剧

创新讲述老村长酿造故事

深度融入综艺喜剧场景，通过站内外立体传播矩阵，线上
线下联动，提升品牌影响力，带动声量销量齐飞

强好感

助销售 见品质

广认知

线上

线下



执行过程/媒体表现

① 丝滑植入：头部高话题度选手段子融合品牌卖点，收获观众一致好评

节目内权益

用户嘴替表示“满意”荣获“最丝滑植入”

#哈哈曹
李白力荐国民白酒老村长

#贾耗
不上头，但上妆

#Harry
喝酒还得Uncle Lao

#何广智
齐鲁大地的山东脊梁

#徐志胜
好喝不上头灵感马上有

高人气选手爆梗融合，弹幕疯狂点赞“脱口秀最丝滑的植入”

节目内多层次渗透



执行过程/媒体表现
② 情景彩蛋：结合选手个人标签，定制多场景饮酒内容，深化「聚会老友」、
「快乐伙伴」的品牌认知

节目内权益

节目内多层次渗透

Uncle lao陪你共度快乐时光
呼兰&Harry

小鱼&继业
升学宴就喝来自北纬45度老村长

孟川&贾耗
送好酒必须是国民白酒老村长

志胜&毛豆
谁在上头？老村长都不上头~

漫才兄弟
来自北纬45度的喜剧老朋友

继业
婚宴添喜庆，美酒获好评

对儿六
好酒好兄弟、有情又有义

荒岛人气王
真正纯粮不含糊，快乐相伴

哈哈曹
抛弃鸡米花，就要真正纯粮酒 结合当期选手金句热梗

#漫才兄弟 夺冠

#哈哈曹 鸡米花

#Harry Uncle Lao

#小鱼 学霸本科一批

#继业 爱情梗

#毛豆 直播人气王

……

融合自饮、聚会、送礼、宴请

多个饮酒场景

深度演绎老村长酒品牌故事

深化老村长酒是

纯粮酿造、聚会老友、快乐伙

伴的品牌认知



执行过程/媒体表现
③ 高频曝光：品牌权益贯穿节目全程，以选手段子、创意中插等多种形式持
高频触达，夯实「纯粮酿造」品牌烙印

节目内权益

节目内多层次渗透

下期预告

标板 选手观赛席

主持人口播 特效字 片尾鸣谢

品牌暂停选手采访间 下期预告

段子植入 品牌时刻 创意中插

跑马灯

片头 片中 片尾

结合KID出圈作品“PPT脱口秀”再创作

双人气选手共同呈现「好友共享、横扫班味」的老村长酒

与打工人情绪共鸣，提升品牌好感和聚会餐饮场景联想度

品牌权益贯穿

节目全程
持续强化认知

创意中插



执行过程/媒体表现节目内权益

节目外全域扩散 ① To B端宣推 - 行业垂类+商业大号联合发布，提升老村长酒行业影响力

权威媒体宣传背书，拉动经销商认可度升级，引领优质品牌口碑
酒类垂直媒体专业解读

提升行业影响力

微酒联盟 糖酒快讯

新声pro

商业大号创意传播
引领品牌舆论场

大橘观商业



执行过程/媒体表现节目内权益

节目外全域扩散 ② To C端宣推 - 老村长酒植入爆梗结合，制造社交热点发散，助力广告出圈

营造网友玩梗的氛围，强化消费者对“Uncle Lao”和“快乐酿造家”等品牌专属记忆词的认知

酒类kol社群私域传播
精准触达目标TA

本次传播共投放视频号7频次，公众号2频次，累计播放量：352.83w ，互动量为6.6w。 投放酒类kol朋友圈6频次，酒类社群9频次，累计覆盖目标客群7w+人次。

娱乐营销号热梗推广
扩大品牌影响力



执行过程/媒体表现节目内权益

线上线下场景联动 ① 兰心大剧院：线下打造兰心大剧院品牌专场，票务权益回馈经销商

毛豆、贾耗、继业、伟大爷、大国手

全流量选手阵容炸场输出

剧场内外电子大屏、海报、KT展架

包裹式品牌权益输出



执行过程/媒体表现节目内权益

② 广智探厂创意短剧：头部选手何广智+当下最火的重生短剧，创新展现老村
长酒业品质酿造故事

串联老村长发展历史、先进管理、严格品控等

率先开启工业4.0，全智能自动化，30年来合格率100%，品质过硬等品牌内容趣味传达

定制创意短剧《重生之老村长酒业当厂长》

线上线下场景联动



营销效果与市场反馈

核心数据表现 《脱口秀和Ta的朋友们》IP、话题、选手全面出圈，携手老村长酒共谱快乐时光

登顶多榜单TOP1

节目爆火

演员个人
微信指数破亿 4人

演员个人
微信指数5千万 5人

2024脱口秀演员
个人微信指数登顶

2024脱口秀演员
个人微博指数登顶

微博热搜

2128个
短视频热搜

501个

短视频粉丝

破200万
10条+爆款短视频

千万级爆款

#人生
64岁正是闯的年纪

4152W单条播放

291W单条互动

#职场
贾耗#最好的称呼是按工资来
KID#讲脱口秀都要用PPT了
徐志胜#C牛马O

#生活
小鱼#不是本科一批
哈哈曹#有回甘
何广智#房子在软装

#态度
呼兰#脱口秀承重墙
毛豆#我是ENFP快乐野猪

#爱情
王建业
#智者不入爱河

有效播放量超24亿

微信微博双指数登顶

选手走红

全网包揽4848热搜

话题出圈

强势溢出，超预估VV20%+ 有热度更有深度，好文本更强共鸣 新老选手巅峰对决，登顶双微榜首



营销效果与市场反馈

调研口碑反馈 节目火爆收官，联合权威机构调研，品牌传播多维效果 up

92%
目标人群表示喜爱
老村长本次合作

老村长酒节目合作喜爱度

品牌认知度 - 提升

24.5%
节目观众VS非节目观众

认知度提升

老村长酒喜爱度提升

18%
节目观众VS非节目观众

购买意愿提升

品牌认知度

82.8%
节目观众

对老村长酒品牌认知

品牌购买意愿 - 提升

9.8%
节目观众VS非节目观众

预购度提升

品牌购买意愿

84.9%
节目观众

对老村长酒品牌预购

品牌整体感知

83.7%
国民白酒领军企业

聚会与开心时刻的选择

78.3%
北纬45度纯粮酿造
酒体绵柔不上头

数据来源：腾讯营销洞察（TMI）和秒针系统（Miaozhen Systems）《赞助效果评估简报》


