
《人间有味山河鲜3》
劲酒打造"美食+养生"品牌新名片

l 品牌名称：劲酒

l 所属行业：酒水类

l 执行时间：2024.09.15-11.30

l 参选类别：视频整合营销类



营销背景

后疫情时代"食补养生"需求激增，但酒类赛道面临年轻群体渗透不足、同质化竞争

加剧的困境

行业背景

需突破"保健酒=中老年专属"认知，建立"轻养生+年轻化"品牌形象，强化与地域美

食文化的关联性

品牌挑战

延续前两季IP势能，通过"纪录片+文旅+社交传播"构建沉浸式场景，抢占健康饮食

文化话语权

破局关键

健康消费浪潮下的品牌突围战



营销目标

通过美食+养生的内容创新提升品牌年轻度
以年轻化的内容和形式，打破传统保健酒的品牌形象，塑造年轻、时尚的

“轻养生”品牌形象

强化"劲酒配美食"的品牌心智
将劲酒与美食场景深度绑定，提升品牌在美食消费场景中的曝光度

扩大品牌影响力
树立品牌在健康养生领域的专业形象和美誉度
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打造养生酒品类新认知



策略与创意

内容升维

从单一美食纪录片升级为"饮食文化

纪录片+养生知识图谱+城市文旅指

南"三维内容体系

首创"电子食补"概念，打通腾讯视

频长内容、短视频平台、线下市集、

出行场景四大触点

传播裂变

构建"1（纪录片）+N（文旅/达人/

用户）"共创生态，激发自来水式传

播效应

以“食补养生”为切入点，全方位种草劲酒养生酒品牌心智，
延续IP影响力



执行过程/媒体表现

1.纪录片制作全程共创

5集《人间有味山河鲜3》覆盖五座城市，结合秋冬养生美食，

“一方水土养一方人”的核心点，

在单期拍摄地点、菜品选择上，品牌全程参与共创，每集嵌入品

牌饮用场景，让品牌理念和场景天然生长在内容里

一、内容筑基
定制创意尾插

短视频

片头空镜 话题植入

健字号酒：实际交付三个场景5s、15s、30s、45s共8版视频

食字号酒：实际交付三个场景5s、15、30s、45s共8版视频

场景植入

五大形式植入，多形式、高频次体现劲酒品牌“食养”理念
品牌包装五大花样露出，强化“劲酒配美食”品牌心智

预告片包框 片尾鸣谢特效字 角标片头标版



执行过程/媒体表现

对接当地文旅部门50+频次，

获取官方传播资源支持；

针对当其内容在微博、抖音、

视频号多平台分发，助力节目

本地传播热度飙升

2.文旅联动自来水式扩散

一、内容筑基

苏州·丰腴江南

@水韵江苏

武汉·鲜活湖广

@湖北文旅 @乐活武汉

顺德·本味岭南

@佛山发布 @文旅佛山 @顺德发布 @渝中发布

兰州·豪情西北

@兰州发布 @微博兰州 @旅游甘肃

第5期第2期 第3期第1期 第4期

重庆·热辣巴蜀



执行过程/媒体表现

二、场景渗透

在北京、上海等5城落地“电子食补市集”，复刻纪录

片同款菜品+劲酒套餐；在沉浸式体验中，提升品牌在

美食消费场景中的曝光度

线下市集场景01

通过2600万人次的车载屏曝光，锁定出行中的美食消费

决策场景，覆盖更多劲酒品牌泛TA

滴滴场景02



执行过程/媒体表现

三、社交引爆

配合节目正片，20+美食和泛娱乐领域达人，多角度创作劲酒“食补养生”短视频，

娱乐博主二创混剪制造话题热度，美食博主复刻菜品、吃播，拓宽纪录片消费场景，

星图博主在生活化的场景中植入产品，拉进劲酒与年轻人的距离

#越养越劲、#同款美食、#线上云吃等主题，累计5860万播放量。

1.达人矩阵花式安利



执行过程/媒体表现

开播日，山河鲜等多个鹅系IP在官微发起节目同款

「打工人食补处方」，为节目引流；

微博台网共创#抽象养生食谱大赛#，吸引10+领域

认证营养师和美食大V参与其中，持续输出养生知识

2.电子食补玩出养生新花样

三、社交引爆



执行过程/媒体表现

四、矩阵传播
1.腾讯视频多点位流量助推，实现节目热度高爆发



执行过程/媒体表现

四、矩阵传播
2.多物料权益组合，助力外部市场传播



营销效果与市场反馈

一、腾讯视频站内数据

1
2
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2.PC+APP+OTT
全端运营点位

1.节目播放量

站内热度值、榜单、
评分表现

首页/精选页焦点图等重点点位曝光，

纪录片频道专题页/黄金岗位icon长

期点位曝光，站内曝光量达3.6亿

全季播放量1.39亿，单期2800万，

整体较上季增长近4000万，单期增

加800万

热度值峰值达13000+，属于纪录片

S+级表现；

上线期间多次获得纪录片热播榜、

美食榜TOP1或TOP3以内；

本季腾讯视频站内评分9.3分，高于

第二季的9.2分

总曝光量4.9亿



营销效果与市场反馈

二、站外传播数据

总曝光量3.2亿

1.微博侧
微博总话题阅读量2.39亿，

主话题阅读量1.5亿，较上季增长6726万；

本季传播话题阅读量8900万，总讨论量3.9万

2.短视频侧
抖音、快手播放量6200万，

抖音主话题播放量5238.9万，较上季增长888.9万

3.其他侧
滴滴粒粒橙线下曝光人次2600万

4.各渠道合计
合计互动量较上季增长12.2万；

合计话题评论区讨论量2.24万



营销效果与市场反馈
口碑总结

延续顶级美食纪录片优质制作+呈现，全网收获好评如潮
三、口碑总结


