
OPPOx庆余年2：
剧王遇上“黑科技神器”——创新拓宽手机营销赛道

l 品牌名称：OPPO

l 所属行业：3C类

l 执行时间：2024.05.10-06.20

l 参选类别：视频整合营销类



营销背景

AI技术引领科技潮流

2024年，AI技术成为科技领域的热点，

赋能各行各业；

OPPO Reno12系列作为品牌在AI影

像及黑科技领域的领先代表，面临着

通过科技创新传递产品价值的挑战。
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IP热度带来的新营销机遇

《庆余年2》开播前即引发全民讨论，

其古装传奇与未来科技元素融合的独

特设定吸引了大量粉丝关注；

IP的强大号召力为品牌提供了丰富的

流量红利，使得营销传播可以更轻松

实现内容与曝光的双突破。
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营销困境与挑战

手机品牌不断内卷，抢占用户注意力

成为品牌共性难题；

OPPO需突破传统营销模式，通过整

合超级IP与黑科技元素，打破同质化

竞争，寻找全新内容传播和用户互动

场景。



营销目标

借助庆余年2超级IP，
将流量内容价值最大化，
实现内容营销创新，话题度up

充分放大Reno12新机Ai影像卖点，
产品认知度与好感度up

剧内剧外声量up

品牌传播目标



策略与创意

依托《庆余年2》强大的IP号召力，

全方位打造剧内外联动营销

将产品卖点与剧情的自然融合融为

一体，花式演绎Reno12“黑科技

神器”，创新拓宽手机营销赛道

借势超级IP实现品牌破圈

策略一：IP联动创意策略



策略与创意

线上线下丰富合作加持新品热度

联合10+娱乐类达人视频号+抖音
双端扩散，长短视频联动，释放
热点话题价值

制定预热倒计时、剧中中插广告
及明星播报等多形式营销方案。

策略二：多维媒体整合



策略与创意

策略三：用户互动与话题制造

利用陪看贴、定制弹幕表情等互动

工具，提升观众追剧体验和参与感。

通过社交媒体话题营销，营造用户自

发分享的传播氛围，激活全网讨论。

创新场景体验激发观看热情



执行过程/媒体表现

在剧集开播前，通过线上线下专属倒计时物料及定制

广告铺设，提前激发剧迷期待。

打造品牌专属倒计时及引爆口碑

利用庆余年官微和艺人官方微博进行话题预热，

铺垫后续传播基础。

剧集前期预热部署



执行过程/媒体表现

剧中创意融合展示

绑定剧中“二皇子”，围绕角色特性定制“一键拯救废片”功能，

通过剧中精准植入，做到自然过渡，全网播放量近千万。

让用户在追剧过程中直观体验OPPO Reno12的AI黑科技卖点。

创意中插广告与角色联动

明星播报及陪看贴

明星播报

创意中插

陪看帖



执行过程/媒体表现

线上

线下

联动视频号头部娱乐大号及抖

音等平台，制作长短视频专题

拉动全网播放量

紧密合作大剧宣推节点，将新

品外观亮相与剧王首映紧密结

合，于专属摊位展示产品信息，

让“超美小直屏“深入人心

剧外全渠道联动



营销效果与市场反馈

1. 《庆余年第二季》OPPO品牌认知度高出行业均值+33%，品牌喜好度高出行业均值30%

2. OPPO创意认可度：《庆余年第二季》创意中插TOP1 +明星播报TOP2 

3. 精准覆盖Reno12目标TA，vs 千元入门机型，目标价位段预测换机潜力人群渗透+311%

4. 剧内剧外释放热点话题价值：创意中插绑定剧中“二皇子”，10+娱乐类达人视频号+抖音双端快速扩散，全网播放量近千万

数据来源于智略引擎数据库及用户调研；调研方法包括线上问卷及线上深度访谈，样本回收渠道包括站内信、公众号等


