
安利纽崔莱×腾讯奥运「健康冠军」全民运动计划

l 品牌名称：安利纽崔莱

l 所属行业：医药保健/医疗器械及服务类

l 执行时间：2024.07.01-08.31

l 参选类别：体育+数字营销类



项目资料

结案视频

https://v.qq.com/x/page/r322519cphf.html

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.qq.com/x/page/r322519cphf.html


营销背景

一直以来，安利纽崔莱的品牌愿景就是将健康生活的理念传递给每一个人。自2022年，安利纽崔莱

发起“健康中国我们行动”国民健康素养提升计划，通过提供健康产品和打造健康社群，坚持不懈

致力于成为健康生活方式的引领者，积极推动公众对健康生活的认知与实践。

而作为“中国体育代表团官方营养保健品牌”，安利纽崔莱已经陪伴奥运走过了20个年头。今年，

不仅是奥运年，也正逢安利纽崔莱90周年。值此之际，安利纽崔莱正式成为中国国家跳水队官方营

养合作伙伴，携手梦之队共同呼吁民众养成健康生活方式，做自己人生赛场的健康冠军。

背景

挑战
如何能在奥运期间突出重围抢夺用户注意力，

在与用户的深度互动中完成品牌健康生活方式价值理念的传达与交接？



营销目标

借势奥运盛事及品牌90周年，官宣安利纽崔莱成为中国国家跳水队官方营养合作伙伴；

联合跳水梦之队，借其奥运冠军的优秀成绩和身份，共同呼吁民众养成健康生活方式

联合微信开展以一场“充满热血”的全民互动营销，在奥运营销大战中突出重围，抢占

社交声量。

通过奥运IP关联，强化纽崔莱“健康冠军”心智，提升品牌声量

借助各大微信数字平台引爆热点，全面提升品牌影响力



策略与创意

立足微信生态的独特性，围绕“做自己的健康

冠军”品牌核心主旨，运用全新的互动方式、

精准的人群触达以及全方位的微信生态联动，

号召用户跟随奥运冠军的脚步加入纽崔莱健康

梦之队，做自己人生赛场上的健康冠军。

从响应冠军号召，到成为健康冠军，到最后感

受冠军荣耀，始终围绕主题保证用户体验一气

呵成高潮迭起，最终实现圆满闭环，在与用户

的深度互动中完成品牌价值理念的传达与交接。

核心策略：奥运精神全民化，健康行为游戏化
•情感绑定：将“奥运冠军”延伸为“每个人都是健康冠军”，降低奥运IP的距离感

•生态联动：整合微信运动、视频号、朋友圈等腾讯生态资源，构建“任务-互动-奖励”闭环

•内容共创：通过达人矩阵+UGC内容裂变，覆盖多元圈层



策略与创意

以微信运动步数解锁四大健康里程碑，将日常行为转化为

“夺金征程”

健康马拉松

定制视频号贴纸与秒剪模板，降低创作门槛，激发用

户表达欲

冠军宣言特效

14位跨垂类达人（体育、时尚、亲子等）打造差异化内容，

覆盖泛健康人群

达人破圈

创意亮点



执行过程/媒体表现

朋友圈&视频号高光广告 冠军同款微信状态

一、【新型的社交点赞方式】——致敬冠军时刻，抢占奥运关联心智

在朋友圈，将传统的“点赞”转化为“拍一拍”的创意
互动，帮助用户借此表达自己对奥运健儿的支持和赞美，
同时还可以跟随奥运冠军的脚步加入纽崔莱健康梦之队，
共享冠军荣耀。

在视频号，安利纽崔莱以剧情高光广告的形式，捕捉奥
运冠军的辉煌瞬间，并将这些瞬间转化为品牌故事的一
部分，和用户一同见证奥运冠军与品牌的高光时刻，与
用户建立深度的情感链接。

用户可通过广告设置冠军同款微信状态，让安利纽崔莱
的品牌精神和理念借助奥运冠军的高光时刻得以迅速传
播，用户既是参与者也是品牌传播者。



执行过程/媒体表现

安利纽崔莱和微信运动拥有天然契合的健康生活理念，拥有同样的运动健康人群受众。
用户通过每日积累步数，解锁各个马拉松站点，最终完成全马，获得象征健康生活方式的“健康金牌”。

作为首次商业化合作，微信运动X安利纽崔莱开创了史无前例的全新合作模式：

生态打通多维传播：首页入口全量推送： 活动页面四大里程碑 量身定制：

【全民参与的“健康马拉松”】——赛场上的冠军只有一个，生活中的冠军人人可得



执行过程/媒体表现

【与用户共创的挑战赛】——共享冠军荣耀，定格自己的金牌时刻

视频号挑战赛 达人种草

秉承"做自己的健康冠军"核心理念，品牌在视频号发起了

【做自己的健康冠军】视频号挑战赛，

邀请用户与奥运冠军“同框”合拍视频，发表健康冠军

宣言，定格属于自己的冠军时刻。

给用户提供了一个释放情绪的空间，一个“感受冠军荣

耀”的舞台。

邀请14位来自生活、亲子、体育、时尚等不同领域、不

同年龄的的视频号达人进行了合作，通过各领域达人的

不同视角输出了健康生活方式秘籍，将纽崔莱“做自己

的健康冠军”理念迅速铺开，成功引发活动裂变，开启

全民狂欢。

视频号定制贴纸

视频号挑战赛

视频号小任务

视频号达人合作



营销效果与市场反馈

营销效果

创新的互动方式、精准的人群触达、全方位的微信生态联动，安利纽崔莱的奥运营销案例，是一次

品牌精神与全球盛事的完美融合。

总曝光126亿次+，覆盖超2.8亿用户，总互动量达1.88亿+，当之无愧成为巴黎奥运期间微信最大

规模、最大声量的全民互动。安利纽崔莱用热血和力量，成功号召中国千万用户追随奥运冠军的脚

步，加入纽崔莱健康梦之队，完成了品牌精神的交接与传递。

而基于微信的独特生态价值，我们也看到了经过此次的奥运合作，安利纽崔莱品牌也收到了额外的

生态价值增益，此次活动带动安利纽崔莱品专搜索量与点击率均提升300%，纽崔莱微信指数提升

5040%，种种的创新合作无疑让此次的纽崔莱成为奥运营销的最大黑马。



营销效果与市场反馈

项目亮点总结
ü 世界瞩目的巴黎奥运会，不仅是文化娱乐和体育的盛宴，也是品牌营销的竞技场。放眼奥运期间五花八门的品牌营销大事件，

无不追求曝光率，而安利纽崔莱却以一场“充满热血”的互动营销，将品牌价值升华了好几个level。

ü 其中最为亮眼的是，安利纽崔莱与微信运动联合发起的“健康马拉松”活动，作为微信运动的首次商业化合作，一出现即
引起了社会广泛关注，当之无愧成为今年微信奥运营销的最大黑马。用户解锁马拉松站点的过程，也是感知品牌、了解品
牌的过程，在这个过程中，安利实现了与用户群体的直接对话，不仅提升了参与感，同时也加深了用户对品牌“健康生活
方式倡导者”形象的认知。

ü 立足微信生态的独特性，安利纽崔莱在此次奥运打破传统营销模式的界限，不断创新营销互动，与用户进行理念上的沟通
和情感上的共鸣。无论是见证奥运冠军高光时刻的朋友圈和视频号高光广告，还是【做自己的健康冠军】视频号挑战赛，
或是在微信运动发起“健康马拉松”，安利纽崔莱始终围绕核心主题展开营销活动，通过多渠道、多触点的创意互动，实
现了品牌价值与流量曝光的双赢。层层递进的营销方式，也成功拉近了品牌与用户之间的距离，更在用户心中留下了深
刻的品牌印记，让安利纽崔莱健康生活方式得以深入人心。


