
金典联动腾讯生态，占位巴黎奥运第一资讯

l 品牌名称：金典

l 所属行业：食品饮料

l 执行时间：2024.07.26-08.11

l 参选类别：体育+数字营销类



营销背景

• 快消市场竞争激烈，消费者注意力“难”捕捉：在竞争激烈的食饮快消行业，新品的生命周期不断缩短，任何

一场营销战役的落后，都有可能伤及根本，加上消费者对广告信息的敏感度越来越低，“无事件难出圈”不断

驱动着品牌解锁大事件营销的新增量。

• 消费需求不断升级，品牌价值“难”传达：据尼尔森IQ数据显示，2023年上半年快消品市场全渠道销售额同

比增长1.9%，超过半数的快消品类为正增长，但增长动力从“买的多”转向“买的对”。从消费者角度来看，

人们更加注重新鲜、健康保健类消费投入。在消费时，他们变得更加理性，“悦己型”消费会同时考虑性价比。

这是一种品牌价值认同感的鲜明体现。消费需求不断升级，消费者在选择快消产品时，会更加注重品牌深层的

价值共鸣以及身份认同感。



营销目标

• 快速抢占奥运热点流量，实现目标客群的深度渗透：联动腾讯平台进行深度合作，借势巴黎奥运会向

消费者传递「有机生活，有我定义」的品牌主张，夯实金典品牌形象，助力品牌用户资产沉淀与转化。



策略与创意

• 体育大事件聚焦超级流量，自然调动全民参与：不同于其他营销方式，体育营销为代表的大事件营销，具有流动

性的曝光覆盖和多层次的场域沟通，可以快速且直接地触达、触动和走进消费者的心。在体育场景中，尤其是国

际综合性赛事，不仅轻松汇聚超级流量，同时，能够全民调动用户的情绪和参与感，在期待与分享的过程中，品

牌可以快速建立起用户的认同感和归属感。

• 从近年受众的大赛观赛习惯上来看，大家已经不满足于常规赛事直播、短视频等单一方式，更需要综合性信息，

尤其是精英人群，更倾向于高质量的资讯内容。

• 因此，在此次奥运营销中，「锚定综合资讯内容形态+腾讯平台全域生态矩阵」组合拳成为金典品牌最优选。通

过奥运所带来的丰富竞技内容加持腾讯社交化生态，在为大众带去更聚焦、更社交化的观赛体验的同时，诠释

“有机生活”主张，帮助品牌实现有效曝光与深层共鸣。



执行过程/媒体表现

• 具体执行如下：



执行过程/媒体表现



营销效果与市场反馈

• 《法兰西进行时》为金典带来腾讯核心三端+视频号共近10亿的总曝光量，移动端早晚报PUSH收获65亿+强势

曝光，成功帮助金典抢占了巴黎奥运营销制胜点。


