
伊利春节百搭营销

⚫ 品牌名称：伊利

⚫ 所属行业：乳制品行业

⚫ 执行时间：2025.01.17-01.24

⚫ 参选类别：跨界联合营销类



项目资料

结案视频

https://weibo.com/5913574490/Pa8s2bcai?pagetype=profilefeed

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://weibo.com/5913574490/Pa8s2bcai?pagetype=profilefeed


营销背景

2023春节
伊利以「兔子舞」迈出IP第一步

IP 1.0

2024春节
伊利以「笑」为底色诠释品牌IP

IP 2.0



营销目标

延续春节IP价值 提升品牌影响力 促进产品销售转化



策略与创意

据DT财经&DT研究院研究报告显示：

52.8%青年至少拥有一个搭子

*

*

*数据来源：DT财经《203搭子社交小报告》、 《2023青年消费报告》、《心灵同频的旅行“搭子”才是刚需》、《 2023年运动潮流的市场洞察》等

-营销洞察 -



策略与创意

生活的刚需品，牛奶营养百搭

食品的增味剂，牛奶饮食百搭
春节走访亲戚，牛奶最为百搭

餐桌必备饮品，牛奶百搭团聚

-营销洞察 -



策略与创意

结合年轻人搭子文化和牛奶百搭属性，以“重组”的方式

让熟悉品牌搭在一起，打破既有圈层，成为消费者的过年搭子

-营销策略 -



策略与创意

-营销策略 -

奶茶搭子
默契搭子

吉利搭子

温暖搭子

吃瓜搭子

热A I搭子



策略与创意

“伊利和谁都能搭”强化百搭属性

跨界合作
玩在一起的百搭品牌

“哪里过春节，拿礼有伊利”绑定礼赠场景

花式互动
梗味很重的百搭文学

占位心智
助攻用户的百搭心智

“过年搭子选伊利”精准触达购买心智

S T E P  1

S T E P  2

S T E P  3

-传播策略 -



执行过程/媒体表现

跨界合作

趣味绑定品牌与伊利春节送礼场景，一语双关送出最有梗的祝福



执行过程/媒体表现

跨界合作

联合跨界品牌纷纷“出力” 让联名不止于线上

打 造 「 伊 利 百 搭 新 春 桶 」
伊 利 X 跨 界 品 牌 送 上 一 桶 祝 福

多 平 台 持 续 “ 种 草 ” 礼 桶
并 为 后 续 直 播 事 件 预 热



执行过程/媒体表现

跨界合作

伊利化身“一根红线” 与跨界品牌牵线搭桥



执行过程/媒体表现

花式互动

高频“有梗”互动 建立与消费者情感纽带 提升品牌亲切感

网易系资源总曝光

1.3亿+

跨界品牌梗味十足炒热话题
一同玩起「搭子文学」

媒体官号互动成为「搭子大军」
同时为直播预热



执行过程/媒体表现

占位心智

内容场蓄水引流 实现热点造势平台与即时互动场景互补

新增店铺会员

9.8W

新增账号粉丝

5.8W

环比增长

1255%

环比增长

2219%



营销效果与市场反馈

微博用户评论总数

213W+
#万事如伊 大吉大利#

话题讨论量

1074W+
全网总互动量

551W+



营销效果与市场反馈

#过年搭子选伊利#、#百搭新春桶桶有好运#

全网话题总讨论量

58亿+ 轮番报道
众多主流媒体、营销账号

200%
品牌搭子内容
互动量超日常



营销效果与市场反馈

伊利官方直播间全天GMV

1704W
时产对比年货节月均提升

992%
打破抖音冲饮行业自播历史记录

第一
霸榜冲饮榜

26 小时



营销效果与市场反馈

以微博为核心打造内容话题生态，同步将抖音为品效转化枢纽
完成从内容种草到即时转化的消费闭环，真正实现品效协同

从“内容力”到“行动力”

从“热点梗”到“品牌梗”
联名品牌共同下场玩梗，将内容势能再叠加，持续放大梗张力
让事件持续保持高声量，提升用户 U G C内容自然的造血能力

从“联名跨界”到“联合营销”
突破常规联名营销边界，伊利跨品类与各大品牌联合营销
实现营销由创意内容 -传播互动 -销售转化的全方位创新

-案例亮点 -
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