
支付宝“碰一下”联手郑钦文赢战WTA系列赛事

l 品牌名称：支付宝碰一下

l 所属行业：金融

l 执行时间：2024.09-2025.12

l 参选类别：体育+数字营销类



项目资料

https://v.youku.com/video?vid=XNjQ1ODgxMTYyOA%3D%3D

支付宝碰一下x线上WTA赛事权益

支付宝碰一下x线下宠粉日

https://v.youku.com/video?vid=XNjQ1ODgxMTcyNA%3D%3D

结案视频
直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.youku.com/video?vid=XNjQ1ODgxMTYyOA%3D%3D
https://v.youku.com/video?vid=XNjQ1ODgxMTYyOA%3D%3D


营销背景

蚂蚁集团全球化战略加速，创新科技把世界变成主场。Alipay+让“一部手机游全球”逐渐成为现

实，创新业务碰一下正在革新数字支付手段。

敢碰才能突破的精神、碰一下创新业务需以国际化、年轻化的表达，强化大众认知。

签约奥运冠军郑钦文，为品牌精神与创新科技背书。牵手国内唯一一家对WTA和ATP进行全场次赛

事直播的平台优酷体育，开启网球中国季，进行WTA系列赛事合作。在线上赛事直播，通过前沿技

术打造吸睛视觉，品牌与赛场超现实融合，收割关注。围绕比赛周期打造线下宠粉日，观赛团互动

促进品牌深度链接球迷。全国城市大屏投放增强线下的品牌渗透力。



营销目标

1、支付宝碰一下业务曝光：

绑定郑钦文参与的WTA系列赛事WTA，打造品牌主场感，让赛事成为业务的高曝光场景。

2、支付宝碰一下业务声量：

线上+线下打造丰富的观赛互动，深度链接用户，深植“就要碰一下”品牌心智。



策略与创意

创新第一视觉拦截频道用户；演播室视觉占满，创新应
用3D裸眼MAX、虚拟地贴等形式强吸睛

线上高曝光
打造碰一下的强主场感

线下强互动
深植碰一下的用户心智

线下宠粉日，网球场互动+现场观赛助威，深度链接球迷；
官方PR传播+用户UGC延续影响力

以2024-2025优酷WTA网球独家冠名合作伙伴身份，联手郑钦文赢战比赛，推动业务传播

网球中国季，有梦就要碰一下



执行过程/媒体表现

频道入口 演播室

U镜到底，创新第一视觉拦截频道用户 LED大屏背板/侧屏logo条/双现场视窗全屏包框/静态角标等视觉占满，打造品牌主场感

3D裸眼MAX创新应用，赛中视觉吸睛 虚拟地贴首开，品牌与赛场超现实融合

*仅节选部分亮点权益做展示

线上高曝光：观赛全程品牌创新露出，最大化收割用户关注



执行过程/媒体表现

活动前

社交联动招募，回馈用户福利

活动中

网球场互动+现场观赛助威，深度链接球迷，深植品牌心智

活动后

官方PR传播+用户UGC，延续活动影响

线下强互动：武网宠“粉”dating日，品牌深度链接球迷



营销效果与市场反馈

1、业务声量——支付宝碰一下住进热搜榜：

300+个热搜话题引爆关注，90+亿人次话题阅读讨论激活全民热情，郑钦文等

120+人次球员专访直击第一现场。支付宝“碰一下”全程伴随郑钦文画面和优

酷中网、武网比赛画面，权威媒体转载相关赛事报道内容10万+次，让支付宝

“碰一下”成为项目期间唯一住在热搜上的品牌。

2、业务曝光——赛事就是品牌曝光主场：

直接赛事直播点播曝光3+亿，35城赛事媒介曝光20+亿，全网媒体曝光100+亿。

在支付宝“碰一下”业务快速推进的过程中，天时-金秋国庆、地利-网球中国季WTA赛事主场作战、人和-新科奥

运冠军郑钦文共同赋能“碰一下”，实现曝光、理念、行动三合一的体育创新整合营销新高度，让创新业务碰一下

迅速提高话题度与曝光度，让更多人了解到便捷支付新趋势。


