
PilotX

● 报送公司： EternityX力恒

● 开发时间： 2018年开发，持续升级

● 参选类别：年度最佳数字营销平台



简介

• 开发背景：

在全球经济深度融合的新时代，跨境营销面临着信息不对称、文化认知差异等深层次挑战，PilotX致力于突破跨境营销信息壁垒与认知

鸿沟，以智能科技革新重构全球营销价值链。

• 开发时间：

自2018年问世以来，PilotX始终以技术创新为驱动力，通过AI算法迭代与数据智能升级，构建起全域数据资产运营体系。

• 核心目标：

打造世界级跨境营销智能决策平台，以科技创新重塑跨境营销范式，用数据智能推动全球贸易数字化转型，整合全球领先的AI技术与大

数据分析能力，构建专业的跨境营销知识图谱，通过智能算法破译市场密码，为企业提供数据驱动的精准决策支持，最终实现品牌价值

的跨境传递与全球化增长。。

• 使用群体：

面向跨境营销场景提供整体解决方案：

⮚ 外企入华：赋能全球顶尖品牌精准落地中国市场，涵盖奢侈品、高端零售、数字服务等领域，提供从市场洞察到营销执行的一站式服务

⮚ 中企出海：助力中国优质企业拓展全球版图，覆盖科技、文化创意、消费品等新经济领域，打造国际化品牌竞争力



PilotX的赋能效果: 
通过精准营销实现营销效果最大化 数据能力

媒体覆盖

性能性能驱
动的人工智
能算法

社交媒体流量
（如微信、抖音、小红书）

官方网站流量

一方数据

• 人口统计特征
• 兴趣爱好
• 购买意向
• 消费能力
• 在线行为

二方数据

GDS

三方数据
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通过精准数据洞察，简化受众识别

聚焦一方数据，释放数据价值
真正降本增效

各平台间独立的身份识别

不使用 ID 
Space

用户 A

网站 App 微信 头条 百度

用户画像:
强大的数据管理平台，为品牌

提供定制化数据

9

独特算法识别
用于多维度映射和相似用户匹配

对接各大媒体平台，实现跨平台全
域营销

使用 ID 
Space

网站 App 微信 头条 百度

用户A

用户A
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扩展人群洞察，精准营销

效果

EternityX通过不懈的优化提供经验证的成果，实现
效果最大化

强大的效果算法基础
+ 

专业的数字营销专家团队

透明

自有平台PilotX:

完全透明且直接访问活动设置、媒体规划、受众画像
和报告功能

两个关键要点： 解锁数据潜力、助力业务增长

解锁数据
潜力

助力业务
增长
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使用说明

数据驾驶舱

全方位展示广告投放成效，助力营销人员优化策略并提升定向效率

• 轻松开启营销活动，PilotX为广告主提供高效解决方案

1. 精细化定向，触达最优受众多维度定向投放，覆盖年龄层、操作

系统、投放渠道等。确保广告精准触达目标人群，实现资源最优

配置。

1. 智能投放策略，效果最大化灵活调整投放节奏，针对点击量、曝

光量或转化量进行精准优化，助力目标达成。

1. 预算管理透明，投放全程可控精准把控预算上限与竞价策略，全

程监控活动进展，持续优化ROI表现。



使用说明

计划管理中心

全方位展示广告投放计划的运营状态、预

算分配、投放节奏以及曝光等核心指标。

营销团队可实时查看和管理计划设置，动

态调整投放策略，监控预算使用进度，确

保活动执行效果最优化。

操作层面：

• 支持多维度计划管理

• 灵活的预算调配机制

• 精准的投放控制系统

• 实时的优化反馈链路



使用说明

轻松创建高效广告，PilotX为投放赋能

1. 精准定向，释放触达势能

多维度定向策略：

• 人群属性精准圈选

• 系统平台智能匹配

• 投放渠道灵活组合

2. 智能投放，优化转化路径

投放模式灵活配置：

• 点击量优化策略

• 曝光量控制机制

• 转化率提升算法

3. 预算透明，全程可控

完整预算管理体系：

• 预算上限智能设定

• 竞价策略灵活调整

• ROI实时监控优化



使用说明

受众画像洞察

基于多维用户标签体系，整合兴趣偏好、地理分布与媒介触媒特征，构建精准人群画像，

深度解析目标用户核心诉求，助力优化创意策略，提升广告转化效能。

数据维度：

• 兴趣标签图谱

• 地理分布热力

• 媒介偏好矩阵

画像标签体系：

• 行为特征刻画

• 兴趣偏好聚类

• 消费潜力评估

• 媒介触达偏好

应用价值：

• 精准人群定向

• 创意策略优化

• 投放效率提升

• 转化路径优化



使用说明

数据分析中心

1. 多维度交叉分析 支持自定义组合分析维度，包含人口

属性（年龄、性别）、应用分布、地域定向等多维数

据，助力挖掘营销增长洞察，发现市场机会。

1. 核心指标实时监控 实时跟踪广告效果指标：点击率

(CTR)、千次曝光成本(CPM)、单次点击成本(CPC)、

转化成本(CPA)等。一键导出完整投放报表，支持数据

驱动的优化决策。



应用实例

国内案例

某高端白酒品牌，希望针对国内白酒兴趣人群，进一步提高受众对品牌的认知度、关注度。

痛点

对受众群体的划分不精细，无法有效触达目标受众

解决方案

通过专业的数据分析，更准确的了解到目标受众的需求和喜好，从而调整策略，提高投放效果



应用实例

活动目标：对目标人群进行有针对性的投放，并通过高频次的展

现提高用户的印象

广告格式：开屏

定向地域：北京，上海，广州，深圳，苏州，成都，长沙，天津，

昆明，无锡，周口等34个城市

人群定向：白酒兴趣人群，商旅人群，高净值运动人群，节日礼

赠人群，高消费人群。



应用实例

旅游投放营销
——某购物村，跨境奢享，精准触达

需求：提高知名度和流量，以便在黄金周前后吸
引中国游客到访购物，精准触达去往意大利和西
班牙的中国旅客

广告格式
开屏广告，横幅或原生广告

地理位置定向
已经前往西班牙和意大利的中国游客

人群定向
•兴趣：奢侈品，购物。
•消费能力：中高消费能力
GDS&IP跨境：确认已经前往意大利和西班牙 的
人群
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