
《他乡的童年2》×爱他美奇迹熠系列
人文纪实IP与品牌共生营销

l 品牌名称：爱他美奇迹·熠系列

l 所属行业：母婴

l 执行时间：2024.07.01-08.31

l 参选类别：视频节目合作类
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深度植入

先导片

结案视频



营销背景

根据尼尔森《母婴行业洞察报告》相关数据，受新生人口不足、国内外奶粉竞争激烈、销售增长

疲软等因素影响，母婴行业进入低增长甚至零增长的“挤压式竞争”阶段。达能集团旗下爱他美

是国际知名奶粉品牌，奇迹·熠系列更是其“超高端”产品系列，畅销世界多个国家和地区，进

入中国市场后占据高端市场领先地位。但在当前严峻的市场环境及竞争格局之下，爱他美奇

迹·熠系列希望通过视频媒体推广精准覆盖目标人群受众，达成品牌理念传播需求，持续建立具

有区隔度的品牌高端形象，抢占消费者心智。

 



营销目标

1. 高质女性TA覆盖：锁定高适配度IP，实现目标人群精准覆盖。

2. 品牌理念传递认同加深：借势内容营销做好爱他美奇迹·熠系列「科学定制营养 赋能个性成

长」品牌理念传达。



策略与创意



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现
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执行过程/媒体表现



营销效果与市场反馈

1、对的人群【超级覆盖】：

《他乡的童年2》观看人群从女性用户占比/25-39岁社会中坚占比/L4L5消费力人群TGI/一至三线城市占比/本科

学历TGI等多维度验证，品牌通过节目合作广泛覆盖了高知高消女性目标人群；同时通过母婴KOL对谈等垂类运

营，打造了一批行业大号的高质量观点输出与10w+爆款推文，实现了目标人群的高效精准沟通。

2、对的内容【超级效果】：

根据优酷用研报告，通过本次内容营销，合作成果验证如下：

1. 品牌「认知加深」：爱他美认知度提升30.6%，爱他美奇迹·熠系列认知度提升76.3%，且用户认为品牌广告

「与节目内容契合/出现场景自然/与嘉宾调性匹配」。

2. 品牌「理念传达」：爱他美品牌印象从“品质“”高端“”放心好喝“等泛化印象到「科学定制营养 赋能

个性成长」的理念入心，构建了有区隔度的品牌形象，品牌核心传播需求落实

3）品牌「整体收益」：品牌喜爱度/购买意愿/推荐意愿均显著提升。


