
蒙牛《一路生花-中国队要强出征版》为中国队加油

l 品牌名称：蒙牛

l 所属行业：食品饮料类

l 执行时间：2024.07.13-08.10

l 参选类别：大事件营销类



营销背景

奥运官方合作身份
蒙牛坐拥奥运官方合作身份，希望抢占奥运期间热
度高地，将蒙牛与奥运焊在一起，深度捆绑现役
“中国队”热度，塑造中国队助威情绪氛围，达成
品牌民族要强认知

奥运热度，品牌占先
奥运期间面临竞品搅局攻势，希望抢占奥运期间热度高地，
将蒙牛与奥运焊在一起；深度捆绑现役“中国队”热度，
塑造中国队助威情绪氛围，达成品牌民族要强认知



营销目标
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以奥运精神为依托，传递蒙牛“要强”的品牌主张。

激发消费者对蒙牛品牌的认同感与好感度。

通过创意营销活动，将蒙牛与“中国队”建立超强记忆关联。

让消费者在提到“中国队”时，第一时间想到蒙牛。

提升品牌影响力与销量
借助奥运热度，提升蒙牛品牌在奥运期间的曝光度与影响力。

通过营销活动带动产品销售，实现品牌与销量的双赢。

传递“蒙牛要强”理念

深度绑定“中国队”形象



策略与创意



执行过程/媒体表现

项目执行节奏：歌曲线上强势宣发+线下盛典大事件首唱



执行过程/媒体表现
亮点一：品牌单曲，更易传播
华语顶级国民度歌手韩红+高传唱度歌曲《一路生花》旋律改编，强强联合打透蒙牛奥运期间品牌影响力



执行过程/媒体表现
亮点二：多元场景渗透，渗透视听+线下盛典首唱，撬动新生代
不仅有QQ音乐+酷狗音乐+酷我音乐站内优质资源位推荐，更覆盖用户驾驶听歌场景（车载广告）
依托TMEA音乐盛典的亿级影响力，邀请新生代歌手代表现场首唱，助推蒙牛奥运歌曲引爆全网关注



执行过程/媒体表现

亮点三：奥运专题聚合，歌曲授权蒙牛，沉淀品牌资产



营销效果与市场反馈

歌曲推广
形成绝对音感

MV推广
达成全面侵占

举全平台资源之力，达成品牌歌曲推广活动最大曝光 4.5亿+
歌曲总曝光6000万+ ，歌曲累计播放3000万+

MV总曝光3亿+， MV总播放量 2500万+



营销效果与市场反馈

线下推广效果
车载广告曝光 1000万+                   
TMEA腾讯音乐娱乐盛典直播观看 6196万+

覆盖驾驶、盛典等多元场景，提升单曲传播范围，深化品牌“要强”认知


