
蒙牛携手腾讯&美团
布局奥运首金节点，打造全民大事件

l 品牌名称：蒙牛

l 所属行业：食品饮料类

l 执行时间：2024.07-08

l 参选类别：大事件营销类



营销背景

• 项目背景：

• 自2008年北京奥运会开始，蒙牛 就将奥运营销置于重要的战略地位， 通过参与多个奥运会和冬季奥运会， 以及赞助重要体育赛事， 提升

自身的影响力并向公众传递品牌“要强”主张。

•  品牌希望 通过体育营销可以强化蒙牛与消费者之间的联系， 提升品牌认知度和好感度。 与国际奥委会签署长线合作， 成为奥林匹克全球

合作伙伴， 这一举措也展现了蒙牛对于提升品牌国际影响力的决心和投入。 

• 蒙牛希望通过奥运营销展示其作为全球乳业领导者的风采和力量，以实际行动诠释“天生要强”的企业精神     



营销目标

• 营销传播目标：

• 蒙牛布局奥运全程，洞察国民需求，占据 不同阶段情绪爆点，创造品牌「要强精神」与全民情绪共振，沉淀品牌奥运

资产：

• 1. 打造品牌奥运影响力  

•    蒙牛是2024年巴黎奥运会官方合作伙伴，借助奥运全球关注度，通过免单活动进一步扩大品牌曝光，强化市场地位，

提升品牌影响力

• 2. 提升消费者互动转化

•    蒙牛与美团联手，结合蒙牛的品牌资源与美团的平台优势，通过线上线下联动，提升活动效果。活动通过免单等福

利吸引消费者参与，增强品牌互动，提升用户粘性。

• 3. 数字化生态联动

•    借助腾讯&美团的数字化能力，利用大数据和精准推送活动，提升营销效率。

• 总结：蒙牛与美团腾讯合作，旨在通过奥运契机，结合三方优势，提升品牌影响力和市场竞争力。



策略与创意

• 首金节点，蒙牛携手腾讯、美团三方合作，打造免单大事件，以超强福利邀全民共享「要强」时刻，引爆社交热度，提升转化

腾讯牵头，蒙牛握手美团，共创现象级事件

【身份】奥运IOC身份与资源
【运动员】已签约运动员资源

【渠道】超高的产品铺货量与城镇覆
盖率

奥运出圈品牌 预备
役

【流量】海量体育圈层人群
【经验】多年奥运战役经验

【弹药】体娱艺人与资源储备

现象级大事件 发起人

【流量场景】1.2亿+DAU贯穿消费者吃喝玩乐
行
【销售渠道】O2O新蓝海，覆盖超一线到偏远
乡镇
【履约能力】具备“最快三十分钟达”履约能力
【创意能力】海量出圈事件制造机

出圈「营」「销」新战场独家战略级资源与销
量

蒙牛采买腾讯资源落
地美团
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执行过程/媒体表现

一、首金日联动：

微博热搜榜第27，在榜时长1.2h
阅读量：3044万+

讨论论数：15万+  原创人数：43
万

奥运首金 傅园慧空降蒙牛直播间 创单日销售最高峰



执行过程/媒体表现

二、送金Bigday ：

首金次日傅园慧率牛人团配送蒙牛金牌纪念章,引爆社交热度

微博热搜榜第16，在榜时长1.3h
阅读量： 4182万+

讨论论数：15万+  原创人数：43万

微博热搜榜第16，在榜时长1.3h
阅读量： 4182万+

讨论论数：15万+  原创人数：43万

*点击播放



执行过程/媒体表现

腾讯视频开屏 奥运会页卡头图 体育奥运会页卡头图首页焦点图推荐页banner 美团开屏 超市便利-下拉二楼美团首页-猜你喜欢 超市便利-首页中通

三、顶配支持：腾讯美团双平台顶配资源倾斜，配置拉满加持转化



营销效果与市场反馈

一、首金日直播效果：

• 直播间累计场观人数204万+，观看次数778万+ ，直播间互动人数4.5万

• 蒙牛品牌站内搜索量同比增长52%+，月环比增长63%+

• 27日蒙牛集团美团全月单日销售额最高峰，蒙牛集团销售额同比增长70%

二、送金Bigday影响力效果：

• 线上传播3家央媒，5家蓝V，43位KOL覆盖2亿+用户群体

• #傅园慧洪荒之力送免单#  微博热搜榜第16位在榜时长1.3h+


