
l 品牌名称：广汽传祺

l 所属行业：交通运输类/汽车

l 执行时间：2024.06.01-12.30

l 参选类别：场景营销类

传祺《XX出行不用等》



项目资料

结案视频

https://www.bilibili.com/video/BV1Bw9GYBEW6/?vd_source=2b9
a4690dd6fcb3e26d618fb18084ac0

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

https://www.bilibili.com/video/BV1Bw9GYBEW6/?vd_source=2b9a4690dd6fcb3e26d618fb18084ac0
https://www.bilibili.com/video/BV1Bw9GYBEW6/?vd_source=2b9a4690dd6fcb3e26d618fb18084ac0


营销背景

BACKGROUND

卷出天际的中国汽车市场，媒介信息无限泛滥的传播环境，

⼴汽传祺⻓期进⾏⼤规模媒体投放来获客

如何精准的触达和触动用户是传播思考的重点课题



营销目标

OBJECTIVE

汽车圈的价格战愈演愈烈，漫天的打折和促销让消费者麻木和疲软。

在内卷的市场和传播环境下，需要创意的介入让消费者对产品和价格更有感知，

通过创意的有效投放，阶段性的达成引流到店的转化率和产品的曝光率。



策略与创意

STRATEGY/CREATIVITY

坐拥14亿人的大国，20-35岁的“年轻社畜”占比约为21.4%

人口基数大及城镇化，让上亿年轻人在繁华的大都市有各种迫不得已的“排队等待”

等公交、等地铁、等电梯… 

这是他们生活的痛点，也是我们媒体的集中地

“等等党”刚好是未购车的摇摆人群，如何做好临门一脚的场景化传播

这是本次传播的机会点



执行过程/媒体表现

IMPLEMENTATION

直击“等待”的痛
在排队等待的集中地进行精准的创意投放：

抛出各种车型潜客在生活中需要“等”的场景

（如：影速潜在车主时尚女青年用户，放大她们生活

中购物等、美容等、约会等、出游等……现在还要等车？

速速出行不用等！）

具像化年轻用户的痛点，强势占领心智

叠加政策推动购车欲望

有效提升车型认知度和购买欲



营销效果与市场反馈

RESULT

成功完成品牌的差异化营销，

来电及线上咨询量提升70%，到店试驾转化率提升50%

GS3从月销2000台飙升到10000多台

广汽传祺痛点营销，不卖产品，卖生活场景
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