
送给汪小姐的全球限定“繁花”
佳贝艾特×唐嫣×艺术家Grace ciao的“因爱而奢” 计划

品牌名称：佳贝艾特·晶绽

所属行业：母婴

执行时间：2024.01-06

参赛类别：跨界联合营销类



全球羊奶销量第一品牌佳贝艾特，即将推出旗下最高端的产品——晶绽有机婴配羊奶粉

天价：¥ 528 不计成本的投入：40余种营养素 首款有机全配方

品牌背景

奶中“奢侈品”



行业现状

有机奶粉一直让消费者又爱又恨，爱之：0添加/天然/更高标准/更安全/更好吸收无负担/稀缺；恨之：
营养简单，不能长期喝。

晶绽有机婴配羊奶粉，不惜投入做到有机之上的全配方，满足了消费者对有机奶粉营养全面

的“奢”望。



品牌高端化形象升级沟通

重新认识佳贝艾特
刷新佳贝艾特品牌高端形象

巩固全球羊奶第一品牌定位

通过传播加持品牌
借机提升品牌声量

塑造全媒体口碑营销机会

互动+行动，口碑转化
多渠道联动，拉心智带情绪，

驱动品牌和生意双增长

认知 美誉 转化

以晶绽有机全配方奶粉新品上市为契机，完成佳贝艾特品牌高端化升级，占领消费者心智

传播课题



传播价值提炼

更好营养 因爱而奢

To B

因爱而奢
因对用户的爱

像打造奢侈品一样打造一罐奶粉

因爱而奢
因你对孩子的爱

贵过世间万物，爱是对ta最好的奢养

To 父母

因爱而奢
因爸爸妈妈给予的爱

而活得丰盛富足，内心丰饶

To 宝贝

像奢侈品一样
是时间成就的艺术

像奢侈品一样
追求极致，能人所不能

像奢侈品一样
为品质不惜成本的投入

产品精神价值

消费者情感价值

传播主题

产品物理价值 127年品牌历史
6年的牧场净化

首创&唯一
添加双重有机乳铁蛋白配方

有机全配方
41种营养成分&388+有机羊乳营养



传播创意

一波

产品故事

多形式演绎
奢侈品背后的故事

一波

奢侈品
艺术家联名

跨界

具象化奶中奢侈品
定位沟通

多方位多意见领袖角度的
产品价值输出

一场

重磅发布
唐嫣+妈妈
天团的种草

一波

奢养育儿
线下体验

终端触达
完成销售闭环

佳贝艾特×唐嫣×年糕妈妈×艺术家Grace ciao跨界内容整合传播



一波产品故事演绎：#以打造奢侈品的态度打造奶粉
产品长图/软文/TVC随产品上市全面上线

产品故事长图 产品态度演绎



品牌TVC

凝百年匠心，造营养至奢，佳贝艾特以打造奢侈品的态度打造奶粉，四大奢养秘籍护航满分成长。



一波奢侈品品牌艺术家联名定制

以产品视觉锤向日葵为核心元素，结合艺
术家用实物花朵进行创作的形式，定制插
画作品演绎亲子之间的爱意流动。



品牌定制插画延展运用于一系列的产品周边用于品牌礼赠及销售买赠，实现产品高附加值



明星/意见领袖/媒体/经销商嘉宾共同见证

一场重磅发布

代言人唐嫣、母婴头部达人年糕妈妈、新加坡艺术家 Grace ciao、全国经销商、媒体及品牌嘉宾亲
临现场为新品启动



全球限量艺术周边首亮相

嘉宾扫描二维码可实现全球限量200份的数字艺术品在线收藏，限量体验塑造产品稀缺印象。



唐嫣：沉侵于和孩子互动的陪伴中，是最大的奢

晶绽创始人：以打造奢侈品的态度打造奶粉，带出对品质的极致追求

头部母婴博主年糕妈妈： 投入更多精力，满足多胎宝宝的个性化成长需求

设计师&新手妈妈Grace ： 情感的奢最动人，也最难表达，带出晶绽之花设计理念和奢侈品精神

关于

奢爱的
TALK

环节

消费者角度对品牌价值的认同与理解

唐嫣&妈妈天团完成第一波种草



关于为什么选择佳贝艾特`晶绽这款“奢侈”的奶粉，妈妈们都给出了自己的理由。

发布会后内容切片传播，卷入更多消费者持续分享产品初体验



全媒体助推影响力扩散
参与报道的媒体共计100+家

全媒体官宣新品上市



终端启动：奢养育儿体验#奢养保护乐园

结合跨界艺术家鲜花+绘画的表现形式
打造独特的亲子DIY互动活动，
并配合开展一系列的育儿科普，
完成销售转化的闭环。

完成终端推广活动14场
覆盖家庭4200户



传播效果

本轮传播将产品的顶配价值转化为“奶中奢侈品的定义”

找到育儿场景中找到“时光奢侈”的共鸣

通过艺术家跨界联合打造了“奢侈品的物化和体验范式”

用以上几个维度的“奢侈” 重塑了佳贝艾特的高端化品牌形象

完成了价值闭环

实现新品上市传播线上触达1.35亿+

线下梯媒商圈大屏触达超7亿+，实现内容互动超100万+

首发销售过亿



传播彩蛋

新品发布会当天喜提免费热搜

#唐嫣活动造型

特别安排的赠画环节让佳贝艾特·晶绽的跨界定
制画作成为发布会当天唐总广受好评造型的一
部分，为产品周边收获一波额外的流量。

额外的身份权益为佳贝爱特·晶绽品牌

故事演绎更添情感共鸣。

奢侈品品牌艺术家Grace ciao站台自爆

新手妈妈身份

意外收获
喜获客户
点赞


